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Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevélkerung
im Alter von 14-74 Jahren (56,716 Mio. Personen)
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o — sie stehen fur die Befragten der

tieren si

, asen Y
Thema im Kopf, repras ) Interesse an der jeweiligen

(d.h. reisezielunabhéngig

Wl ANGEBOT
a (in %)
Der Bizeps — er zeigt die
nachfrageseitig zugesprochene
Themeneignung oder -kompetenz
Ihres Angebots bzw. lhrer Destination

Die Gluhbirne = sie stellt das an. In den folgenden Infografiken
allgemeine (d.h. reisezielunabhangige) werden die gestiitzten Beurteilungen
Interesse aller Befragten (17.000 durch die jeweiligen Themen-
Personen) an den jeweiligen Interessenten prasentiert.

Urlaubsthemen dar.

Online-Erhebung durc
samte Stichpro

. @ Drei Kopf ; ie die ge
: tellt, bilden sie
inhaltlichen Zusatz dargestefit. en-Interesse !
. onne ™ e die Gruppe der Thmaubsart oder -aktivitat haben.

h die GfK. o
be ab. Haben Sie ein
nten, die allgemein

A\

KONKURRENZ

Die Medalille — sie begleitet den
Konkurrenzvergleich zur gestitzten
Themeneignung. Die Ergebnisse
beziehen sich auf den Vergleich
zwischen allen zu dem jeweiligen
Thema untersuchten Destinationen.
Grundlage sind wiederum die
Beurteilungen durch die jeweiligen
Themen-Interessenten.

iken :
. enden Infografi Das M _
Die folgend ntigen Ihre dio nor298PNON — es unterstiityt
beruckS‘C g " Schnelle Emordnung der
cernergebnisse der DB 10 Zahlen durch die Offeniegyng
Fur eine wissenschaftliche o' 2ugehbrigen Fragestellung

Einordnung aus der Online-

beriicksichtigen Sie bitte

den Langber\cht.

Befragung.
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1.Aachen
2. Ahrtal
3. Allgau

4. Alpenregion Tegernsee-Schliersee

5. Alpenwelt Karwendel
6. Altmark
7.Ammergauer Alpen
8.Bad Frankenhausen
9.Bad Wildungen

10.Baden

11.Baden-Baden

12. Baden-Wirttemberg

13. Baiersbronn im Schwarzwald
14.Bamberg

15. Bayerischer Wald

16.Bayern

17.Bayreuth

18. Berchtesgadener Land

19. Bergisches Land
20.Berlin

21.Bingen am Rhein
22.Bodensee

23.Bonn
24.Brandenburg

25. Braunschweiger Land
26.Bremen

27.Busum

28.Celle

29. Chiemgau

30. Chiemsee

31.Dessau

32.Die Bergischen Drei
33.Dresden
34.Disseldorf

35. Eifel

36. Erfurt
37.Erlebnisregion Edersee
38. Erzgebirge

39.Essen

40.Fehmarn

41. Fichtelgebirge
42.Flaming

43.Fohr

44, Franken

45, Frankenwald

46. Frankfurt am Main

47. Frankisches Weinland
48. Freiburg im Breisgau
49. Friedrichskoog

50. Fussen

51. Fussen im Allgau

52. Garmisch-Partenkirchen
53. Gorlitz

54. GrimmHeimat NordHessen
55. Gromitz

56. Hamburg

57. Hannover

58. Harz

59. Havelland

60. Heidelberg

61. Helgoland

62. Hessen

63. Hessische BergstralRe

65. Hunsriick
66. Insel Rugen
67. Insel Usedom

Hochschwarzwald, die Region um Feldberg,
' Titisee, Schluchsee und Hinterzarten

68.

69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.

80

Kaiserbader

Ahlbeck - Heringsdorf - Bansin
Karlsruhe

Kassel

Kiel

Kéln

Konstanz am Bodensee
Lahntal

Langeoog

Lausitzer Seenland
Leipzig

Lubeck

Luneburg

. Lineburger Heide
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.
94.
95.
96.
97.
98.
99.

100.

101.

102.

103.

104.

105.

106.

107.

108.

109.

110.

111.

112.

113.

114.

115.

116.

117.

118.

Magdeburg

Magdeburg Elbe-Borde-Heide
Mainz

Mannheim
Mecklenburgische Seenplatte
Mecklenburg-V.
Metropolregion Hamburg
Metropolregion Miinchen
Mittelrhein

Mosel

Munchen

Munsterland

Nahe

Naheland

Naturgarten Kaiserstuhl
Naturpark Altmuhltal
neanderland / Kreis Mettmann
Niederrhein

Niedersachsen

Norderney
Nordrhein-Westfalen
Nordsee

Nordsee Niedersachsen
Nordsee Schleswig-Holstein
Nordseeinsel Juist
Nordseeland Dithmarschen
Nurnberg

Nurnberger Land
Oberbayern

Oberstdorf

Odenwald

Osnabriick

Ostsee

Ostsee Schleswig-Holstein
Ostseebad Kuihlungsborn
Pfalz

Pfalzerwald

Potsdam

1109.
120.
121.
122.
123.
124.
125.
126.
127.
128.
129.
130.
131.
132.
133.
134.
368
136.
137.
138.
139.
140.
141.
142.
143.
144.
145.
146.
147.
148.
149.
150.
151.
152.
153.
154.
155.
156.
157.
158.
159.
160.
161.
162.
163.
164.
165.

166
167
168
169
170
171
172

Regensburg

Region Stdharz Kyffhéauser
Rheingau

Rheinhessen
Rheinland-Pfalz

Rhon

Romantischer Rhein
Rostock-Warnemiinde
Rothenburg ob der Tauber

Ruhrgebiet
Ruppiner Seenland
Saale-Unstrut
Saarbriicken
Saarland

Sachsen
Sachsen-Anhalt

Sé&chsisches Elbland
Sauerland
Schleswig-Holstein
Schwabische Alb
Schwarzwald
Schwerin

Seenland Oder-Spree
Siegerland-Wittgenstein
Spessart
Spessart-Mainland
Spreewald

St. Peter-Ording

Stralsund
Stuttgart

Sylt

Taunus
Teutoburger Wald
Thuringen
Thuringer Wald
Timmendorfer Strand
Traveminde

Trier

Uckermark
Vogelsberg
Vogtland

weimar Kulturstadt Europas
Weserbergland
Westerwald

. Wiesbaden

. Willingen

. Wolfsburg

. Worms

. Worpswede

. Wirttemberg

. Zugspitzregion

Ridesheim u. Assmannsh. am Rhein

Séachsische Schweiz-Elbsandsteingebirge

Stadt Oberhausen in Nordrhein-Westfalen
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SPEZIALTHEMEN

(hervorgehoben flr Spessart)

ALLGEMEINE
THEMEN

(fiir alle Destinationen) o Fahr-/
Backsteingotik ' e

Angeln Events

——
¢ Gesundheit
ed
N Bade- / -
- Familienurlaub
Strandurlaub
% Kulinarik
Barrierefreier el ETE
oo Urlaub
G Kultur < N
Bauhaus Freizeitparks
B
Natur
Bergbau Garten / Parks
::A&-
?s Wellness p
h : Bierreise Geschéftsreise *
% Landurlaub
Brauchtums- Golf
veranstaltungen
Burgen Industriekultur
Camping Klettern
) , Kultur- / Musik-
SEILGS ~ festivals

Anmerkung: Die detaillierte Themenbezeichnungen je Fragestellung finden Sie im Glossar des Langberichts.

Kur *

Spektakulare
Landschaft

Lebendige
‘Szene®

Auf den Spuren
Luthers

Luxusurlaub

Marchen /
Sagen

Motorrad
fahren

Mountainbike
fahren

Museen /
Ausstellungen

Nachhaltiger
Urlaub

Informationen
Uber Natur

* Thema kann nachfolgend nicht berticksichtigt werden, da keine Erhebung des allgemeinen Themen-Interesses erfolgt ist.

Nebensaison

Nordic Walking

Radfahren

Reiten

Romantik

Schlésser /
Herrenhauser

Segeln

Shopping

Sporturlaub

Sport-

'~ veranstaltung

Stadtereise

Surfen / Kiten

Thalasso
Angebote

UNESCO
Welterbestatten

Wandern

Aktiv am Wasser

| Wassersport

~ Weihnachts-

markte

Weinreise

Winter am Meer

Wintersport

Winterurlaub

Yoga

Zoo besuchen
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An welchen Urlaubsthemen

" haben die. Deutschen allgemein
(d.h. retsezielunabhéingig)
das gréRte Interesse?

Bei welchen
Urlaubsthemen
kann sich lhre

Destination

am besten

Antworten auf

3 Leitfragen

im Destinationsmarketing

gegenuber
der Konkurrenz
behaupten?

- .

10
KONKURRENZ

W
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Interesse an folgenden
ktivitaten (fir einen Uf‘laub
Ubernachtung)?

Wie grof ist Ihr
Urlaubsarten [-a _
mit mindestens einer

3 Y
Natur § @ Mountainbike fahren
A
9 < Stadtereise §' lil' Nordic Walking
s Q
9 < Spektakulare Landschaft QC? § Barrierefreier Urlaub
QO
9 < Bade- / Strandurlaub TOP 10 Motorrad fahren

6 < Kulinarik Klettern

@ < Nebensaison Segeln
o < Burgen Reiten
0 < Aktiv im und am Wasser Surfen / Kiten
0 < Wellness Angeln
@ < Garten / Parks Golf

es \nteresse der Deutschen

17.000 | @ aller Themen = 32%

Allgemein
Basis: Alle Befragte

| Anzahl der Befragten:

000000000
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Gesundheit inari
K
ulinarik Kultur Natur
Wellness Land
urlaub

.
Wa de i i

DESTINATIONS
UNABHANGIG

i Wie groR ist Ihr Interesse an
i folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
" (fur einen Urlaub mit mindestens einer

“

d der Top-Two-Box -

Ubernachtung)?
- gemessen anhan

nteresse der Deutschen

fragte | Anzahl der Befragten: 17.000
© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16

Allgemeines |
Basis: Alle Be



Natur Wellness

.
Wa de i i

: Inwiefern ist Ihrer Meinung nach
i das Reiseziel fur folgende

i Urlaubsarten bzw. Aktivitaten im
: ganz unabhangig

Urlaub geeignet (
yon Ihrem Interesse an den
Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

- gemessen anhand der Top-Two-Box -

---------
---------
------

Themeneignung des Spessarts

Basis: jeweilige Themen-lnteressenten | Anzahl der Befragten: max. 1.000 je Thema
© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16



Familie

von 172
‘,.—/

Kulinarik

Marchen/Sagen

: Inwiefern ist Ihrer Meinung nach
i das Reiseziel fur folgende
i Urlaubsarten bzw. Aktivitaten im

Urlaub geeignet (ga
von lhrem Interesse

nz unabhangig
an den

Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

- gemessen anhand der Top-Two-Box - \\
— |

Mountainbike

Platzier

Basis: jeweilige Th

Rad fahren

emen-Interessenten | Anza

Wellness

W .
2l Weinreise

ungen des Spessarts

hl der Befragten: max. 1.000 je Thema
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Wie grofs ist Ihr Interesse an
folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens

einer Ubernachtung)?”

Nordsee

eresse der Deutschen
| Anzahl der Befragten: 17.000

Allgemeines Int

Basis: Alle Befragte
Ostsee

Bayern

Insel Rigen

Allgau

Chiemsee

Insel Usedom

Sylt

Bodensee

©00000

Nordsee Schleswig-Holstein

Konk '
urrenzvergleich unter afien

17
Baséni\rl]ltersuchten Destinationen
: eThemen-lnteressenten

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur
2010 | 2013 folgende Urlaubsarten bzw. Aktivitaten im Urlaub
/ 34% geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

Themeneignung

e Interessenten am Thema

Basis: All ] :
Gesundheitsreisé . .
JInwiefern ist Ihre

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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y

\ N Wie grofb ist Ihr Interesse an
| folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens
einer Ubernachtung)?* .

Minchen

eresse der Deutschen
| Anzahl der Befragten: 17.000

Allgemeines Int

Basis: Alle Befragte
Bayern

Schwarzwald

Hamburg

Bodensee

Mosel

Nordsee

Metropolregion Miinchen

Baden-Wirttemberg

©00060

Allgau

e e Konk .
urrenzvergleich unter afien

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur

arten bzw. Aktivitaten im Urlaub
n Ihrem Interesse an

Themeneignung
e Interessenten am Thema
Kulinarische Reise

JInwiefern ist Ihre
folgende Urlaubs
geeignet (ganz unabhangig vo
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

Basis: All

2010 | 2013
| 26%

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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Wie grofs ist Ihr Interesse an
folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens

einer Ubernachtung)?’

Minchen

nteresse der Deutschen

Allgemeines |
gte | Anzahl der Befragten: 17.000

Basis: Alle Befra
Berlin

Dresden

Bayern

Hamburg

Potsdam

Ko6ln

weimar Kulturstadt Europas

@ C Metropolregion Hamburg

Metropolregion Miinchen

Kon '
kurrenzvergleich unter allen

17
Basglti\rl}tersuchten Destinationen
: eThemen-lnteressenten

©0060

@ Spessart

nung nach das Reiseziel fur
bzw. Aktivitaten im Urlaub

Themeneignung

is: Alle Interessenten am Thema

Bas _ :
Kulturreise & _ _
< Inwiefern ist lhrer Mei

2010 | 2013 folgende Urlaubsarten
/ 23% geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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,Wie grof’ ist Inr Interesse an
y folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens
einer Ubernachtung)?* .

Nordsee

eresse der Deutschen

Allgemeines Int
| Anzahl der Befragten: 17.000

Basis: Alle Befragte
Bayern

Allgau

Schwarzwald

Ostsee

Bayerischer Wald

Bodensee

Harz

Insel Riigen

©00060

Oberbayern

Kon '
kurrenzvergleich unter allen

17
BaSii.LATtersuchten Destinationen
: Alle Themen-lnteressenten

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur

arten bzw. Aktivitaten im Urlaub
n Ihrem Interesse an

Themeneignung A8%

e Interessenten am Thema
Natururlaub
JInwiefern ist Ihre
folgende Urlaubs
geeignet (ganz unabhangig vo
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

Basis: All

2010 2013
/ 42%

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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,Wie grof’ ist Inr Interesse an
y folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens
einer Ubernachtung)?* .

Nordsee

eresse der Deutschen
| Anzahl der Befragten: 17.000

Allgemeines Int

Basis: Alle Befragte
Bayern

Sylt

Ostsee

Bodensee

Insel Riigen

Insel Usedom

Chiemsee

Bayerischer Wald

©00060

Allgau

Kon '
kurrenzvergleich unter allen

17
BaSii.LATtersuchten Destinationen
: Alle Themen-lnteressenten

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur

arten bzw. Aktivitaten im Urlaub
n Ihrem Interesse an

Themeneignung
e Interessenten am Thema
Wellnessurlaub
JInwiefern ist Ihre
folgende Urlaubs
geeignet (ganz unabhangig vo
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?*

Basis: All

2010 | 2013
| 26%

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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Wie grofs ist Ihr Interesse an
folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens

einer Ubernachtung)?”

Allgéu

eresse der Deutschen
| Anzahl der Befragten: 17.000

Allgemeines Int

Basis: Alle Befragte
Schwarzwald

Bayern

Nordsee

Bayerischer Wald

Oberbayern

Luneburger Heide

Chiemsee

@ ( Thiringer Wald

Baden-Wirttemberg

Konk '
urrenzvergleich unter afien

©e06e

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur
arten bzw. Aktivitaten im Urlaub

Themeneignung

e Interessenten am Thema

Basis: All :
Landurlaub . .
JInwiefern ist Ihre

2010 | 2013 folgende Urlaubs
/ / geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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; Wie grofs ist Ihr Interesse an
A ' folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens
einer Ubernachtung)?* .

Nordsee

eresse der Deutschen
| Anzahl der Befragten: 17.000

Allgemeines Int

Basis: Alle Befragte
Ostsee

Bayern

Insel Rigen

Allgau

Schwarzwald

Bayerischer Wald

00060

Insel Usedom

9 C Oberbayern

Chiemsee

P o %
&
BTy =1 e § A %\
» " Konku8rrenzvergleich unter all
Bas? yntersuchten Destinatione =
IS: Alle Themen-lnteressenten .

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur
2010 | 2013 folgende Urlaubsarten bzw. Aktivitaten im Urlaub
/ 29% geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

Themeneignung

e Interessenten am Thema

Basis: All :
Familienurlaub . .
JInwiefern ist Ihre

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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nteresse an
sarten / -aktivitaten
tens

Wie grofs ist Ihr |
folgenden Urlaub
(fur einen Urlaub mit mindes

einer Ubernachtung)?’

nteresse der Deutschen
gte | Anzahl der Befragten: 17.000

2010 2013
KA. 22%

Allgemeines |
Basis: Alle Befra

0 ( Rothenburg ob der Tauber

g ( Spessart
9 ( Spessart-Mainland
a ( Weserbergland

- - Konk '
urrenzvergleich unter afien

5
" sL.lr;\t”ersuchten Destinationen
: eThemen-lnteressenten

e Spessart

Themeneignung

is: Alle Interessenten am Thema
Sagen erleben im Urlaub . . -
< Inwiefern ist Inrer Meinung nach das Reiseziel fur

folgende Urlaubsarten bzw. Aktivitaten im Urlaub
geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

Bas
Marchen /

2010 | 2013

/ /

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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Wie grofs ist Ihr Interesse an
folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens

einer Ubernachtung)?”

Allgemeines Interesse der Deutschen —
Basis: Alle Befragte | Anzahl der Befragten: 17.000 yerischer Wald
Schwarzwald
Allgau
Chiemsee

Garmisch-Partenkirchen

Eifel

Thiringer Wald

Erzgebirge

Hochschwarzwald

©00060

Fichtelgebirge

Kon '
kurrenzvergleich unter allen

3
o Sfilsy;ltlersuchten Destinationen
: eThemen-lnteressenten

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur

arten bzw. Aktivitaten im Urlaub
n Ihrem Interesse an

Themeneignung
e Interessenten am Thema
e fahren im Urlaub
< Inwiefern ist lhre
2010 | 2013 folgende Urlaubs
/ / geeignet (ganz unabhangig vo
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

Basis: All
Mountainbik

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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\ Wie grofs ist Ihr Interesse an
| folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens
einer Ubernachtung)?* .

Allgemeines Interesse der Deutschen -
Basis: Alle Befragte | Anzahl der Befragten: 17.000 ee
Ostsee
Chiemsee

Ostsee Schleswig-Holstein

Mecklenburg-Vorpommern

Nordsee Schleswig-Holstein

Laneburger Heide

Mecklenburg. Seenplatte

Schleswig-Holstein

0000060

Insel Usedom

Konk '
urrenzvergleich unter afien

11
Basg.L/JL\rllltersuchten Destinationen
: eThemen-lnteressenten

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur
arten bzw. Aktivitaten im Urlaub

Themeneignung

Basis: Alle Interessenten am Thema
Rad fahren im Urlaub . .
JInwiefern ist Ihre

2010 | 2013 folgende Urlaubs
/ 26% geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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Wie grofs ist Ihr Interesse an
folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens

siner Ubernachtung)?”

Allgéu

eresse der Deutschen

Allgemeines Int
| Anzahl der Befragten: 17.000

Basis: Alle Befragte
Bayerischer Wald

Schwarzwald

Harz

Bodensee

Oberbayern

Erzgebirge

Chiemsee

@ ( Zugspitzregion

Mosel

Konk '
urrenzvergleich unter afien

©e06e

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur

arten bzw. Aktivitaten im Urlaub
n Ihrem Interesse an

Themeneignungd 51%

Basis: Alle Interessenten am Thema
Wandern im Urlaub

JInwiefern ist Ihre
folgende Urlaubs
geeignet (ganz unabhangig vo

2010 2013
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

| 44%
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I
------
-----------
-----
ma



Wie grofs ist Ihr Interesse an
folgenden Urlaubsarten / -aktivitaten
(fur einen Urlaub mit mindestens

siner Ubernachtung)?”

Mosel

eresse der Deutschen

Allgemeines Int
| Anzahl der Befragten: 17.000

Basis: Alle Befragte
Franken

Baden-Wirttemberg

Wirttemberg

Pfalz

Bingen am Rhein

Romantischer Rhein

Trier

©e06e

@ ( Rudesheim/Assmannshaus.

Rheinhessen

Konk '
urrenzvergleich unter afien

3
Bas(i)syzl’fersuchten Destinationen
: eThemen-lnteressenten

@ Spessart

r Meinung nach das Reiseziel fur
arten bzw. Aktivitaten im Urlaub

Themeneignung

e Interessenten am Thema

Basis: All :
Weinreise e .
JInwiefern ist Ihre

2010 | 2013 folgende Urlaubs
/ / geeignet (ganz unabhangig von lhrem Interesse an
den Urlaubsarten und Aktivitaten)?”

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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A\

hoch

Land-
urlaub
\\ @ Wellness

durch-
schnittlich

(@)
C
)
| —
Q
N
o
@©
(@
0
O
|-
@
=
(0]
O
=
g
()
=
)
<
()
o

W

niedrig

15% 30% 5% 60%

' 0a®

Allgemeines Interesse je Urlaubsthema

5%
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Analoges Untersuchungsdesign

@ Online-Erhebung mit mind. 1.000 Befragten je Reiseziel

o Reprasentativ fur in Privathaushalten lebende deutschsprachige Bevolkerung

Q

Im Alter von 14-74 Jahren

Zeitreihenvergleich und Benchmark nahezu flachendeckend fiir Reiseziele
des deutschen Inlandstourismus
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Rechtlicher Hinweis:

Die Ergebnisse der Themenstudie Destination Brand 16 werden durch die inspektour GmbH herausgegeben. Das Institut flir Management
und Tourismus (IMT) der FH Westkuste flankiert als wissenschaftlicher Kooperationspartner.

inspektour und das IMT sind generell daran interessiert, ausgewahlte Ergebnisse in Form von Publikationen zu veroffentlichen. Die
Urheberrechte, sofern nicht gesondert gekennzeichnet, liegen bei der inspektour GmbH.

Die Auswertungsrechte liegen bei der inspektour GmbH. Eine uneingeschréankte Nutzung der Auswertungsergebnisse ist nicht gestattet.
Es ist den Beziehern jedoch erlaubt, einzelne Resultate im Rahmen eigener Werke unter Nennung der Bezugsquelle der
Erhebung/Auswertung und zwar wie folgt: ,inspektour GmbH* weiterzugeben oder zu veroffentlichen. In jeglichen Zweifelsfallen ist vorher
die Zustimmung der inspektour GmbH einzuholen. Die Weitergabe des Berichtsbandes oder von Teilen daraus ist ohne schriftliche
Genehmigung durch den Herausgeber nicht gestattet. |
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