iz
franken
tourismus
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FrankenTourismus ,,Aktuell

12. April 2018, Kleinwallstadt

www.frankentourismus.de

FrankenTourismus, 12. April 2018 franken
tourismus
A) FrankenTourismus
> Marktforschung
> Statistik
> Kommunikationsstrategie
B) Kommunikation ,,2018“
C) Ausblick ,,2019“
D) Mitgliederversammiung
(1. Juni 2018, Bamberg)
wwwfrankentourismus.de
Leitlinien, Ziele, Aufgabenprofil franken #
tourismus

Btolgurung der Wertachipfung aus dom
Unomachtungs und Tagesteunamus

tranken ¥4
toUrismus

vﬁ...;,*'
S
E tobels

Verbandsarbeit &
Aufgabenprofil

3 L. Kommunikation
I Qualitatsoffensiven
L Markiforschung
V. Mitgliederservice
V. Interessensvertretung

VI, Kooperation

www.frankentourismus.de

FrankenTourismus, 12. April 2018

www.frankentourismus.de

FrankenTourismus

www.frankentourismus.de

Marktforschung

www.frankentourismus.de

franken i
tourismus
A) FrankenTourismus
> Marktforschung
> Statistik
> Kommunikationsstrategie
B) Kommunikation ,,2018*
C) Ausblick ,,2019%
D) Mitgliederversammlung
(1. Juni 2018, Bamberg)
franken o
tourismus

* 698 Mitglieder
> seit 1987: + 33 %

+ 16 Tourismusgebiete
unabhangig von
Verwaltungs-, Bezirks- oder
Landergrenzen
>2z.B. ,MainRadweg“

« ca. 28 Mio. Ubernachtungen
(alle Bereiche)

«jeder 5. Gast aus dem Ausland
«ca. 9,1 Milliarden Euro Umsatz
+ Beschaftigungseffekt:

ca. 150.000 Arbeitsplatze

(mit Verwandten-/Bekannten-
besucher)

franken o
tourismus

Wictachaftalaktor Tourismus




Marktforschung

Milieuverteilung der Frankenreisenden 2014 - 2016
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Vergaich 2013 - 204

www.frankentourismus.de

franken T

L‘Lour,smus

Jahresstatistik 2017

www.frankentourismus. de

Tourismusbilanz ,,Franken 2017 (*)

24.134.474

,\w Mitglieder ,Franken®

- Mitglieder ,Baden-Wirttemberg*
Mitglieder ,Hessen"
Mitglieder ,Thiringen*

Rheinland-Pfalz
Brandenburg
saarland
sachsen
Sachsen-Anhalt

Thiringen

Privatzimmer,

franken L

htourismus

Honanrativ-etat

o Hre ik e
Porfoemer
Expeditive

Adasti

Birgeriine Mitte

Traditonete

franken L

tourismus

Ubernachtungen / + 1,6 %

21.822.865 Ubernachtungen
990.336 Ubernachtungen
878.434 Ubernachtungen
442.839 Ubernachtungen

22.225.625 Ubernachtungen
13.090.100 Ubernachtungen
3.088.723 Ubernachtungen
19.513.123 Ubernachtungen
8.135.118 Ubernachtungen
9.927.254 Ubernachtungen

28, Februar 2015
Quele: Sutistsches

Bundesa, Stattsche

www.frankentourismus.de

Daten  Larcesamier
(BY. BW, HES, THO)

Destinationen, Strukturen, Aufgaben

www.frankentourismus.de

Tourismusbilanz ,,Franken 2016 (*)

23.758.839
@

A

franken
‘tounsmus

franken b
tourismus

Ubernachtungen / + 3,1 %

Mitglieder ,Franken*

Mitglieder ,Baden-Wiirttemberg*
Mitglieder ,Hessen*

Mitglieder , Thiiringen*

Rheinland-Pfalz
Brandenburg
saarland
Sachsen
Sachsen-Anhalt

Thiringen

21.491.138 Ubernachtungen
953.847 Ubernachtungen

869.191 Ubernachtungen
444.663 Ubernachtungen

21.888.757 Ubernachtungen
12.880.273 Ubernachtungen
3.020.012 Ubernachtungen
18.750.390 Ubernachtungen
7.791.717 Ubernachtungen
9.738.533 Ubernachtungen

Privatzimmer,

www.frankentourismus.de

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017

Daten

franken b
tourismus

Tourismusgebiete , Franken* Ubernachtungen (1) | Veranderung [@ Aufenthaltsdauer
20

Naturpark Altmahital 1.469.970 18%
Fichtelgebirge 1.334.584 26% 24
Frankische Schweiz 1.022.414 00% 23
Frankisches Seenland 1.060.409 75% 31
Frankisches Weinland 2423172 36% 18
Frankenwald 776.480 -27% 32
HaBberge 332.194 -16% 23
Liebliches Taubertal 990.336 38% 31
Niimberger Land 486,016 -38% 20
Obermain-Jura 664.582 -09% 33
Coburg Rennsteig* 901.859 -09% 34

Rhon 2870810 -06% 46
Romantisches Franken 1.468.264 32% 18
Spessart-Mainland* 2.220.707 18 % 26 |
Stadteregion Nirnberg 4162.336 17% 18
Steigerwald 25%

1.950341
24.134.4

(1) Bereich gewerbich (ab 10 Betten) / Campinglouristi | ohne Bereiche Privatzimmer, Verwandienbesuche, etc.
* mit Mitghedern in Hessen, Thiringen (ohne Camping)

www.frankentourismus.de

Hiwels: Angaben o Gewar

28, Fobruar 2018
ke
Statissche.

(BY, BW, HES, THO)



franken b

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017

tourismus
Eichstatt 103,856 -26% 17
Bamberg 684.500 37% 18
Bayreuth 381487 -29% 22
Coburg 142076 40% 19
Kulmbach 67.158 -186% 19
Ansbach 105.187 -08% 26
Erlangen 500.261 -32% 20
Furth 230.459 -75% 20
Narmberg 3326525 33% 18
Dinkelsbhl 168.681 123% 21
Rothenburg o. d. Tauber 510.487 S11% 15
I Aschaffenburg 188.770 9,3% 19 |
Schweinfurt 228.764 15% 18
Wrzburg 929.709 15% 16

7.585.9

(1) Bereich gewerbich (ab 10 Betien) / Campingtouristic' / o Bereiche Privatzimmer, Verwandienbesuche, stc.”
(2) Berticksichiigung von Akualsierungen der statistschen Landesamier

5. Februar 2018
Hinweis: Angaben ohne Gewahr Bay. LisuD.

www.frankentourismus.de

franken b
tourismus

Hpm.”mm Crermachiungen @) @) o Autontraltzdaner | Gbermachiungen [Verindoninal Autertirals

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017

Belgien 89.534 13% 16 373.568 5,5% 18
Danemark: 106.236 -17% 13 296.575 -0,7% 16
Frankreich 110.501 -22% 18 624.746 39% 19
GroRbritannien, Nordirland 182.895 105% 19 1.093.847 6.5% 20
Italien 198.809 44% 18 1.209.923 45% 19
Niederlande 449.908 -24% 14 1.527.433 11% 18
Osterreich 231.409 3.0% 18 1.617.676 8,6% 18
Polen 131.167 12% 22 504.162 9,4% 24
Russland 62.877 10,9% 2,0 588.664 275% 24
Schweden 67.494 19% 14 229.347 22% 16
Schweiz 177.684 -24% 18 1.579.075 24% 22
China 134.635 3,6% 18 850.362 16,4% 17
Japan 70.326 -12% 15 321.315 7.2% 18
Stdkorea 51.074 49% 14 238.386 13,0% 16
Taiwan 36.840 215% 13 148.775 224% 15
USA 304.126 123% 2,0 1.830.319 151% 21
Sonstige 904.674 6.092.124

(1) ohne Mitgieder in Hessen, Baden Warttemberg (Liebiches Taubertal) und Thiringen 5. Februar 2018
(2) Bereich gewerbich (ab 10 Betten) / Campingtouristic | ohne Bereiche Privatzimmer, Verwandienbesuche, etc."
(3) Bericksichigung von Aktuaisierungen des Bay. LISID

www.frankentourismus.de

franken L

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017

tourismus
Franken (2) 24.134.474 16%
Osthayern 17.340.515 17% 33
Allgau/Bayerisch-Schwaben 16.249.169 29% 29
‘Oberbayern-Miinchen * 39.436.680 6,0 % 23
Bayern ** 94.368.996 37% 25
Deutschland 459.453.733 27% 26
Inland 20.707.729 20%
Ausland 3.426.745 2,6 %

(1) Bereich .gewerbich (ab 10 Betten) / Campinglouristk' / ohne Bereiche ,Privatzimmer, Verwandienbesuche, etc.”

(2) mit Mitglieder in Hessen, Baden-Wrtiemberg und Thringen

@ r statistischen Landesante Quele: Statstisches
Sindesam, Sasiche

* Munchen: 15.663.728 (11,6 %/ 2,0 Tage) Lardesams

** ofne frankische Mitgieder in BW, HES, THO Hinels: Argaben oive Gewdie

www.frankentourismus.de

franken b

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017

3 tourismus
2 Autenthalisdauer
Bad Berneck i. Fichtelgebirge 17.851 -16% 22
Bischofsgriin 154.682 18% 56
Bad Rodach 209.893 -30% 78
Bad Steben 336.061 34% 75
Bad Staffelstein 481.795 -0,7% 38
Bad Alexandersbhad 53.160 26,1% 23
‘WeiRenstadt 142.497 55,6 % 38
Bad Windsheim 349.568 -02% 43
Treuchtlingen 51.119 -31% 25
Bad Bocklet 179.983 -10% 8,6
Bad Briickenau 273.151 28% 43
Bad Kissingen 1.513.803 -16% 65
Bad Neustadt a.d. Saale 322.321 -22% 75
Bad Konigshofen 88.598 14% 4,0
Bad Colberg-Heldburg * 59.482 -182% 108
Bad Mergentheim 596.025 -05% 43
Bad Orb 452.054 31% 6,6

Bad Soden-Saimiinster 355.946 | 5 22. Februar 2018
Stat Landesamer
(BW,BY, HES, THU)

(1) Bereich gewerblich (ab 10 Batien)  Campingtouristic / o Bereiche Privatzimmer, Verwandienbesuche, etc.”
(2) Bertcksichiigung von Aktaliserungen der statistischen Landesamier
+ ohne Camping

Hinveis: Argaben chve Gewalr

www.frankentourismus.de

franken L

Tourismusentwicklung /2015 bis 2017 htourismus

Ubernachtungen Franken monatlich
{mit sufierbayerischen Mrgliedern)

1250000
1000000
750000
500,000
250000

\; &
maos

(2)ersich.goverlch (ab 10 Beten) | Carpingaursic e Bereihe Prvatzimner, Vervandteresuche, e

G HES. ieraorin (20183085, Des 2017, Sessanine (SO1I2016, Jarar, S, Ok 2017) THC: S, Umerstadt Camping 28, Februar 2018

St Landesamier
Hineis: Angaben ohe Gewdl gy g HES, THO

www.frankentourismus.de

franken L

Tourismusbilanz 2017 / Ubernachtungen, Index htourismus

24,1 Mio. Ubernachtungen!

Index ,,Ubernachtungen®
130
2
s - 120

00
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

@
«‘

4

(1)Bereich gewerbich (ab 10 Betten) | Campinglourstk' / ohne Bereiche Privatzimmer, Vervandienbesuche, efc. Basis 1967

(%) ohne Mitgieder in Baden-Warttemberg (Liebiches Tauberta), Hessen (Gebiet Spessart-Mainiand), 9. Fobruar 2018 / Quelle: BLSWD |
Tharingen (Gebiet Coburg.Rennsteig) Angaben ome Gowar

www.frankentourismus.de



FrankenTourismus franken e FrankenTourismus franken &

‘tourismus ‘tourismus
Blolgurung der Wertschipfung aus dem Blolgurung der Wertschipfung aus dem
{nemachtinge und Tagretserimus {nemachtinge und Tagretserimus
tranken tranken
Kommunikationsstrategie Kommunikationsstrategie
. Destinationsmarketing / Marke FRANKEN I. Destinationsmarketing / Marke FRANKEN
(unabhé&ngig von Verwaltungsgrenzen, landertbergreifend)
Il. Kernkompetenzen

(Stadtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.)

Jahresthemen

IV. Qualitat

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de

L franken % B franken %
Destination ,,Franken* tourismus Destination ,,Franken* tourismus
- -

Musikzauber
Franken

201

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de

B franken % B franken %
Destination ,,Franken“ tourismus Destination ,,Franken* tourismus
- -

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de
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FrankenTourismus ut(;urismus

Balgarung der Wertachiphung aus dom
Ubomachtungs vnd Tagestsunamus

tranken ¥4
tourismus

Kommunikationsstrategie

Il. Kernkompetenzen
(Stadtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.)

www.frankentourismus.de

franken b

Kernkompetenzen Ltourismus

» Franken aktiv: Radfahren

» Franken aktiv: Wandern

» Franken ,Kulinarik*

» Franken ,Natur/ Erleben*

>> Nischenthemen

(Kanu, Motorradtouren)

www.frankentourismus.de

franken ]
tourismus

Franken aktiv: Radfahren

[

Tauber Altmni
“ Radwreg

www.frankentourismus.de Folie 26

franken i
tourismus

Kernkompetenzen

fred

Dich

puf

en.

www.frankentourismus.de

franken b

Produktlinien Ltourismus

A

Franken Kultur / Stadte

>> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte”
(Deutschland, Schweiz, Osterreich,
GroRbritannien, Italien)

>> ausgewahlte Kulturthemen (Limes, etc.)

A4

Gesundheitspark Franken

A

Franken ,,Erlebniswelten*

www.frankentourismus.de

franken ]
tourismus

ADFC Radreiseanalyse 2018

Beliebteste Radrouten in Deutschland
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Franken aktiv: Wandern

2 [=7]
STV S
i ; anderparadies

www.frankentourismus.de Folie 27

franken b

Franken aktiv: WANDERN Ltourismus

www.frankentourismus.de

franken b

Gesundheitspark Franken |.murisrsz

an E en

MAGRAZIN

www.frankentourismus.de

franken i

Franken aktiv: WANDERN Ltourismus

www.frankentourismus.de

franken b

NN-Wanderreporter
tourismus

in den ,Ni
« Zeitraum: 31. Juli bis 9. September 2017 (Sommerferien)
. 40 (10 a4 Tage/ )
« Auftakt- und Abschluss-Artikel (Print)
+ Online ,Live-Berichterstattung* (Website, Facebook, etc.)

« Ausflugstipps in Franken

« Routing:
Muhr am See — =t =T 1 - gi.Bay. — Pleinfeld —
—Roth - F - 9- Heng — Berngau — Neumarkt i.d.Opf. —
Unterélsbach/Sindlbach — Leinburg — Hersbruck — Schnaittach — Eckental — Grafenberg — Obertrubach —
— Pretzfeld — — Adelsdorf — Héchstadt - -

Herzogenaurach — Langenzenn — Burgfarrbach — Cadolzburg — Roftal — Stein — Schwabach — Rohr —
Heilsbronn — Windsbach — Abenberg — Spalt — Mitteleschenbach — Muhr am See

www.frankentourismus.de

franken b

Gesundheitspark Franken tourismus
-

FRANKEN

» 15 Heilbader

> 1 Heilklimatischer Kurort
» 4 Heilquellen-Kurbetriebe
» 14 Luftkurorte

> 88 Erholungsorte

Arbeitskreis ,,Frankische Heilbader und Kurorte“ (18 Mitglieder)

www.frankentourismus.de
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Gesundheitspark Franken ‘tourismus

Kommunikationsinstrumente

www.frankentourismus.de

franken L

Franken kulinarisch erleben _tourismus

www.frankentourismus.de

franken b
tourismus

o Frankenis
¢ Heimal der Biers,

Franken — Heimat der Biere.

www.frankentourismus.de

franken
‘tounsmus

Franken kulinarisch erleben

www.frankentourismus.de

franken L ';o':_

3 Private Rramorelen
tourismus

Franken i
. Heimat der Biere.

Auf den Spuren des flussigen Goldes

franken &

tourismus

Reisen
zum Frankenwein

www.frankentourismus.de
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Franken — Wein.Schéner.Land! tourismuis

www.frankentourismus.de

e frankem - wemiang de

Franken — Wein.Schoéner.Land!
terroir f, die magischen Orte des Frankenweins

franken
tourismus

terroir f, Sommerhausen

terroir f, Eibelstadt

www.frankentourismus.de

franken e

—Wei o ! -
Franken — Wein.Schéner.Land! _tounsmus

> Premiumbroschiire
> Internet (D, E)
> SocialMedia

> Broschiiren ,Englisch*

Relsen rum
Frankenwein

>, Internet-Blatterkataloge” (D,E) 25
>”PF5( oevs a[pUe BvE
> Hausschilder, Urkunden

> Verkaufsforderungsaktionen

> Messen
(Weinbranche, Tourismusbranche)

> Anzeigen

www.frankentourismus.de

e frankem - wemiang de

franken

— 1 o 1
Franken — Wein.Schéner.Land! Ltounsmus

Markenbekanntheit deutscher Weinregionen

Rneihessen wein _ 0

Kheinhessen

Franken — Wein.Schéner.Land!

Moselland Touristik

Stidtiroler Weinstralse

Zum Wohl die Pfalz
Keine davon

et

Basis: n= 2.085 Befragte

2 G2 Wi o S s, o 5 am Woi goh, selbe besehviben?

www.frankentourismus.de
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Land der Geniisse

www.frankentourismus.de

) franken
FrankenTourismus Ltourismus
Blolgurung der Wertachipfung aus dem
Unemachtings und Tageateuramus
tranken 4
Kommunikationsstrategie
Il Jahresthemen
www.frankentourismus.de
franken

Jahresthema ,,Reformation und Revolution*

tourismus

Reformation
und Revolution

Reformation =
and Revolution

www.frankentourismus.de

franken e

Nischenthemen Lmurismus

MOTORRADTOUREN

www.frankentourismus.de

franken
Jahresthemen tourismus
N
2017 » Luther/ Reformation
» Landesausstellung ,Reformation”
(Coburg)
» Germany Travel Mart, Nirnberg
» Eroffnung Museum Cadolzburg
(Hohenzollern)
» 25-Jahre Main-Donau-Kanal
2018

» Landesgartenschau Wiirzburg
» Wiederer6ffnung ,Markgréfliches
Opernhaus* (Bayreuth)

200 Jahre Fiirth

Bamberg: 25 Jahre UNESCO

Franken Kulinarik

v Y Vv

www.frankentourismus.de

franken

Jahresthema ,,Reformation und Revolution' ;t ourismus

D
e e s ten o 206 00t
o

www.frankentourismus.de



Jahresthema ,,Cadolzburg“ / Hohenzollern tourismus
-

franken b

Herrschaftszeiten!

www.frankentourismus.de

franken i

Germany Travel Mart 2017, Nurnberg :
tourismus

www.frankentourismus.de

Marketing-Mix _{gtl':iksemntj;ﬂ
SPrices déci's"iloﬁf‘s Il

étribu]:ign

packaglng-c

www.frankentourismus.de

franken b

Jahresthema ,,25 Jahre Main-Donau Kanal Ltourismus

Volle Fahrt voraus
=ARE

Feiemn Sie mit! e

DIE JUNGE
2~ DONAU

MAIN-DONAU-KANAL

www.frankentourismus.de

franken i

Germany Travel Mart 2017, Nurnberg :
tourismus

Workshop; Culinary Franconia, 7. Mai 2017

www.frankentourismus.de

franken b
_tounsmus

FilOo

Kommunikation / Marketingmix / SocialMedia

ewsBoard

O}

Qto

W
-

www.frankentourismus.de

10
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SocialMedia / FrankenTourismus Ltourismus

www.frankentourismus.de

franken i

Kommunikation / Marketingmi i
ommunikation / Marketingmix _tounsmus

@ Social Media Relations
S~
—~

www.frankentourismus.de

franken i

Kommunikation / Marketingmix _tourismus

hen Stadte”

Influencer-K ,Die Frar

+ 4 Bloggereisen pro Stadt (56 Einzelreisen)
* Newsboard (Kampagnen-Website)

+  Flankierende Online-Kampagne

NewsBoard

www.frankentourismus.de

franken b

eMagazin ,,Franken ReiseMAGAZIN Ltourismus

iOS und Android

Nl aod scdert o iy
Snimtrin®

www.frankentourismus.de

Kommunikation / Marketingmix franken e
tourismus
Influencer-K »Die Fra hen Stédte“ / Konzeption
!lv:w:v Ilv;qu Stadt 1 Stadt 2
Blogger. Blogger S SEili
Neue Nutzer / potenzielle Gaste
www.frankentourismus.de
Kommunikation / Marketingmix {g%’:r:m"lj;ﬂ
.

hen Stédte“ / Newsb

d

Influencer-K ,Die Fra

+ Newsboard (Kampagnen-Website)

Zentrale Prasentation aller zur Kampagne generierten Inhalte
aus dem Social-Media-Bereich (Facebook, Ir ,etc.)

> Inhalte der Mitglieder der Arbeitsgemeinschaft (14)
> Inhalte der Blogger (4)
> Inhalte von Nutzern

Filtermaglichkeiten

> Stadt,

> Thema

> Content-Format (Bild, Video, Text)
> Portale

> Stichworten

www.frankentourismus.de

11
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Ltounsmus

Kommunikation / Marketingmix

hen Stadte“ / NewsBoard

Die Frar

Influencer-K

www.frankentourismus.de

franken L

Influencer-Kampagne ,,Die Frénkischen Stadte* H
tourismus

Blog ,,Lilies Diary“
(Christine Neder)

muss M.
eriobes.

www.frankentourismus.de

franken b
tourismus

h Stadtes

Influencer-Kampagne ,,Die Fra

www.frankentourismus.de

franken b

Kommunikation / Marketingmix Ltourismus

Stadte“ / Media

Influencer-Kampagne ,,Die Frénkisct

> Google Display-Anzeige
> Google Text-Anzeigen
> Facebook-Anzeigen

www.frankentourismus.de

franken L

Influencer-Kampagne ,,Die Frankischen Stadte* H
tourismus

Qm,,,‘

b Keisetlcps -
ek und einfach schin!

www.frankentourismus.de

franken L

Influencer-Kampagne ,,Die Frankischen Stadte htourismus

www.frankentourismus.de

12
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Influencer-Kampagne ,,Die Frankischen Stadte*

www.frankentourismus.de

franken L

Influencer-Kampagne 2017 / Auswertung t 8
R ourismus

franken

tourismus

Ansbach . Aschaffenburg
X Bambery rreuth Coburg
DIE Dinke: sbuh Eichstatt .
FRANKISCHEN Erlangen Firth . Kulmbach .
STADTE Namberg Rothenburg o. d.
Tauber Schweinfurt .
Wiirzburg

Influencer-Kampagne 2017
Belege

Stand: 31. Dezember 2017

www.frankentourismus.de

franken L
tourismus

Auslands-Marketing

1. Schweiz
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte*

2. Osterreich (Schwerpunkt)
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frénkischen Stadte”

3. GroRbritannien
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frénkischen Stadte”

4. Italien
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte"

5. Sonstige
> USA/ Kanada
> China / Sudkorea
> Skandinavien
> Niederlande, Belgien

www.frankentourismus.de

Influencer-Kampagne ,,Die Frankischen Stadte*

———{ FURTH ATADT UNO LMD -

franken i
ntounsmus

www.frankentourismus.de

Auslandsmarketing

franken b
tourismus

e e 4. 2Aufenthaltsdauer

Inland 20.707.729 20%

Ausland 3.426.745 26%

I T T

(1) Bereich gewerbich (ab 10 Betien) / Campingtouristi’ / ohne Bereiche ,Privatzimmer, Verwandienbestiche, etc.”
(2) mit itgieder in Hessen, Baden-Wartiemberg und Thringen
Bercksichtigung von Aktualsierungen der statisischen Landesamier

www.frankentourismus.de

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017

Belgien 89.534 13 %

Danemark 106236 S17%

Frankreich 110501 -22%

GroRbritannien, Nordirland 182.895 10,5%

Italien 198.809 44%

Niederlande 449,908 -24%

Osterreich 231.409 3,0%

Polen 131.167 12%

Russland 62.877 10,9%

Schweden 67.494 19%

Schweiz 177.684 -24%

Japan 70326 -12%
Cswdkoea  se 4w
CTwen 0 ses  2s%
Lusao L s ek

Snnsnge 904.674

nd zusammen

(1) Bereich .gewerblch (ab 10 Betien) | Campingtouristic” /ohne Bereiche ,Privatzimmer, Verwandienbesuche, ec
() ohne Mitgheder in Baden-Wirtiemberg (Lieblches Taubertal), Thiringer

2 Marz 2018 1 Angaben ofme Gewr

franken L
tourismus

Definierte Markte

J

Erholungsgebiete

stadte, Kultur

J

Arge  Frénkische Stdte"
(14)

J

PunktuelleMaBnahmen

9. Fobruar 2018 / Quete: BLSID |

www.frankentourismus.de

Angaben ofve Gowar

13



: franken % ; & ; « franken %
Auslandsmarketing Ltourismus Marktbearbeitung ,,Osterreich 2017 }ourismus

(1) 11.01.2017 Pressegespréch “DZT, byTM”, Wien / R

iAol (2) 12.01.-15.01.2017 Messe ‘Ferien’, Wien v/
— (3) 06.04.2017 Pressebrunch, Wien v
(4) Mai 2017 Anzeige “TIP-Magazin”
(5) 21.06./22.06.2017 DZT-Roadshow (Wien, Linz) /
(6) 28.09.2017 Workshop / Abendveranstaltung

(Kooperation mit DZT, Wien)

www.frankentourismus.de

www.frankentourismus.de

; & ; « franken i ; & ; « franken i
Marktbearbeitung ,,Osterreich 2017 _tourismus Marktbearbeitung ,,Osterreich 2017 tourismus

Anzeigenschaltung ,FachmagazinTIP*

Pressebrunch, Wien (6. April 2017)

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de

; & ioh franken % ; & ich“ franken %
Marktbearbeitung ,,Osterreich® / 28. September 2017 I_tourisrnus Marktbearbeitung ,,Osterreich® / 28. September 2017 I_tourisrnus

www.frankentourismus.de

www.frankentourismus.de

14



franken i
tourismus

Marktbearbeitung ,,Osterreich® / 28. September 2017

www.frankentourismus.de

. : «
franken %
Konzeption ,,FrankenTourismus' ‘tourismus
Blolgorung der Wertachipfung aus dem
Ubomachtungs und Tagssteuramus
tranken 54
Kommunikationsstrategie
IV. Qualitat
www.frankentourismus.de
o ) ) franken %
Fréankische Tourismus Akademie / Kursprogramm 2018 tourismus
-

Anmeldungen (Stand: 11.04.2018)

FTA-Kurs 2018/01

Wandertourismus: Auffri [} wlung far fasser
"Qualitatsweg Wanderbares Deutschland"

16. April 2018, Burgbernheim, Waldgasthof Wildbad

16 FTA-Kurs 2018/02
Rechtsfragen zum Themenkreis "Online-Marketing“ WL (3)
29. Mai 2018, Niirnberg, Novotel Niirnberg Centre Ville

15 FTA-Kurs 2018/03
Erfolgreiches Agieren am Counter
19. Juni 2018, Nirnberg, Novotel Niimberg Centre Ville WL (11)

16 FTA-Kurs 2018/04
Praxisseminar "SocialMedia"
17. Juli 2018, Niirnberg, Novotel Niirnberg Centre Ville WL (19)

FTA-Kurs 2018/05

Rechtsfragen im Tourismus
19. Juli 2018

www.frankentourismus.de

franken e

Marktbearbeitung ,,Osterreich 2017' ‘tou risiie

Sonderaktion ,Albrecht-Durer-Airport / Eurowings*

www.frankentourismus.de

franken i

Frankische Tourismus Akademie _tourismus

&S Fréankische
® Tourismus Akademie

FTA

Entwicklung ,,1999 bis 2017

\ 1.764 Teilnehmer \

| 110Kurse |

www.frankentourismus.de

franken i

ADFC Radreiseanalyse 2018 _tourismus

Beliebteste Radrouten in Deutschland

Top 10ven 137 Radrouten

. 20
N Feca IENNNNEET e
wiensew ST - . I GUHRTAL
P, .
st R Y
alve
P ovees SRS HADWEG
[ d 3 O™
2 3
Cvscasiotes nates [N
— =
ooy [N -+

o W Vgt w000

a rravs{fmiﬁg NTED Taveibe Hadreisovwiyse 2075

»

www.frankentourismus.de

15



franken b
_tourlsmus

Franken — Wein.Schéner.Land!

Markenbekanntheit deutscher Weinregionen

G

Kheinhessen

Rheinhessen Wein

Franken — Wein.Schéner.Land! - AVEIN. SCHONERERND!

Sdtiroler Weinstrafie

Zum Wohl die Pfalz

Keine davon

Basis: n= 2.085 Befragie
2 GEL Wi wrden S8 S, w65 m Wein g, <o bescheiben?

www.frankentourismus.de

franken i
Ltounsmus

Franken aktiv - Wandern

N
mndemares\
deutschland

% quaL

%,

‘Mw"}

frmsces sl
ottt

2 zertifizierte
Wanderdestinationen

« Frankenwald
« Spessart-Rauberland

www.frankentourismus.de

franken i

ADAC Bayern Tourismuspreis 2018 H
Ltounsmus

Platz 3: Erlebnis-Radweg F n & Radweg: i
(Augmented Reality-Perspektive) / Landkreis Fiirth

www.frankentourismus.de

Franken aktiv: Wandern

franken b
_tourlsmus

41 zertifizierte Fernwanderwege

www.frankentourismus.de

franken i

ADAC Bayern Tourismuspreis 2018 H
Ltounsmus

Platz 1: Dinosauriermuseum Denkendorf (Naturpark Altmihital)

www.frankentourismus.de

ADFC Bayern Radtourismus-Award franken )
»Das goldene Pedal 2018 (Kategorie ,,Service*) % tourismus
Kooperationsprojekt ,Wald erFahren
Kommunale Allianzen SpessartKrafte.V., St t, Kahlgrund-Sp tund t

www.frankentourismus.de

16



franken e

Kommunikationsstrategie ‘tourismus

Btalgaung der Wertachiphung aus dom
Ubomachtungs und agesteunamus

Destinationsmarketing / Marke FRANKEN
(unabhéngig von Verwaltungsgrenzen, landeriibergreifend)

. Kernkompetenzen
(Stadtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.)

. Jahresthemen

IV. Qualitét

www.frankentourismus.de

franken b

Kommunikationsstrategie 2018 Ltourismus

Btaigsung der Wertachiphung aus dom
Unomachtungs und Tagestaunamus

tranken 4
tourismus

Destinationsmarketing / Marke FRANKEN
(unabhangig von Verwaltungsgrenzen, landeriibergreifend)

. Kernkompetenzen
(Stadtetourismus, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.)

. Jahresthemen

IV. Qualitat

www.frankentourismus.de

franken b

FrankenMagazin 2018 Ltourismus

www.frankentourismus.de

FrankenTourismus, 12. April 2018 franken e
P tourismus
A) FrankenTourismus
> Marktforschung
> Statistik
- K()m\WWAIVW\kHI\(]\\QQ(\(‘\[(?[j\(‘,
B) Kommunikation ,,2018*
C) Ausblick ,,2019“
D) Mitgliederversammlung
(1. Juni 2018, Bamberg)
wwwfrankentourismus.de
FrankenMagazin 2018 franken &
9 tourismus

www.frankentourismus.de

franken b

FrankenMagazin 2018 Ltourismus

www.frankentourismus.de

17



franken i
tourismus

Kernkompetenzen

www.frankentourismus.de

franken o
tourismus

Themenschwerpunkte 2018

» Bayerische Landesgartenschau, Wiirzburg

www.frankentourismus.de

franken L

Bayerische Landesgartenschau Wiirzburg 2018 3
tourismus

+ Parks & Garten / Folder ,,Frankens Paradiese*

www.frankentourismus.de

franken e

Themen 2018 tourismus
-

Landesgartenschau 2018 in Wiirzburg

Wiederer6ffnung des Markgraflichen Opernhauses in Bayreuth
25 Jahre UNESCO-Welterbestatte Bamberg

Deutscher Winterwandertag im Fichtelgebirge

200 Jahre Furth

Franken kulinarisch erleben

Y V. ¥V V VvV V

www.frankentourismus.de

franken L

Bayerische Landesgartenschau Wiirzburg 2018 3
tourismus

B Parks & Garten / Folder ,Frankens Paradiese*

www.frankentourismus.de

franken L

Themenschwerpunkte 2018 tourismus
-

» Wiedereréffnung Markgrafliches Opernhaus, Bayreuth

www.frankentourismus.de

18



N
franke franke
Themenschwerpunkte 2018 tgu':iks,—:us Themenschwerpunkte 2018 tgu':iksnr:us
. -

» Jubildum ,,25 Jahre UNESCO-Welterbe“, Bamberg

> Stadtjubilaum Fiirth, ,, 200 Jahre eigenstandig“

wanw frankentourismus.de i frankentourismus.de
)] Travheon e
franken i Rty i franken @
tourismus Sommm— LGl Glar Camifsse _tourismus

Land der Geniisse

www.frankentourismus. de www.frankentourismus.de

franken L franken L

Land der Geniisse _tourismus Videoclips ,,Kulinarik* _tourismus

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de

19



franken

Videoclips ,,Franken — Heimat der Biere* tourismus
-

www.frankentourismus.de

franken L

Videoclips ,,Kulinarik* tourismus
.

www.frankentourismus.de

franken L

Anzeigen / Beteiligungen 2018 3
tourismus

Beteiligungen by.TM GmbH

"Mein Bayern" Magazin, 2 Seiten Advertorial, Mérz/April 2018
Weiss/Blau, 1 Seite Advertorial, April 2018

Geo Saison (Familienurlaub in Bayern), 1 Seite Advertorial, Januar 2018

outdoor Magazin (Mythos Bayern), Advertorial (mit online)
Heft: ITB 2018, am Kiosk: Méarz/April und September 2018, Online: ab Mai/Juni 2018
Junge Donau (CH), Paket M

(TV-Beitrag, Newsletter-Beitrag, Beitrag in 2 PM, 4 Seiten Beitrag im Fernweh Magazin, etc.)
Baviera-Magazin (IT), 1 Seite Advertorial, Mérz/April 2018

Bavaria-Magazin (GB), 1 Seite Advertorial + online, Méarz 2018

Bayern-Broschiire international, 1 Seite Advertorial, Frithjahr 2018

Bayern-Broschiire China, 1 Seite Advertorial, Frithjahr 2018

www.frankentourismus.de

franken

Videoclips ,,Franken — Wein.Schoner.Land!* ‘tourismus

Versffentichung: 6. April 2018 / Stand: 12. April 2018
007/ Facabook

. o

www.frankentourismus.de

Kommunikation / Marketingmi lranken@
ommunikation / Marketingmix _tounsmus

Facebook: 180.302 Fans

22

Fans

Stand: 10. April 2018

www.frankentourismus.de

franken b
tourismus

Anzeigen / Beteiligungen 2018

www.frankentourismus.de

20



Werbemittel / Urlaubskataloge 2018 franken m Anzeigen / Beteiligungen 2018 franken &

tourismus tourismus

Weltreise durch Deutschland 2018

«+ Schaltung ,Couponfelder
« Schaltung ,Couponfeld U4“

Sz-Beilage ,,Franken

« Freizeitmagazin Franken

(Mai 2018)
www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de
Anzeigen / Beteiligungen 2018 franken & Anzeigen / Beteiligungen 2018 franken %

tourismus tourismus

Weltreise durch Deutschland 2018 Weltreise durch Deutschland 2018

* Mediaplan (Gesamtauflage: 1.400.000) « Schaltung ,Couponfelder (10)

Genussradein von din
Quellen bis 2 Mircking.

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de
Anzeigen / Beteiligungen 2018 franken Anzeigen / Beteiligungen 2018 franken
9 gung tourismus 9 9ung tourismus
Weltreise durch Deutschland 2018 Weltreise durch Deutschland 2018
+ Schaltung ,Couponfelder” (U4) + Redaktionelle Begleitung ,Die Neue Reiselust*

(ET: 19 Mérz 2018)

Franken prisentiort sich 209 ats B i

cinzignriige ultar. Das Urisabsland ermartel
Sio it gares baverdoran Themecs:

Kontatisshey by

lebtalgubigy

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de



franken L

Anzeigen / Beteiligungen 2018 ktourismus

[——

Weltreise durch Deutschland 2018 Weltreise durch Deutschland - 2018

Schaltung ,Couponfelder” (10)
Schaltung ,Couponfeld U4“

Kostenlose Redaktion (1 Seite)
Gesamtauflage: 1.400.000

v

6.612 Prospekte
3.048 Gesamtanfragen
(Stand: 10. April 2018)

Y

www.frankentourismus.de

franken L

Franken-Touren 2018 8
tourismus

> 23.04.-27.04.2018

Hessen / Rheinland-Pfalz

» 02.07.-06.07.2018 Nordrhein-Westfalen

» 27.08.-31.08.2018 Baden-Wiirttemberg

o e

wadrs - Dem Uriaatuiand

www.frankentourismus.de

franken b
tourismus

Presse- und Offentlichkeitsarbeit 2018

FREIZEIT
KATALOG

www.frankentourismus.de

franken L

Messesaison 2018 ‘tourismus

13.01.-21.01.2018 ,CMT", Stuttgart v

07.02. — 11.02.2018 ,00hh!, Freizeitwelten®,
Hamburg v

21.02.-25.02.2018 ,fre.e.’, Minchen v

28.02.-01.03.2018 ,iN VIVA", Niirnberg v

07.03.-11.03.2018 ,ITB", Berlin v

20.04. - 22.04.2018 ,Die 66“, Miinchen

09.06. - 10.06.2018 ,Velo", Frankfurt

31.08. - 02.09.2018 ,TourNatur, Dusseldorf

28.11.-02.12.2018 ,food & life", Miinchen

* Alle Angaben ohne Gewahr

www.frankentourismus.de

franken L

Presse- und Offentlichkeitsarbeit 2018 Ltourismus

Pressereisen 2018 (Stand: 4. Januar 2018)
+ 5 Gruppen-Pressereisen ,Deutschland*
Themen

> Kulinarik

> Kultur/lUNESCO

> Erlebnis-Welten

> Parks & Garten

> Tradition & Brauchtum

Gruppen-Pressereise ,USA" (6. bis 13. April 2018)

> 9 Journalisten
> Routing: Frankfurt — Frankisches Weinland —
Wiirzburg — Bayreuth — Niirnberg

Pressereisen ,individuell*

> Diverse (siehe 2017)

www.frankentourismus.de

franken L

Auslands-Marketing 3
tourismus

1. Schweiz
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte”

2. Osterreich (Schwerpunkt)
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte”

3. GroRbritannien
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte”

4. Italien
> Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stadte"

5. Sonstige
> USA/ Kanada
> China / Sudkorea
> Skandinavien
> Niederlande, Belgien

www.frankentourismus.de

22



franken L

Tourismusentwicklung / Januar — Dezember 2017 ‘tourismus

:‘::“"m lz::: _11'?7: Definierte Markte
Frankreich 110501 -22% |
GroBbritannien, Nordiriand 182,895 105% Eolungsgebiete

talien 198.809 24%

Niederlande 449.908 -24% [

Osterreich 231.409 30% Stadte, Kultur

Polen 131167 12%

Russland 62.877 109% —

Scheden 67.498 L020 Arge , Frinkische Stadte™
Schweiz 177.684 -24% a4

H
g
3
&
8§
5
Ed

Punktuelle MaBnahmen

Sonstige 904.674

www.frankentourismus.de

franken L

Online / Video-Kampagne 2018 (Arbeitstitel) g
tourismus

Fortfiihrung der Influencer-Kampagne 2017 inkl. Newsboard im Jahr 2018

Fokussierung auf Video-Content

www.frankentourismus.de

franken L

Blogger-Auswahl 8
e tourismus

SommertageBlog
Romeo Felsenreich und Katharina Werni

Bewertung

+ bereits versch. Kooperationen im Tourismus
+gutin der (deutschen) Szene vernetzt

+ Péarchen = doppelte Zielgruppenansprache (m/w)
+ Parchen = mehr Interaktion in den Videos

+ professionelle Video-Produktionen

- YouTube-Reichweite

www.frankentourismus.de

franken L

Marktbearbeitung ,,Ausland“ (Sonstige) -
‘tou rismus

USA, Kanada

> Destination 2018
(DZT, 9. bis 12. April 2018 / Midwest)

> Destination 2018
(DZT, 10. bis 13. September 2018 / West)

> Pressereise USA
(byTM, Franken/ 6. bis 13. April 2018)

Schweden

> Akquisitionstour / Abendveranstaltung
(Kooperation mit DZT, 23. bis 26. April 2018)

www.frankentourismus.de

franken L

Video-Kampagne 2018 / Perfect Days H
tourismus

YouTuber erstellen pro Stadt ,,Perfect Days*
> ein Video je erlebbarem Baustein

Fokus der Bausteine: ,,da will ich hin“-Effekt + Hintergrundinfos
> Gaste konnen Bausteine genau so nach-erleben
> Eintauchen in das tagliche Leben/ erleben wie ein ,Local*

Baustein-Videos ca. 30 sec
> ewvtl. je Stadt auch ein Gesamtvideo fiir Inage/ Messe etc.

Idee:
> jedes Video endet mit einpragsamen Spruch (z.B. ,da will ich hin*,
,gut das ich hier war*, ,muss man gesehen haben®)
> jedes Video teasert am Schluss die Aktion bzw. weiterfihrende Videos an

Je Stadt max. 5 Baustein-Videos ,,Fokus / USP*
>z.B. 1xKulinarik, 1xAktiv-Erlebnis, 1xSehenswirdigkeiten)

Aus den Einzelvideos kénnen sich Giste auf der Website ihr ,,perfektes Wochenende* bzw.
ihren ,,perfekten Tag“in den FRANKISCHEN STADTEN zusammenstellen

www.frankentourismus.de

franken L

Start in die Saison 2018 tourismus
-

www.frankentourismus.de
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franken e

Online-Buchung ,,Franken tourismus

HEUT KOMMT
DER HANS' ZU MIR...

Online-Buchung
Strategie und Lésung
fur touristische Destinationen

www.frankentourismus.de

_ franken b
Online-Buchung ,,Franken tourismus
(4
ety
Ubernact r
ol i o Q
- - oo
[ — ] G - »
JEty
. o N 9.]
W [*}
Ra®e
www.frankentourismus.de
_ franken b
Online-Buchung ,,Franken tourismus

Online-Kampagne 2018 / Landingpage (Beispiele)

www.frankentourismus.de

franken i
tourismus

Online-Buchung ,,Franken*

www.frankentourismus.de

franken L

Online-Buchung ,,Franken tourismus

Online-Kampagne 2018 / Landingpage (Beispiele)

= “Frapkisches
Weinland»
i £ =

|

7 !

www.frankentourismus.de

franken L

Online-Buchung ,,Franken tourismus

il
@ * Der MainRadweg

www.frankentourismus.de

24



Streckenanteile

franken %
tourismus
rieey

Marketing ,,MainRadweg 2017

600

franken &
L‘\OL” smus
a

=
;
é

©
A

N

)

Website (Besuche, Seitenaufrufe)

Tourenbroschiire®

> Ausgabe 2018, Aktualisierung
SocialMedia (Facebook, etc.)
www.mainradweg.com

> Aktualisierungen

Kommunikation (Presse- und
Offentlichkeitsarbeit, Anzeigen, etc.)

Verkaufsférderung

Qualitatsmanagement

franken %
tourismus
= =

Besuche 2018 Differenz.
Januar - Marz absolut Differenz %

30833

absalut Differenz % |

Seitenaufrufe 2018 Differenz
Januar - Marz
170 869 159476 | 11393 | 667% |

franken %

Finanzierung 2017, 2018, 2019“ ﬂ PUrismYS

Organisation Gesamt *

106.500,00 €

Tourismusgebiete in Franken

Hessischer Untermain 15.003,00 €

121.503,00 €

30.000,00 €

Gesamt

FrankenTourismus (Sach-, Personalkosten, etc.) **

Wertheim, 11. Mai 2016

* Euro, netto / ** keine Berechnung

franken &

Tourenhefte # L:oauv smus
a

Website / Besuche und Seitenaufrufe / 2016, 2017, Januar bis Mérz 2018

GESAMT 215.220 206.063
33.879 30.833 -3.046 - 8,99
GESAMT 1.081.906 1.003.194
170.869 159.476 -11.393 -6,67
Erlauterung:
Negative Werte 2018 im Vergleich zum Vorjahr 2017 aufgrund des Riickgang der Verweiszugriffe
(2.B. 41% von de) und Rckgang der bei

vergleichbarem Suchvolumen

25


http://www.mainradweg.com/

franken %
tourismus

Facebook

Fans
Fans

5.020

ﬁ Fans

31. Marz 2018

franken %

tourismus

Apps (i0S und Android)

Prbey

(Kosten fir Update, Responsive Webdesign) F-Stadte 1.270  2.451 3.721
F-Geniesserland 3.965  3.535 7.500
F-wsL 16.752 22.014
F-HdB 19.271
Frankenweg 3.852
Frankischer Gebirgsw 11.485
Kelten-Erlebnisweg 2.636
MainRadweg 57.742
Motorradtouren 14.738
Parks&Garten 2.161
Reiseland Franken 8.145

tauber altmiihl Radweg 2,985  3.091 6.076
e-Magazin 2925 1.022 3.947

franken &
Beispiele Bl | tourismus

le ﬁgdel‘p/awd

Facebook

tourismus

franken %

Messen & FrankenTouren ,,2017

franken %

tourismus

B

14.01

22.02
08.03,

19.05.

01.09,

24.04.

03.07.

28.08,

08.02.

15.03.

10.06.

29.11.

.—22.01.2017
—12.02.2017
. —26.02.2017
. —12.03.2017
—16.03.2017
. —21.05.2017
—11.06.2017
. —03.09.2017
-03.12.2017

. —28.04.2017
—07.07.2017
.—01.09.2017

,CMT", Stuttgart /
JReisen®, Hamburg \/
J.re.e.”, Minchen

.ITB", Berlin

L,IN VIVA*, Niirnberg /
,Die 66°, Miinchen
,Velo®, Frankfurt /
»TourNatur*, Disseldorf /
food & life", Miinchen v/

Hessen, Rheinland-Pfalz \/
Nordrhein-Westfalen \/
Baden-Wirttemberg \/

Sonstige Aktionen (Auswahl): \/
JFrankenTag" (Kitzingen), ,Bratwurstgipfel” (Pegnitz)

Beispiele

franken %
tourismus
Py L

26



Beispiele

franken &
“AC\(' smus

Pressearbeit

Prbey

franken

tourismus

Pressearbeit

franken &
“AC\(' smus

s

alt flle grobic s

Distribution , Tourenheft* (2017)

franken &
tourismus
raby

Auflage ,,2017:

Anzeigenschaltung

franken
tourismus

Genussradein voo dan
Quellen bis 2ur Mindung

Gesamtauflage: 1.400.000
Schaltung ,Couponfeld*

Versand: 812 Exemplare (Stand: 10. April 2018)

Kosten: Euro 1.352,00 (netto / Rabatt 35 %)

Einzelversand (Anfragen):
Messen (Endverbraucher):
Tourismusstellen, Orte:

Sonstige (Reiseindustrie,

75.000 Exemplare

4.937 Exemplare
8.170 Exemplare
4.730 Exemplare

Unternehmen, Hotels, etc.): ~ 1.705 Exemplare

FrankenTourismus

(Workshops, Presse, etc.):

Versand ,Partner”:

Messen, Einzelversand
LJanuar2018“:

Messen & FrankenTouren ,,2018“

355 Exemplare
47.300 Exemplare

ca. 7.500 Exemplare

franken
tourismus
Py

13.01.-21.01.2018

,CMT*, Stuttgart v

07.02. — 11.02.2018 ,Reisen“, Hamburg

21.02.-25.02.2018
28.02. - 01.03.2018
07.03.-11.03.2018
20.04.-22.04.2018
31.08. - 02.09.2018
28.11.-02.12.2018

23.04.-27.04.2018
02.07. - 06.07.2018
27.08.-31.08.2018

Jf.re.e., Miinchen
+IN VIVA*, Nirnberg

,ITB", Berlin

,Die 66", Minchen
»TourNatur”, Diisseldorf
,Food & Life", Miinchen

Hessen / Rheinland-Pfalz
Nordrhein-Westfalen

Baden-Wurttemberg
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Qualitatsmanagement 2018 | tourismus

franken

Q*
",
\
£
. . franken &
Marketing 2018 / Ausblick 2019 s | utourismus
MainRadweg 2018
» Tourenbroschiire 2019
> Aktualisierung (evtl. erst 2019)
[*) /-' > SocialMedia (Facebook, etc.)
&& » www.mainradweg.com
Y > Online-Buchung
\ \ > Aktualisierungen
» Kommunikation (Presse- und
Offentlichkeitsarbeit, Anzeigen, etc.)
» Verkaufsférderung
» Qualitatsmanagement 2018 /
) franken &
Online-Buchung Joarismys

o=

Der Mairfacveg

.
B i

|
0l

franken &

Hinweis ,Umleitungen® Ml | tourlsmus

Der MainRadweg

e Ende der
3% Umleitung

i B 40 s b

franken &

Online-Buchung | | tourismus

Der MainRadweg

franken &
Marketing 2018 / Ausblick 2019 Joarismys

o=

MainRadweg 2019

» Tourenbroschiire 2019 ???
> Aktualisierung

» Qualitatsmanagement 2019
» SocialMedia (Facebook, etc.)

» www.mainradweg.com
> Aktualisierungen

» Kommunikation (Presse- und
Offentlichkeitsarbeit, Anzeigen, etc.)

» Finanzierung ,2020, 2021, 2022“
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ADFC Radreiseanalyse 2018 e i ADFC e i
DE%T?CH}A'IKVD
- - er Rad entdecken
Beliebteste Radrouten in Deutschland e

oy = R
e e Top 10vor 137 Radvuuten - 3
W
vacsr oy R :° Tt
[
‘ R =—— b= | L

Sretatons, SR 15

]

. —H
Pemmv—

:é

Verzicht auf eine ADF

S—TR Pt
oy Einstimmige Entscheidung des
i Arbeitskreises ,,MainRadweg“
o = am 23. Oktober 2014 (Wiirzburg) Anzeigenschaltung
& Travelbike PR ——— (-)adfc
o Betriebswirtschaftliche Entscheidung (Budget, Kosten)

H
franken & Tourismusentwicklung / Januar - Februar 2018 franken

L} tourismus
tourismus .
-
Naturpark Altmhital 119558 -56% 19
Fichtelgebirge 176.840 27% 25
Frankische Schweiz 89.813 4% 22
Fréankisches Seenland 65.413 121% 24
Frankisches Weinland 242.433 6% 17
Frankenwald 97.822 4% 37
HaBberge 27.887 -05% 22
Liebliches Taubertal Keine Daten
Niimberger Land 67.188 35% 21
Obermain-Jura 73.683 33% 35
Coburg Rennsteig* 52677 -15% 32
Statistik Rhon 381.636 41% 50
Romantisches Franken 134.326 70% 19
Januar bis Februar 2018 Spessart-Mainland* 141644 51% 18
Stadteregion Nirmberg 590.675 7% 19
Steigerwald 229538 123%
e s T e s
o Ap 2018
(1) Bereich .gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik” / ohne Bereiche .Privatzimmer, Verwandtenbesuche, etc.” s“:n':xmm
* ohne Mitghedern in Hessen, Thiringen (ohne Camping) Cancdesamter
Hinwels: Angaben ofme GewalY By, Bw, HES, THO)

www.frankentourismus.de © TVF /10. April 2018 www.frankentourismus.de

franken L franken L

Tourismusentwicklung / Januar - Februar 2018 Tourismusentwicklung / Januar - Februar 2018

tourismus tourismus
Gasteankiniie 2)
Eichstatt 6.233 56% 18 BESchof0/un) 4415 0:280
Bad Rodach 3172 14%

Bamberg 65.541 111% 17
B th ) Som 77 Bad Steben 6.045 84%

ayreut . £ ¥ "

) Bad Staffelstein 14.870 -0.6%
Cotury 14.02 SERE L2 Bad Alexandersbad 3441 -86%
Kulmbach 6.387 -100% 22 o T— om0 P
Ansbach 15.555 -03% 28 Bad Windsheim 10516 184%
Erlangen 73577 12% 21 Treuchtiingen 1.154 28,7%
Frth 31381 -12% 23 Bad Bocklet 2916 216%
Narnberg 473.701 9.8 % 19 Bad Briickenau 8.199 12%
Dinkelshihl 14242 81% 25 Bad Kissingen 28.797 -3.7%
Rothenburg o. d. Tauber 32,942 15% 14 Bad Neustadta.d. Saale 5.259 -56%
Aschaffenburg 27.054 15,4 % 19 Bad Konigshofen 1690 -9.6%
e —— 31280 aams 20 Bad Colberg-Heldburg Keine Daten

Bad Mergentheim Keine Daten

Wiirzburg 105.927 53% 15

Bad Orb Keine Daten

944.800 U
_ Bad Soden-Salmiinster Keine Daten 6. April 2018

(2) Bertcksichiqung von Akwaliserungen der statitischen Landesamier
* ohne Camping

(1) Bereich ,gewerbich (ab 10 Betien) / Campinglouristi” / o Bereiche Privatzimmer, Verwandienbesuche, et

(2) Berdcksichiiqung von Aktalsierungen der statistschen Landesamier 6. Aprl 2018 Hinveis: Angaben afve Gewalr

Hinweis: Angaben ohne Gewanr Bay. LiSD.

www.frankentourismus.de www.frankentourismus.de



Tourismusentwicklung / Januar - Februar 2018

franken il
tounsmus

Arbeitsgemeinschatt , Heilbader und Kurorte® (1) | Ubernachtungen (2) @ Aufenthaltsdauer

Bad Bemeck . Fichtelgebirge 1856 -153%
Bischofsgriin 25.929 -28% 59

Bad Rodach 27557 60% 87

Bad Steben 51783 34% 86

Bad Staffelstein 58.022 01% 39

Bad Alexandersbad 7.551 -8,6% 22

Weienstadt 19693 19.1% 35

Bad Windsheim 49.915 116% a7

Treuchtingen 2.920 7.0% 25

Bad Bocklet 25216 175% 86

Bad Briickenau 41.097 10,9% 50

Bad Kissingen 202.803 04% 70

Bad Neustadt ad. Saale 49.496 31% 94

Bad Konigshofen 7.387 -43% 44

Bad Colberg-Heldburg * Keine Daten

Bad Mergentheim Keine Daten

Bad Orb Keine Daten

Bad Soden-Salmiinster Keine Daten 6. Aprl 2018

2;

(1) Bereich gewerbich (ab 10 Betten) / Campinglouristik'  ohne Bereiche Privatzimmer, Vervandienbesuche, stc.”
(2) Berdcksichiqung von Aktuaisierungen der statistschen Landesamier

camping

www.frankentourismus.de

Tourismusentwicklung / Januar - Februar 2018

Stat. Landesamier
(BW, BY, HES, THO)

Hiweis: Angaben ohve Gewat

franken b
tourismus

Hpm.”mm Crermachiungen @) @) o Autontraltzdaner | Gbermachiungen [Verindoninal Autertirals

Belgien 11.782 56% 15 49.060 0,4% 18
Danemark 11.070 54% 13 42.420 0,4% 18
Frankreich 17.818 74% 2,0 82.034 01% 2,0
GroBbritannien, Nordirland 23172 9,9% 2,0 148.856 10,0% 22
Italien 31.207 54% 22 147.710 -17% 2,0
Niederlande 51824 -21% 13 242879 6,9% 17
Osterreich 25.939 11,9% 19 200.988 56% 18
Polen 27.075 173% 21 94.231 9.1% 23
Russland 10.294 116% 21 112.391 47% 24
Schweden 6.316 131% 16 28.956 6,1% 18
Schweiz 16.714 64% 18 166.155 19% 23
China. 18.831 73% 24 109.251 13,9% 19
Japan 9578 60% 16 46.952 97% 18
Stidkorea 7.209 242% 14 38.766 95% 17
Taiwan 4007 -78% 16 17.893 -59% 2,0
USA 32.499 156% 24 162.548 55% 22
Sonstige 131.256

Ausland mn

(1) ohne Mitgieder in Hessen, Baden Warttemberg (Liebiches Taubertal) und Thiringen

1

(2) Bereich gewerbich (ab 10 Betten) / Campingtouristic | ohne Bereiche Privatzimmer, Verwandienbesuche, etc."

(3) Bericksichigung von Aktuaisierungen des Bay. LISID

www.frankentourismus.de

FrankenTourismus, 11. April 2018

C

FrankenTourismus ,,2019“

6. Apil 2018
Bay. LISuD.

franken b
tourismus

nu{‘
‘Franken

www.frankentourismus.de

> Digitales Netzwerk ,FrankenTourismus*

> Cross Media-Kampagne .Spieizeugland Franker
Vernetzung (P!

> Intensw\erung .Online-MaBnahmen

franken il
Ltounsmus

Tourismusentwicklung / Januar - Februar 2018

Franken (2) 2.491.133
Ostbayern 2214518 68% 34
Allgau/Bayerisch-Schwaben 2249191 73% 32
Oberbayern-Miinchen * 5.245.224 54% 23
Bayern ** 12.161520 60% 26
Deutschland Keine Daten

SOALEEITED (6 _ 2 Avtenthaltsdaier

Inland 2.054.542 46%
Ausland 436,591 87%

(2 Boreih guorich (o 10Beter) Caninlourlc | one Berech Prvaimner, Venvanderbesiche, e
(@) it Mg b esser, bden Wrterterg u T & ork 2018

g vor der A Quele: Sttstisches
Burdesam, Sutistsche
* Manchen: 15.663.728 (11,6 %1 2.0 Tage) 2102813 91 20 K

Hivels: Angaben o Gewair

** ohne frénkische Mitglieder in BW, HES, THU
www frankentourismus.de

franken L

FrankenTourismus, 12. April 2018 :
tourismus

C) Ausblick ,,2019¢

www.frankentourismus.de

franken L

Ausblick ,,Jahresthemen 2019“ tourismus
.

» Kleine Landesgartenschau in Wassertriidingen

» 250. Geburtstag von Alexander von Humboldt in Goldkronach

» Jubilaum 100 Jahre Bamberger Verfassung

www.frankentourismus.de
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Customer Journey (Potenziale) ktourismus

Impeon;
Aut und Ausbon von

stmulierencen

o

Duighfaheung:
Touch-Ponts
Lt rgatriger

ftotargoting
(Wiedurholee
s———

= Kundenorientierte Ans
— Ganeciening von moghahst vielen Touchpoints

www.frankentourismus.de

franken L

FrankenTourismus, 12. April 2018 Ltourismus

A) FrankenTourismus

> Marktforschung
> Statistik
> Kommunikationsstrategie

B) Kommunikation ,,2018“
C) Ausblick ,,2019“

D) Mitgliederversammlung
(1. Juni 2018, Bamberg)

www.frankentourismus.de

franken o
tourismus

Mitgliederversammlung 2018

srncda Urpetanarava kg

www.frankentourismus.de

franken e

Intensivierung ,,Online-MaRnahmen* tourismus
-

Ziel
> spezifische Zielgruppenansprache bei
ausgewahlten Projekten

amark

MaBnahmen (Auswahl)
> Influencerkampagnen
> Blogger

> Videoclips

> YouTube

> KI, Chatbots

> Instagram

>VR

> Messenger Dienste

> Augmented Reality

> Newsboard

Verénderungen von Rahmenbedingungen
> z.B. Reduzierung ,Unternehmenssichtbarkeit*
bei Facebook

www.frankentourismus.de

franken L

Mitgliederversammlung 2018 3
tourismus

Bamberg, Freitag, 1. Juni 2018
>10.00 Uhr: Fachtagung
>12.00 Uhr: Vorstand, Beirat, Verbandsausschuss

> 14.00 Uhr: Mitgliederversammlung

www.frankentourismus.de

il franken
Mitgliederversammlung 2018 Ltourismus

franken M franken @
Facsergiry

OFtaenng in Towama

—rre

www.frankentourismus.de
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Geschaftsbericht 2016

Geschittabericht 2016

Tourismusversand Franken e.v.

2016

Tourismusverband
Franken e.V.

| el

www.frankentourismus.de

franken L

TIME TO SAY GOODBYE I.tc,urisrnus

Angelika Schéaffer

Geschaéftsfuhrerin
ab 1. Juni 2018

www.frankentourismus.de

Team ,,FrankenTourismus*

www.frankentourismus.de

Tourismusverband Franken e.V.

www.frankentourismus.de

franken i
ntounsmus

franken b
tourismus

Uk yn
Domk!

far die ZUSAMMENARBEIT

und die UNTERSTUTZUNG!
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