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Touristikerumfrage
Touristische Nachfrage in den kommenden 5 Jahren

PESSART MAINLAND
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Touristikerumfrage
Hauptgastegruppen
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Touristikerumfrage

Reisedauer
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PESSART MAINLAND
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PESSART MAINLAND

Touristikerumfrage
Wichtige Urlaubsthemen der Gaste vor Ort

Wandern 4,45
Radfahren 3,9
Kultur. Angebote / Sehenswiirdigkeiten I 3,275
Naturerlebnis | —— 3,15
Kulinarische Angebote I 3,1
Veranstaltungen I 3,05
Wohnmobilismus I 2,925
Barrierefreie Angebote NN 2,3
Mountainbiken [IIIIIEIEIEGEGGGNN—— 2,1
Wellness/Gesundheit I 1,85
Nachhaltiger Tourismus I 1,65
Spritueller Tourismus/Pilgern  IIIIEEGEGEGEGEGEGE 12
Wassersport NGNS 1,1
0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 5

Durchschnittswerte:
5 = wird oft gefragt/sehr wichtig; 1 = wird selten oder tiberhaupt nicht nachgefragt/nicht wichtig

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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PESSART MAINLAND

Touristikerumfrage
Wichtige zukiinftige Urlaubsthemen

Wandern

Radfahren

Kulinarische Angebote
Kulturelle Angebote
Mountainbiken
Veranstaltungen/Events
Wellness/Gesundheit
Barrierefreie Angebote
Naturerlebnis
Wohnmobiltourismus

Spiritueller Tourismus

Nachhaltiger Tourismus

0

X

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Welches sind die drei wichtigsten Urlaubsthemen, die in den kommenden Jahren fiir Ihren
Zustdndigkeitsbereich eine Rolle spielen werden?
Prozentualer Anteil der Nennungen.

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Touristikerumfrage
MarketingmalBnahmen und deren Wichtigkeit

SPESSART MAINLAND
Entwichlung von buchbaren hh|
Pauschalen
Events (Wandertage etc.) S
Social Media -
PR (Pressereisen etc.) S
4 H nimmt zu
Webprasenz [T s pleibt gleich
nimmt ab
Online-Werbung |-

Tourismusmessen [

Anzeigen Print

Broschiren/Flyer/Magazine F_
- | | | | -
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PESSART MAINLAND

Ergebnisse Postkartenumfrage
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Kundenbefragung ;

Postkarte PESSART MAINLAND

v' Postalische Befragung von potentiellen Gasten
v" Rucklauf in den letzten 12 Monaten: 639 Postkarten; Quote: ca. 7 %

v' Sieben Fragen zum Informations- und Reiseverhalten:

1. Zufriedenheit mit den Informationen
Aufmerksamkeit/Impuls
Unterkunft

Aktivitaten vor Ort

Reisebegleitung

Alter

G
nnnnnnnnnnnn

N o U s~ W N

Reiseabsicht

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Postkartenbefragung
Zufriedenheit mit den Informationen

PESSART MAINLAND

- gar nicht, 0,5%
teilweise

12,1%

Waren Sie mit dem
Informationsmaterial
zufrieden?

n=639
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Postkartenbefragung
Aufmerksamkeit/Impuls
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PESSART MAINLAND

Wie sind Sie
auf das
Spessart-
Mainland
aufmerksam
geworden?

Anzeige

Internet

Ich war schon einmal...

Sonstiges
Bekannte

TV
Messebesuch

Radio

28,1%
— 20,6%
e — 22,0%
I 15,4%

I 6,2%

BN 3,2%

I 3,6%

M 1,0%
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Postkartenbefragung SC}
Unterkunft PESSART MAINLAND

Tagesbesucher
24,4%

Hotel

29,8%
Wo werden Sie

voraussichtlich
tibernachten? Campingplatz
7,6%

Ferienwohnung
14,6%

Pension
23,6%

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Postkartenbefragung
Aktivitaten vor Ort
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PESSART MAINLAND

Welche
Aktivitaten
werden Sie im
Falle lhres
Besuchs
ausuben?

Wandern

Restaurantbesuch |GGG 21,9%
Radfahren NG 15,7%
Kauf regionaler Produkte | 10,38%
Kulturveranstaltungen [N 10,1%
Thermenbesuch IEEGEGENE 7,9%

Wellnessangebote G 6,1%

Sonstiges

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Postkartenbefragung
Reisebegleitung/Personenzahl
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PESSART MAINLAND

in einer Gruppe Alleine
13,7% 13,3%

mit der Familie
Mit wie vielen 8,2%

Personen werden Sie
anreisen?

mit Partner
64,8%
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Postkartenbefragung %C;
Altersangabe PESSART MAINLAND

18-30 Jahre,
1,3%

31-50 Jahre
10,9%

Wie alt sind Sie?
>65 Jahre
46,0%
51-65 Jahre
41,9%

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Postkartenbefragung ’

Altersangabe
8 PESSART MAINLAND
25%
21,8%
20,3%
20%
15%
5 10,4% 11, 1/ 10,7% 10 7%
10%
5% -
26% .. 2,4%
O';% o,§:>/:, ......... 1‘ 1 5/ ......... 02/
0% .

18-25 26-30 31-35 36-40 41-45 46-50 51-55 56-60 61-65 66-70 71-75 76-80 81-85 86-90

in Jahren

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Postkartenbefragung SG;
Reiseabsicht PESSART MAINLAND

nein; 0,6%

vielleicht
17,5%

Werden Sie in den
nachsten 12
Monaten des

Spessart-Mainland

besuchen?

sicher
50,2%

ziemlich sicher
31,7%

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Primarforschung f’
Fazit PESSART MAINLAND

1) Aussichten:
Die Lage und zukinftige Nachfrage wird moderat optimistisch eingeschatzt

2) Themen:

Die mit Abstand wichtigsten Themen/Aktivitaten vor Ort sind Wandern,
Radfahren und Kulinarik (Restaurants und regionale Produkte)
Weitere wichtige Urlaubsthemen: Kultur, Naturerlebnis

3) Zielgruppe: Der typische Spessart-Mainland-Gast ...

reist Uberwiegend als Paar an

ist zwischen 55 & 80 Jahren alt

kommt v.a. als Tagesbesucher oder fir einen Kurzurlaub
Ubernachtet Uberwiegend im Hotel/in der Pension

|lasst sich v.a. durch Anzeigen und Internet inspirieren

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



PESSART MAINLAND

Studien zu Reisemotiven und zum
Reiseverhalten

Primarforschung 1 Primarforschung 2
Expertenbefragung Kundenbefragung

Externe allgemeine
StUd ien Zu SPESSART-MAINLAND
Reisemotivation- und DESTINATION BRAND | ~ xterne allgemeine

Themenkompetenz- Studien zur

verhalten Studie5hEssare Releemotivation
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Reisemotivation/Reiseverhalten
Externe Studien
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PESSART MAINLAND

Wandermonitor — Kriterien zur Auswahl einer Region zum Wandern
Platz 1: Landschaft/Natur: 85,4 %

ADFC-Radreiseanalyse — Motive & Aktivitaten bei Rad-Tagesausfliigen
Platz 1: Natur erleben: 74 %

Aktivitaten bei Urlaubsreisen nach Bayern 2016, die die wichtigste Rolle
gespielt haben (in %):

TOP 3:
Platz 1: Aufenthalt in der Natur (59 %)

1. Schone Landschaft (ca. 90 %)

2. Gute Wandermaoglichkeiten
Entscheidung fiir Bayern als Urlaubsdestination: (ca. 85%)

3. Ansprechende regionale
Kiiche (ca. 82 %)

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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PESSART MAINLAND

Themenkompetenz deutscher
Reiseziele

Primarforschung 1 Primarforschung 2
Expertenbefragung Kundenbefragung

DESTINATION BRAND

Theme.n kom petenz- DESTINATION BRAND |  Externe allgemeine
Studie Spessart Thee R Dt Studien zur

MARKTFORSCHUNG
SPESSART-MAINLAND

Studie Spessart Reisemotivation

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Studie Destination Brand 16

Themenkompetenz deutscher Reiseziele OESART MAINLAND

An welchen Urlaubsthem
en
haben die Deutschen allgemein

(d.h. refsezielunabhéngig)
das grofte Interesse?

Bei welchen

Urlaubsthemen

L kann sich Ihre
Antworten auf i" Destination
am besten

3 Leitfragen (_[———
im Destinationsmarketing @ der Konkurrenz
behaupten?

.

KONKURRENZ
N

: BE: ;Melchen Urlaubslhemen
\ hat |hre Destination eine
ernkompetenz?

© inspektour GmbH — DESTINATIOM BRAND 16
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Studie Destination Brand 16
Themenkompetenz deutscher Reiseziele

PESSART MAINLAND

W - ; ™\ b {:—.G,‘—-
2%6 -60%, . 41% 67% 48% 29%

g

Wellness Landuriaub

Gesundheit Kulinarik Kultur Natur

6% | 22% (6% 3% | 44w | (24%

Marchen/Sagen Mountainbike Rad fahren Wandem Weinreise

Familie

¢ \ie groR ist Ihr Interesse an

: }olqehde-n Urlaubsarten / -aktivitaten

: .(‘i};r einen Urlaub mit mindestens einer
{ r

) < VU
Ubernachtung)?’ s assaniae
4 - gamessen anhand der Top-1 wo-Box

r GmbH — DESTINATION BRAND 16
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Studie Destination Brand 16
Themenkompetenz deutscher Reiseziele

PESSART MAINLAND

Ranking der untersuchten Urlaubsthemen zum allgemeinen Interessentenpotenzial auf Basis aller Befragten (@ = 32%)
Top-Two-Box auf Skala von .5 = sehr groies Inferesse” bis 1 = gar kein inferesse™

% der Hoch- % der Hoch- % der
Fiille rechnung* Fille rechnung” Fille
1  Sich in der Natur aufhalten 67% 38,1 Mio. 22  Events bhesuchen IT% 20,5 Mio. 43 E-Bikes / Pedellecs / Elektrorader nutzen 22% 12,2 Mio.
2 Stadtereise 66% 37,7 Mio. 23 Lebendige ,Szene” erleben 36% 20,5 Mio. 44 Campinguriaub / Caravaningurlaub 21% 12,1 Mio.
3  Spektakuldre Landschaft erleben 66% 37.4 Mio. 24 Fahr- und Kreuzfahrturaub 36% 20,4 Mio. 45  Wassersport ausiben (nicht Segeln) 21% 12,0 Mio.
4 Bade- / Stranduriaub 63%  356Mio. | 25 Rad fahren (nicht Mountainbike fahren) 35% 20,0 Mio. || 45 girgggiri?eﬁ&‘“m von Brauhdusem und | yoar 400 g,
Kulinarische / gastronomische . L ) - )
5 Spezialititen geniefen 60% 33,8 Mio. 26 Freizeiiparks besuchen 35% 13,6 Mio. 47  Yoga !/ Meditation 17% 9.8 Mio.
6 Angebote in der Nebensaison nutzen 509% 33,4 Mio. 27 Kultur- / Musikfestivals besuchen 34% 19,4 Mio. 48 Bergbau erlieben 17% 9.8 Mio.
7 Burgen, Schldsser, Dome besuchen 50% 28 5 Mio. 28  Winter am Meer" erleben 33% 18,7 Mio. 49 Martin Luthers Spuren entdecken 17% 9.7 Mio.
8  Sich aktivim und am Wasser aufhalten 48% | 27.4mio. | 29 Luxusuriaub / Luxusreise 33% | 186Mo. | so Fimiourismus 17% 9.7 Mio
i N ' : (z.B. Drehorte besuchen) N -
9 Wellnessangebote nutzen 8%  272mMio. || 20 Egsdufrl‘r"”d Kloster der Backsteingotik 32%  182Mio. | 51 Thalassoangebote nuizen 16% | 9.3 Mio.
10 Garien / Parks besuchen 46% 26,3 Mio. 31 Machhaltiger Urlaub / Nachhaltige Reise % 17,8 Mio. 52 Mountainbike fahren 16% 9,1 Mio.
- . Landurlaub / Urlaub auf dem - i ) )
11 Familienurlaub 46% 26,2 Mio. 32 Ba _ bzw. Winzerhof 29% 16,7 Mio. 53 Nordic Walking 15% 8.5 Mio.
g Schibsser, Hemenhduser, Parks & Gaen| 4o, | o5omio. | 33 Winteruriaun 20% | 165Mio. || 54 Bamerefreier Uriaub/ 15% | 83 Mo
besuchen Barrierefreie Reise
_ . ) ] Gesundheitsangebote nutzen = "
13  Informationen (ber die Natur erhalten 44% 25,0 Mio. 34 (selbstzahlend, nicht Kur) 25% 14,4 Mio. 55 Motomad fahren 14% 8.2 Mio.
14 Romantik ereben 44% 24 9 Mio. 35 Angebote zur Industriekuliur besuchen 25% 13,9 Mio. 56 Klettem 14% 7.9 Mio.
15 Weihnachtsmérkte besuchen 44% 248 Mio. 36 Weinreise 24% 13,7 Mio. 57 Segeln 14% 7.7 Mio.
16 Wandern % 247 wMio. || 37 aﬁi’:"m‘g“"ge” besuchen 24% | 136Mo. || 58 Reiten 13% | 74 Mo
Kulturelle Einrichtungen besuchen / . Bauhaus und Architektur der klassischen ) ] )
17 Kultur ; n 41% 23,1 Mio. 38 Modeme ereben 24% 13,5 Mio. 59  Surfen / Kiten 12% 6,6 Mio.
18 UNESCO Welterbestatten besuchen 40% 229 Mio. 39 Marchen und Sagen erleben 22% 12,6 Mio. 60  Angeln 10% 5.8 Mio.
. . ; " Wintersport ausiben ! . - - )
19 Shoppingméglichkeiten nutzen 40% 22 8 Mio. 40 (zB. Langlauf_ Abfanr) 22% 12,6 Mio. 61 Golf spielen {(nicht Minigolf) 9% 5.4 Mio.
20 Zoos besuchen 38% 21,7 Mio. 41 Sporturiaub 22% 12 4 Mio.
21 Museen, A“S‘:'te"““ge”n‘)de' 37% | 214Mo. | 42 Brauchtumsveranstaltungen besuchen 2% | 12,2 Mo.

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Studie Destination Brand 16
Themenkompetenz deutscher Reiseziele

-.-«a,%\ g \\} N o m',, N
336) 33%. ) -30% 489 31% | | 42%

PESSART MAINLAND

v ~‘tbfﬂ‘;;‘v

Gesundheit Kulinarik Kultur Natur Wellness Landuriaub

43% 36:/;\) 342#} 51:6\) ézzaz;e\)

. \nwlefern ist Ihref Meinung nach
" ddS Reigezie! flr (nigen@e
! Unaubsarten bzw Aktivitaten im

{ nabhangl
: Urlaub gemgnel (ganz unab’

Familie Marchen/Sagen Mountainbike Rad fahren PR et
g
von Inrem Interesse an den

s g o o
X f ktivitaten)? <R
iaubsarten und AKtvIlalen)® S,
ur a.}-‘-vnc;‘:wr\ anhand dor Top-Two-80X f7=
8
2 e i P

P ignung des Spessarts
> Themeneignung

- max. 1.000 je Thema
L Basis: jewellige Themen-interessenten | der Befragten

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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PESSART MAINLAND

Studie Destination Brand 16
Themenkompetenz deutscher Reiseziele

Rang ‘Rang Rang
O] wlDE 90
von 172 “won 172 von 172
Gesundheit Kulinarik Kultur Natur Wellness Landuriaub
Rang '\ ‘Rang éRaa‘gi\
» } i i
19 ) WR3E
von 34 von30
Familie Marchen/Sagen Mountainbike Rad fahren Wandem Weinreise

nach

Inwlefern ist Ihrer Meinung
< ziel fir folgende

i das Reise jende
Urlaubsarten bzw. Aktivitaten im
i ganz unabhangig

an den

i Urlaub geeignet (

von lhrem Interesse

4 Uraubsarten AL W\
i) A\ Platzierungen des Spessarts

Befragten: max. 1.000 je Thema

Basis: jeweilige Themen-Interessenten | Anzahl der

© inspektour GmbH — DESTINATION BRAND 16
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Studie Destination Brand 16 %C;
Themenkompetenz deutscher Reiseziele Jorsorvaumo
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Aligemeines Interesse je Urlaubsthema :
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Themenkompetenz Spessart f’
Fazit PESSART MANLAYo

v" Der Themenkomplex ,,Sich in der Natur aufhalten” und , Landschaft/Natur
erleben ,Natur/Landschaft erleben” ist mit groRem Abstand das
wichtigste Urlaubs- bzw. Reisemotiv der deutschen Bevolkerung — weitere
wichtige Aspekte sind ,Kulinarik” und ,,Wandern”

v Der Destination Spessart wird bei den Themen Wandern, Natur und
Marchen/Sagen eine besonders hohe Eignung zugesprochen.

v Im Vergleich zu anderen Destinationen erreicht der Spessart bei den
Themen Marchen/Sagen, Landurlaub, Natur, Wandern und Gesundheit
eine uberdurchschnittliche Wettbewerbsposition

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Spessart-Mainland
Fazit - Thementableau

Kernkompetenz

Imagetrager

Profilthemen
Spessart-Mainland

Differenzierte
MalRnahmenfelder

Wohlfuhlen Genuss Radfahren Wandern Kultur
Burgen

Rauberland
Schlosser
MTB Pradikatswege
LIMES

Wald erFahren

Thermen Wein Flussradwege

Wellness

Wild

Heilbader Bier

Kulturwege

Festspiele

Edelbrande
Aschaffenburg

Apfel(-wein)

Servicequalitat —
Der Gastim
Mittelpunkt
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