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Hinweis:

Alle statistischen Daten stammen von Statistischen Landesamtern aus Bayern, Hessen und Baden-Wurttemberg. Durch
die amtliche Statistik werden nur die Ubernachtungen und Ankinfte in Betrieben mit mindestens zehn Betten und auf
Campingplatzen erfasst.

Sind zu bestimmten Kommunen keine Daten angegeben, so liegt dies daran, dass die Anzahl der Betriebe mit mindestens
zehn Betten weniger als drei betragt. In diesem Fall geben die Statistischen Landesamter aus Grinden des Datenschutzes
keine Werte bekannt.
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Vorwort

Nach den deutlichen Steigerungen der Tourismusnachfrage

in den letzten Jahren hat sich die touristische Nachfrage
stabilisiert. Wir befinden uns nun wieder fast auf dem Vor-
Corona-Niveau. Dies ist vor allem deshalb bemerkenswert, weil
die Branche mit vielfaltigen Herausforderungen zu kampfen
hat: Arbeitskraftemangel, Energiekosten, Mehrwertsteuer,
BUrokratie. Nicht zuletzt spielte auch das Wetter im ersten
Halbjahr dem Tourismus nicht unbedingt in die Karten.

Die dennoch stabile Nachfragesituation mit Gber zwei Millionen
Ubernachtungen ist auch ein Beleg fur die hervorragende
Arbeit der heimischen Gastbetriebe und Touristinformationen
vor Ort und fur den richtigen Kurs der Marketingstrategie des
Tourismusverbandes.

Der Tourismusverband Spessart-Mainland fordert und bewirbt
mit vielfaltigen MalBnahmen den Tourismus. Dazu zahlen eine
umfangreiche PR-Arbeit mit Pressereisen und Medieninforma-

tionen, zahlreiche Messeauftritte, vielfaltige Initiativen im sanften Aktiv-Tourismus und eine starke
Prasenz in den sozialen Medien. Hinzu kommt unser Podcast SpessartGebabbel oder unsere Kam-
pagnen ,Wild- und Weinwochen” und ,Winterzauber im Spessart” - wir arbeiten mit vielen Ideen,
Initiativen und hohem Engagement fur die Region und unsere Gaste. Deren hohes Interesse an Be-
ratung und Informationen in unserer Geschaftsstelle bestatigt diesen Kurs: Im Jahr 2024 hat unser
Team Uber 12.000 Anfragen von potenziellen Gasten bearbeitet.

Wenn diese Gaste zu uns kommen, dann tragen sie durch ihren Besuch und die damit verbunde-
nen Ausgaben dazu bei, die heimische Wirtschaft zu fordern und regionale Wirtschaftskreislaufe zu
starken. Wie stark die Wirtschaft profitiert, zeigen die eindrucksvollen Zahlen der neuen Studie zum
Wirtschaftsfaktor Tourismus im Spessart-Mainland. 2023 ergaben sich touristische Umsatze von
fast 940 Millionen Euro in der Region. Der Tourismus sichert damit Uber 14.000 Arbeitsplatze und
fuhrte zu einem zusatzlichen Steueraufkommen von fast 90 Millionen Euro. Davon profitiert nicht
nur das Gastgewerbe, sondern auch die Dienstleistungsbranche und der Einzelhandel.

Der Tourismus fordert die heimische Wirtschaft und schafft dartber hinaus auch Angebote fur die
Burgerinnen und Burger vor Ort. Ob Kultur, Wander- und Radwege oder Einkehrmaoglichkeiten,
viele Angebote, von denen auch Einheimische profitieren, kénnen nur durch eine stabile Gaste-
Nachfrage bestehen und stellen somit einen Beitrag zur Lebensqualitat dar. Der Tourismus soll
dem Gemeinwohl bei uns im Spessart und Mainviereck dienen und die nachhaltige Entwicklung der
Region fordern.

Unsere Arbeit ist nur durch die Unterstitzung und Kooperation gemeinsam mit unseren Mitglie-
dern und Partnern moglich, denen wir herzlich fur die vertrauensvolle Zusammenarbeit danken.

Der 1. Vorsitzende
Jens Marco Scherf, Landrat

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. GESCHAFTSBERICHT 2024




Vorstand des Tourismusverbands
Spessart-Mainland

1. Vorsitzender: Landrat Jens Marco Scherf Landkreis Miltenberg

2. Vorsitzender: Landrat Dr. Alexander Legler Landkreis Aschaffenburg

SchriftfGhrerin: Inge Albert Stadt Marktheidenfeld
Weitere Mitglieder: Oberburgermeister Jurgen Herzing Stadt Aschaffenburg
Erster Kreisbeigeordneter Andreas Hofmann Main-Kinzig-Kreis

Landratin Sabine Sitter Landkreis Main-Spessart

Mitgliedskommunen des

Tourismusverbands Spessart-Mainland

Mitgliedsgemeinden (86)

Altenbuch Hausen Partenstein
Alzenau Heigenbricken Rechtenbach
Aschaffenburg Heimbuchenthal Rieneck

Aura Heinrichsthal Réllbach

Bad Orb Hosbach Rothenbuch
Bad Soden-Salminster Johannesberg Rudenau
Bessenbach Jossgrund Sailauf
Biebergemind Kahl a.Main Schltichtern
Blankenbach Karlstein Schollbrunn
Burgsinn Kleinheubach Schéllkrippen
BUrgstadt Kleinkahl Seligenstadt
Collenberg Kleinostheim Sinntal
Dammbach Kleinwallstadt Sommerkahl
Dorfprozelten Klingenberg a.Main Stadtprozelten
Elsenfeld Kreuzwertheim Steinau a.d.StralRe
Erlenbach a.Main Krombach Stockstadt
Eschau Laufach Sulzbach
Faulbach Leidersbach Waldaschaff
Florsbachtal Lohr a.Main Weibersbrunn
Frammersbach Mainaschaff Wertheim
Freigericht Marktheidenfeld Westerngrund
Freudenberg a.Main Mespelbrunn Wiesen
Geiselbach Miltenberg Wiesthal
Gemuinden a.Main Mittelsinn Worth a.Main
Glattbach Mombris

Goldbach Ménchberg Landkreise:
Grafendorf Neuhutten Aschaffenburg
GrolBheubach Neustadt a.Main Main-Kinzig
Grol3ostheim Niedernberg Main-Spessart
GrolRwallstadt Obernburg a.Main Miltenberg

Haibach

Obersinn

(Stand: 31.12.24)
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Tourismusstatistik

Die Tourismusnachfrage im Spessart-Mainland
hat sich auf hohem Niveau stabilisiert. Nach fast
zweistelligen Zuwachsraten im Vorjahr befinden
wir uns nun fast wieder auf Vor-Corona-Niveau.
Im Jahr 2024 kamen fast 850.000 Gaste (ca. - 0,4
Prozent im Vorjahresvergleich) fur einen Uber-
nachtungsaufenthalt in den Spessart und an
den Main. Erfasst werden hierbei allerdings nur
Géaste, die in Unterkunftsbetrieben mit mindes-
tes zehn Betten Ubernachten. Die tatsachliche
Anzahl der touristischen Nachfrage liegt durch
Ubernachtungen in kleineren Betrieben und vor
allem auch in Ferienwohnung daruber.

1. Touristische Entwicklung 2024

Die Zahl der Ubernachtungen lag mit fast

2,3 Millionen annahernd auf Vorjahresniveau

(- 0,1 Prozent). Die folgende Grafik zeigt die
Entwicklung der letzten drei Jahre und verdeut-
licht den saisonalen Verlauf der Nachfrage, die
in den Monaten Mai bis Oktober am starksten
ausgepragt ist. Der Anteil der auslandischen Be-
sucher verringerte sich leicht auf 12,1 Prozent.
Ahnlich hoch lag der Auslander-Anteil bei den
Ubernachtungen. Die wichtigste Gastegruppe
bleibt mit groRem Abstand die der Touristen
aus den Niederlanden. Die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer betrug unverandert 2,7 Tage.
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LK/Stadt Ankunfte 2024 Ubernachtungen 2024 Durchschn.
(Verand. z. Vorjahr) (Verand. z. Vorjahr) Aufenthaltsdauer
Stadt AB 152.467 +59% 281.988 +2,5% 1,8 Tage
LKR AB 228.998 -36% 452.781 -45% 2,0 Tage
MKK 351.466 +32% 1.385.848 +4,0% 3,9 Tage
LKR MSP 206.863 -25% 492.048 -23% 2,4 Tage
LKR MIL 151.555 +0,4 % 289.408 +1,6% 1,9 Tage
SML * 849.198 -04% 2.283.520 -0,1% 2,7 Tage

Ankiinfte und Ubernachtungen im Spessart-Mainland und in beteiligten Gebietskérperschaften 2024

* Das Ergebnis fur Spessart-Mainland entspricht nicht der Summe der beteiligten Gebietskdrperschaften.
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2. Langzeitentwicklung

Die touristische Nachfrage hat sich von 2005 bis  Die zwei folgenden Jahre 2020 und 2021 wa-

zum Rekordjahr 2019 sehr positiv entwickelt. ren durch die Pandemie gepragt. Dann folgte
Innerhalb von 14 Jahren war die Zahl der Gas- eine schrittweise Erholung der Nachfrage. Das
teankUnfte um 40 Prozent gestiegen, jene der Vor-Corona-Niveau konnte allerdings noch nicht
Ubernachtungen um fast 30 Prozent. wieder erreicht werden.

Index: Ubernachtungen und Ankiinfte 2005 - 2024
Spessart-Mainland (2005=100)
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3. Beherbergungsangebot

In der folgenden Ubersicht sind die geéffneten racklaufig, in einigen Teilbereichen sogar zu-
Betriebe (ab zehn Betten) und deren Angebot nehmend (Stadt Aschaffenburg).

an Betten in der Stadt Aschaffenburg und den Nicht erfasst werden dabei die kleineren Pen-
Spessart-Landkreisen aufgefuhrt. Trotz der ne- sionen bzw. Gasthauser und Ferienwohnungen
gativen Auswirkungen der Pandemie (vgl. 2.) auf  und Ferienhauser mit weniger als zehn Betten.
die Tourismusnachfrage ist sowohl die Anzahl Diese stellen dennoch mit ca. 500 Anbietern
der Betriebe als auch die Zahl der angebote- einen sehr wichtigen Bestandteil des touristi-

nen Betten in den letzen Jahren nur geringfugig schen Angebots im Spessart-Mainland dar.

2024 2023 2022 2021 2020
Betriebe | Betten | Betriebe | Betten | Betriebe | Betten | Betriebe | Betten | Betriebe | Betten
Stadt AB 17 1.522 17 1.521 17 1.369 16 1.341 17 1.364
LKR AB 89 3.602 90 3.603 89 3.650 90 3.678 92 3.715
LKR MIL 74 2.320 76 2.386 72 2.260 73 2.302 72 2.124
LKR MSP 101 3.054 105 3.197 104 3.304 103 3.343 105 3.368
MKK 162 9.771 166 9.852 175 9.795 193 9.753 192 9.534

Gedffnete Betriebe und angebotene Betten im Juli 2020-2024 nach Landkreisen (ab 10 Betten)
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4. Touristische Entwicklung der Mitgliedsgemeinden und -stadte

Gemeinde/Stadt Ankulinfte 2024 Ubernachtungen 2024 Durchschn.

(Verand. z. Vorjahr) (Verand. z. Vorjahr) Aufenthalts-

dauer (Tage)
Alzenau 12.192 +10,0% 23.990 +9,9 % 2,0
Aschaffenburg 152.467 +59 % 281.988 +2,5% 1,8
Bad Orb 62.931 -51% 434,930 +2,2% 6,9
Bad Soden-Salmiinster 44,584 +52% 351.617 +23% 7,9
Bessenbach 2.211 +74% 4.416 -3,1% 2,0
Burgstadt 14.731 +22% 52.163 +73% 1,7
Dammbach 7.734 +0,8% 18.555 -2,5% 2,4
Elsenfeld 446 -20,9 % 1.325 -95% 3,0
Erlenbach a.Main 3.308 +10,1 % 5.976 +6,1% 1,8
Eschau 8.157 -3,1% 18.781 -10,5% 2,3
Frammersbach 5.442 +71% 15.113 +79% 2,8
Freudenberg a.Main 8.609 -36% 18.607 +0,8% 2,2
Gemuinden a.Main 18.212 -6,5% 43.882 -50% 2,4
Goldbach 8.876 -24% 15.487 -1,6% 1,7
Grol3heubach 7.800 +13,7% 16.358 +20,0% 2,1
Grol3ostheim 4.975 +0,3% 7.749 -0,6 % 1,6
Haibach 4.788 -02% 9.718 -6,1% 2,0
Heigenbricken 5.522 -9,7% 13.234 -18,3% 24
Heimbuchenthal 30.097 -92% 67.114 -51% 2,2
Hoésbach 30.304 -9,7% 52.519 -91% 1,7
Johannesberg 9.221 -24% 15.222 -1,9% 1,7
Kahl a.Main 17.047 +1,9% 55.166 +1,6% 3.2
Karlstein 5.277 -6,7% 61.041 -15,8 % 3,0
Klingenberg a.Main 9.902 -2,5% 17.262 -6,7 % 1,7
Kreuzwertheim 6.043 +1,0% 9.186 +1,8% 1,5
Lohr a.Main 43.127 +13,0% 104.239 +51% 2,4
Marktheidenfeld 32.666 -11,8% 69.890 -7,1% 2,1
Mespelbrunn 11.245 +58% 12.881 +0,8% 1,9
Miltenberg 25.697 +1,3% 46.779 +3,1% 1,8
Mombris 2.744 +4,1% 5.832 -1,5% 2,1
Monchberg 4.476 +37,9% 10.947 +25,1% 2,4
Obernburg a.Main 15.239 +2,7% 27.122 +76% 1,8
Rieneck 11.030 +1,9% 31.543 -0,1% 2,9
Rothenbuch 10.982 -145% 81.692 -83% 1,7
Schltchtern 11.762 -22% 24.443 -38% 2,1
Seligenstadt 39.521 +6,5% 66.773 +3,5% 1,7
Sinntal 4,979 -1,3% 11.221 +17,5% 2,3
Stadtprozelten 2.095 +11,0% 3.937 +12,7 % 1,9
Steinau a.d.StralRe 3.923 -11,4 % 13.511 -7.8% 3,4
Stockstadt 12.587 +13,5% 25.696 +10,7 % 2,0
Weibersbrunn 34.031 -7,0% 49.639 -10,0 % 1,5
Wertheim 73.496 -12,4 % 190.393 -04% 2,6
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Broschuren

Information und Inspiration

Trotz oder gerade wegen der fortschreitenden
Digitalisierung bleiben Broschuren einer der
wichtigsten Pfeiler im Marketing-Mix. Sie sind
fur unsere Gaste bei der Reiseplanung bzw.

bei der Auswahl des Reiseziels im Reiseent-
scheidungsprozess unerlasslich. Dies wird auch
durch die hohe Zahl der Prospektanfragen in
der Geschaftsstelle bestatigt. 2024 fragten etwa
12.000 Haushalte per E-Mail oder telefonisch
bzw. Uber die Webseite gedrucktes Informa-
tionsmaterial an. Uber 95 % der Anfragenden
geben Ubrigens an, dass sie mit den erhaltenen
Informationen zufrieden sind - eine Bestatigung
der hohen Qualitat unserer Veroffentlichungen.

Das grol3e Interesse ist umso erstaunlicher, da
alle Informationen und alle Broschiren unse-
ren Gasten immer auch als digital blatterbare
Varianten angeboten werden. Dennoch erfreut
sich das haptische Erlebnis einer Broschure
weiterhin hoher Beliebtheit.

Gedruckte, attraktiv aufbereitete Inhalte Uber-
nehmen nicht nur eine wichtige Vorabauswahl-
funktion fur Interessenten, sondern sie dienen
auch der Information und Inspiration.

Jeweils zu Jahresbeginn erscheint der Urlaubs-
katalog mit Gastgeberverzeichnis, da bereits in
den ersten Monaten des Jahres die Urlaubsent-
scheidung getroffen wird. Das Magazin stellt die
Urlaubsorte und die Gastgeber vor und bietet

Urlaub 2024

Gastgeberverzeichnis Spessart-Mainland

franken ©=

ke |
u

zudem interessierten Gasten weitere Informati-
onen zu den Schwerpunktthemen Natur, Wan-
dern, Radfahren, Genuss, Museen und Burgen/
Schlgsser. Ein tabellarisches Gastgeberverzeich-
nis rundet das Urlaubsmagazin ab.

Die ideale Planungshilfe
far potenzielle Gaste ist
das Heft Freizeit Aktiv.
Es stellt die Freizeit-
moglichkeiten in unse-
ren Mitgliedsorten mit
detaillierten Informatio-
nen zu Erreichbarkeit,
Kontaktdaten, Eintritts-
preisen, Ansprech-
partnern etc. vor. Uber
eine Gliederung nach
Themen finden unsere
Gaste schnell ihr ge-
wunschtes Freizeitan-
gebot.

Freizeit aktiv

Sehenswirdigkeiten, Erlebnisse
Ausflugstipps

Spessart-Mainland
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Bereits im Sommer 2024 ist in Vorbereitung
far die Saison 2025 der Gruppenreisenkatalog
erschienen. Der Katalog dient als Handbuch far

Busunternehmer, Veranstalter und Reisemittler.

Neben Pauschalprogrammen werden darin z.B.
auch die Burgtheaterfestspiele der Region, die
vielfaltigen Stadt- und ErlebnisfUhrungen und
die zertifizierten Busbegleiter beworben.

Gruppenreisen 2025

Spessart-Mainland

z‘-r'i-fﬁﬁf‘.. o

Neu herausgegeben wurde aul’erdem die
Gebietskarte. Sie bietet den einzigen Uberblick
Uber den gesamten Spessart und das Mainvier-
eck als Stralenkarte, mit dem sich auch Ausflu-
ge innerhalb des Spessart-Mainlands detailliert
planen lassen. Die Ruckseite stellt die Urlaubs-
und Freizeitmdglichkeiten im Spessart und am
Main mit Text und Bild vor. Die Vorderseite
prasentiert neben der Stralenkarte alle 86 Mit-
gliedsgemeinden, die mit Bild, Kontaktadresse,
Angaben zur Webseite und einem kurzen Uber-
blick Uber sehens- und erlebenswerte Attraktio-
nen vorgestellt werden.

Erganzt wird die Broschurenpalette durch di-
verse Karten, wie die Ubersichtskarte und die
gemeinsam mit dem Naturpark Spessart her-
ausgegebene Panoramakarte. AulRerdem gab
es Veroffentlichungen zu den einzelnen Schwer-
punktthemen: Der Tourenbegleiter zu den
Spessartwegen und die neue E-Bike-Touren-
Karte zur Initiative ,Wald erFahren” (vgl. S. 15ff).

1) ‘-; & 2

Willkemmen im Spessart-Mainland

n
N

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. GESCHAFTSBERICHT 2024




Messeauftritte

Vor Ort fiir unsere Gaste

Auch die Prasentation auf Reise- und Touris-
musmessen zahlt zu den etablierten Bausteinen
im touristischen Marketing-Mix. Der personliche
Kontakt zu potenziellen Gasten ist wichtig, um
deren Winsche und Bedurfnisse kennenzuler-
nen, insbesondere auch deshalb, weil der Tou-
rismusverband keine eigene physische Tourist-
Information betreibt. AulBerdem dient es der
Trend- und Marktforschung, um insbesondere
Veranderungen im Reise- und Buchungsverhal-
ten zu erkennen.

Die Besucherinnen und Besucher informieren
sich am Messestand uber die Angebote und
Neuigkeiten. Auch bietet sich die Gelegenheit,
neue Gaste fur die Region zu gewinnen. Die
Kolleginnen und Kollegen vor Ort geben in
Beratungsgesprachen Touren- und Ubernach-
tungstipps, empfehlen Gruppenreisen oder wei-
sen auf attraktive Veranstaltungen oder andere
passende Reiseanlasse hin.

2024 war der Tourismusverband Spessart-

Mainland mit seinen Mitgliedern und Partnern
wieder auf zahlreichen Tourismusmessen ver-
treten. Daruber hinaus wurden die wichtigsten
Broschuren des Spessart-Mainlands Uber eine

Prospektauslage bei ausgewahlten Messen am
Stand des Tourismusverbandes Franken an-
geboten.

Insgesamt war der Tourismusverband 17 Tage
auf bundesweiten Messen persénlich prasent:

+ ,Fahrrad- & WanderReisen” Stuttgart (13.-15.1.)
* ,Reisen” Hamburg (7.-11.2.)

+ fre.e”Minchen (14.-18.2.)

+ ADFC Radreisemesse Frankfurt (24.3.)

*  Museumsuferfest Frankfurt (23.-25.8.)

Bei allen Messen haben Mitglieder und touris-
tische Arbeitsgemeinschaften die Moglichkeit,
sich tageweise mit einem eigenen Counter oder
mit einer Prospektauslage zu beteiligen und so
noch einmal gesondert auf das Angebot vor Ort
im Rahmen des Gesamtauftritts aufmerksam zu
machen. Erfreulicherweise nahmen auch wie-
der viele Mitglieder und Partner dieses Angebot
wahr und bereicherten so die Messeauftritte.
Mit dabei waren Stadt und Landkreis Aschaffen-
burg, Bad Orb, Churfranken, Frammersbach,
Gemunden a.Main, Lohr a.Main, Miltenberg -
BUrgstadt — Kleinheubach, Rauberland, Seligen-
stadt, Spessart Tourismus und Wertheim.

Spessart-Mainland-Stand auf der f.re.e
in Miinchen

Spessart-Mainland-Touristiker auf der ADFC
Radreisemesse in Frankfurt
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Werbung
Print und online

Anzeigen (print und online) wecken das Interes-
se der potenziellen Gaste und tragen damit zu
der hohen Zahl an telefonischen und elektroni-
schen Prospektanfragen bei (vgl. S. 8).

Mit Hilfe einer abgestimmten und gezielten
Planung erfolgte eine zielgruppen- und aktivi-
tatsspezifische Prasenz in den unterschiedlichs-
ten Medien. So gelingt es, Kundenadressen zu
generieren und durch eine zugige Ubermittlung
und bedarfsgerechte Zusammenstellung des In-
formationsmaterials die Gaste in ihrem persén-
lichen Reiseentscheidungsprozess zu begleiten
bzw. zum richtigen Zeitpunkt die Entscheidung
zugunsten des Spessart-Mainlands zu beeinflus-
sen.

Anzeigenschaltungen erfolgten zum einen in

Magazinen, die bestimmte Zielgruppen anspre-
chen (z.B. BIKE, RADtouren, trekking, Wanderlust,
WoWell, Tambiente Aktiv) oder in Uberregionalen

Franken

Spessart-Mainland

Immer dem Spechtn

r und dreimal 60 Kilomel
n Spessart-Mainland fir

INSIDERTIPP

liche Bl der

Rad-Rendezvous mit e
zwei Naturschonheiten %(”

Spessart und Main bestimmen die landschaftliche Vielfalt
im Spessart-Mainland und laden ein zu einem
entspannten und vielfaltigen Rad-Rendezvous.

Sanfte Hiigel, herrliche Aussichten und der unend-

Tages- und Wochenzeitungen (z.B. Mannheimer
Morgen, HNA, lllu der Frau, Miinchner Merkur,
WAZ) oder in kostenlosen Heften wie z.B. ADAC
Motorwelt.

Erganzt wurde die Anzeigenwerbung durch eine
ausfuhrliche Darstellung der touristischen An-
gebote des Spessart-Mainlands in den Themen-
zeitungen des Tourismusverbandes Franken.
2024 prasentierte sich das Spessart-Mainland
gemeinsam mit Partnern aus dem Verbandsge-
biet in den Ausgaben ,Wanderparadies”, ,Radel-
paradies” und ,Wohlfthlland”.

Daneben platzierte der Tourismusverband viel-
faltige Online-Anzeigen, z.B. auf Social Media-
Kanalen, bei Internet-Katalogportalen oder auf
einschlagigen Outdoor-Portalen wie z.B. ,Wan-
derbares Deutschland” oder auch ,Sponsored
Collections” bei komoot.

PESSRT
MANLAND

Die Broschiire ,Radtouren - Alles am Fluss*

volle Radtouren,

owie da: stellt die dreizehn schonsten Flussradtouren im
Mainviereck mit seinen Uferlandschaften und steilen
Weinterrassen sind das ideale Terrain fir genuss-

WALD ERFAHREN
OIS e eV Era |  -Radeln ums Mainviereck” beschreibt eine
210 Kilometer lange Rundtour, die mit Uferland-

Mit der Initiative ,Wald erfahren*
profitieren Radelnde im Spessart-
Mainland von Deutschlands gréB-

Spessart-Mainland vor. Der Main ist Ziel und Aus-
gangspunkt zugleich. Hinzu kommen Sinn und
Lohr, Kahl und Elsava, Kinzig und Mémling - jeder
Mainzufluss ist mit allen Sinnen ,erfahrbar”.

schaften, dem lieblichen Kahlgrund und den
Waldern des Hochspessarts verzaubert. Dabei
besteht die Radel-Route aus dem ,Kahltal-

tem Netz an E-Bike-L

Die Broschiire ,E-Bike-Touren -
Wald erfahren* ist die ideale
Planungshilfe: Sie présentiert neun
E-Bike-Touren im Spessart-Mainland. Jede Route
wird mit Beschreibung, Karte, Hohenprofil, GPS-
Daten, Ladestationen und Sehenswiirdigkeiten
présentiert. So entdecken Radelnde entspannt die
e Landschaft des Hochspessarts.
inland.de/walderfahren

P *, der als Ost-Wi
durch den Spessart fiihrt und bei Kahl und Lohr
am Main an den ,MainRadweg* anknipft.

Tourismusverband Spessart-Mainland
Industriering 7, 63868 GroRwallstadt
Tel. +49 (0) 6022/261020
www.spessart-mainland de
SpessartMainland

1] spessart_mainland R-04
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Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Recherchetouren und Medienecho

Das Interesse der Medien an einer Bericht-
erstattung Uber den Spessart und das Main-
viereck war auch im Jahr 2024 aulRerordentlich
hoch. Die gezielte Ansprache von Journalistin-
nen und Journalisten und die Zusammenstel-
lung von ,berichtenswerten” Informationen
fuhrten so zu vielfaltigen Reportagen.

Durch den regelmaliigen Pressedienst, die Or-
ganisation von Recherchetouren, die Beantwor-
tung von zahlreichen Medienanfragen oder die
Betreuung von Journalisten vor Ort ist es erneut
gelungen, eine Vielzahl an reichweitenstarken
Veroffentlichungen zu generieren.

Das Team der Geschaftsstelle hat dartber hin-
aus zahlreiche Presseanfragen bearbeitet - von
der Zusammenstellung von sommerlichen Frei-
zeittipps bis hin zu Tourentipps und Angeboten
fur Familien.

Recherchetouren und Vor-Ort-Betreuung
nehmen einen groRen Teil der Ressourcen der
Geschaftsstelle in Anspruch. Beispielhaft ste-
hen hier die Drehtage fur Reportagen von Sat.1
Bayern oder die Filmaufnahmen in Kooperation
mit dem Tourismusverband Franken. Im 2024
gab es auch mehrere selbst aufgelegte Info-
Reisen fur Journalisten und Journalistinnen: Im
Mai recherchierte die Deutsche Presse Agen-
tur zwei Tage zum Thema Achtsamkeitswege
im Spessart und gemeinsam mit Partnern aus
Churfranken und dem Rauberland begrifite die
Region acht Medienvertreter zur dreitagigen
E-Bike-Info-Tour unter dem Motto ,Wald - Was-
ser - Wein"“. Die Tour fuhrte nach Heimbuchen-
thal, Mespelbrunn, Eschau, Stadtprozelten,

Main-Spessart "% m—

' Marchenland im Herzen Deutschlands

Burgstadt, Miltenberg und GrolRheubach.
Hohepunkte waren die Fahrradausstellung in
Heimbuchenthal und der Bogenparcours auf
der Henneburg.

Im Sommer begruf3te man den renommierten
Blogger ,Deutschlandjager” zu einer Tour durch
den 6stlichen Naturpark Spessart und Anfang
August erfuhren Aktiv-Journalisten die fur sie aus-
gearbeitete funftagige Tour um das Mainviereck.

(i) MEIN SCHONER URLAUB

~ Aufiden Spurzﬁq\ “
Briider Grimm

i Auf S¢hn

Spuren iz
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Auch wenn der Planungsaufwand immens ist,
zeigen die durch die Recherchetouren generier-
ten Veroffentlichungen, dass sich der Aufwand
lohnt.

Beispielhaft seien die folgenden besonders er-
folgreichen Verdéffentlichungen aufgefuhrt:
+Auf den Spuren des Spessart-Raubers” in der
DAV-Panorama, ,,Pfad der Achtsamkeit” bei der
Deutschen Presse Agentur, ,Gipfelstirmen mit
dem E-Bike" in der Frankfurter Allgemeinen Zei-
tung oder die mehrseitige Reportage ,Spessart
im Marchenreich” im Magazin Camping und Bike
sowie ,Auf den Spuren der Gebrider Grimm*
im Echo der Frau.

Ein Hohepunkt des ,Presse-Jahres” war die Ta-
gung des Verbands der Deutschen Reisejour-
nalisten (VDRJ) im September in Aschaffenburg.
Knapp 60 Teilnehmende aus Journalismus, PR
und Tourismusorganisationen waren dabei -
auch beim Ausflugs- und Rahmenprogramm, zu
dem auch eine gefuhrte Wanderung auf dem
neuen Aschaffenburger Rundweg mit Wein-
probe mitten im Weinberg gehorte. Die Tagung
bot ausreichend Gelegenheit zum Pflegen und
Aufbau von Medienkontakten fur die Anbah-
nung weiterer Berichterstattungen. Das Inter-
esse an einer Berichterstattung Uber die Stadt
Aschaffenburg und den Spessart war sehr hoch
und es gab bereits erste Anmeldungen fur die
ausgeschriebenen Recherche-Touren fur das
Jahr 2025.

; i Dessart
0 faubeérs

A i e . i - b

Gipfelstiirmen

dem E-Bike

Sat.1 Bayern Dreharbeiten
im Steinbruch Reistenhausen

E-Bike-Info-Tour ,Wald - Wasser - Wein”
am Schloss Mespelbrunn

E-Bike-Info-Tour ,Wald - Wasser - Wein”
auf der Henneburg in Stadtprozelten

Tagung Verband Deutscher Reisejournalisten
in Aschaffenburg
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Multimedia

Internetauftritt, soziale Medien und Podcast

Potenzielle Gaste informieren sich aktiv auf der
Destinationswebseite. Sie ist damit ein wichti-
ger Impuls im individuellen Reiseentscheidungs-
prozess im Rahmen der Customer Journey.
Durch die Vielfalt der Themen - aufbereitete
Daten zu Sehenswurdigkeiten, Veranstaltungen,
Wander- und Radtouren, aber auch Angebote
far Familien, Gruppen und kulinarisch Interes-
sierte - dient der Webauftritt der umfassenden
Information und Inspiration gleichermal3en und
fUhrt im Idealfall zu einem ,tatsachlichen” Be-
such des digitalen Gastes. Die Webseite
spessart-mainland.de bietet all das und stellt
zudem auch die Mitgliedsgemeinden umfang-
reich mit ihrem Freizeit- und Tourismusangebot
vor. AulBerdem bietet die Webseite ein Online-
Buchungssystem fur Unterklinfte, ein Be-
stellformular fUr Broschuren, Erlebnisberichte,
Rezepte, Filme, Webcams etc.

Der regelmaRige Newsletter erreicht Uber
4.300 Abonnenten mit Neuigkeiten zu Urlaub

PESSART
(rEBABBEL

und Freizeit im Spessart und am Main. Die
Abonnentenzahlen haben sich ebenso positiv
entwickelt wie das Interesse auf den beiden
durch den Tourismusverband gepflegten Ac-
counts auf Facebook (> 7.800 Fans) und Insta-
gram (> 7.100 Follower). Auch die Interaktions-
rate entwickelt sich positiv - es ist gelungen
eine aktive Community aufzubauen und daru-
ber hinaus auch (digitale) Neukunden zu gewin-
nen.

Podcasts erleben bundesweit einen regelrech-
ten Boom. Auch der Podcast SpessartGebabbel
hat sich etabliert. In mittlerweile 40 Folgen pra-
sentiert er Personlichkeiten rund um die The-
men Tourismus und Freizeit. Zu Wort kommen
Menschen, die durch ihre Arbeit den Spessart
und das Mainviereck lebens- und besuchens-
wert machen und regelmaRig mit unseren
Gasten in Kontakt kommen. Die Zahl der Abrufe
liegt mittlerweile bei tber 10.000.

Der Podcast zum Spessart & Mainviereck

SpessartGebabbel

Mit unserem PodCast lassen wir die Menschen zu Wort kommen, die den Spessart und
das Mainviereck auszeichnen. Diese Menschen, die hier leben und arbeiten und damit
ihre Begeisterung fr den Spessart weitergeben, eroffnen faszinierende Einblicke in
diese Region im Herzen Deutschlands, Sie erzahlen davon, wie sie - indem sie mit
Leidenschaft und Herzblut das tun, was sie tun = den Spessart und das Mainviereck
lebens- und liebenswert machen.

Einfach mal reinhéren unter:
https://spessart-mainland.de/podcast
oder Uber Spotify, Apple etc,
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Themenmarketing und Projekte

Wandern

Wandern ist bei den Gasten im Spessart und
Mainviereck mit Abstand die beliebteste Ur-
laubsaktivitat. Vor diesem Hintergrund hat der
Tourismusverband seit vielen Jahren das Thema
Wandern vor allem auch in Bezug auf dauerhaf-
te Qualitat vorangetrieben.

Die Region kann hier mit einer Qualitat punk-
ten, die bundesweit ihresgleichen sucht: So gibt
es neben der ausgezeichneten ,Qualitatsregion
Wanderbares Deutschland” Rauberland unsere
Leuchttirme des Wanderns: Die Spessartwe-
ge 1, 2 und 3. Seitens des Tourismusverbands
Spessart-Mainland wird diese herausragende
Stellung intensiv vermarktet und weiterentwi-
ckelt.

2024 erhielten die Spessartwege erneut die
Auszeichnung als ,Qualitatswege Wanderbares
Deutschland”. Dazu mussten die Wege Kriterien
in den Bereichen Wegeformat, landschaftliche
Abwechslung, Sehenswurdigkeiten, Ausstat-
tung, Erreichbarkeit und Service erftllen. Auch
Aussichten, Einkehrmadglichkeiten oder Natur-
attraktionen werden bei der Bewertung bertck-
sichtigt. Besonders wichtig ist die lUckenlose
Markierung und die Wegweisung.

Gemeinsam mit dem Spessartbund wurde eine
erneute Qualitatsuberprufung nach den Krite-
rien des Deutschen Wanderverbands durchge-
fuhrt. Vorab erfolgte eine Schulung der ehren-
amtlichen Wegeerfasser des Spessartbunds

und eine akribische Uberprifung der knapp 180
Wegekilometer. So ist es nach 2005 nun schon

zum sechsten Mal gelungen, das begehrte Zerti-
fikat zu bestatigen. Koordiniert hat die Zertifizie-
rung der Tourismusverband Spessart-Mainland.

Fur die Spessartwege bleibt der Tourenbeglei-
ter die ideale Informations- und Inspirations-
quelle. Zu jedem Weg gibt es eine kurze Wegbe-
schreibung, Bildimpressionen, ein Hohenprofil
und detailliertes Kartenmaterial. Dartber
hinaus stellen sich die Einkehr- und Ubernach-
tungsmoglichkeiten entlang der Wege vor. Der
Tourenbegleiter wurde vollstandig Uberarbeitet
und aktualisiert und zu Beginn der Wander-
saison veroffentlicht. Den drei Spessartwegen
ist mit www.spessartweg.de auch eine eigene
Webprasenz gewidmet.

Ein wichtiges Werbemittel in Bezug auf die
vielen weiteren attraktiven Fernwanderwege ist
die Broschure ,Fernwe(h)ge - Wandertouren
im Spessart-Mainland”. Darin werden die 19
schonsten Strecken ausfuhrlich prasentiert. Mit
dabei sind z.B. der Frankische Rotwein Wander-
weg, der Spessartbogen oder der Eselsweg.
Neu hinzugekommen ist der Rundweg um
Aschaffenburg.

Einkehrtipps, Hinweise zum OPNV und die wan-
derfreundlichen ,Qualitatsgastgeber Wander-
bares Deutschland” werden gesondert vorge-
stellt.

Fernwe(h)ge

Wandertouren

Spessart-Mainland

Rund um Aschaffenburg
rliche

atiirlche Ein- und Ausblicke auf de Spessart-Metropole

Spessartwege 1-3
Tourenbegleiter - Wanderbarer Spessart

Spessart-Mainland
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Radfahren

Das Radfahrangebot im Spessart-Mainland be-
ruht auf drei Saulen: Genussradeln am Fluss,
E-Biken und Mountainbiken.

Héhepunkt des ,,Rad-Jahres” war die Neukon-
zeption der Veroffentlichung zur preisgekronten
Initiative ,Wald erFahren”. Gemeinsam mit den
Partnern aus den kommunalen Allianzen ist
eine neue Radkarte entstanden, in der neun
E-Bike-Touren vorgestellt werden. Die Mal3-
stabsgetreue Karte stellt zu jeder Route neben
Sehenswurdigkeiten auch die E-Bike-Ladesta-
tionen entlang der Strecke vor. Die GPS-Daten
zu jeder Tour stehen zudem per QR-Code direkt
zum Herunterladen zur Verfigung. Die Reso-
nanz der Gaste zur neuen E-Bike-Karte war
Uberwaltigend und die Nachfrage sehr hoch.

Bei den Flusstouren ist der MainRadweg das
herausragende Qualitatsprodukt. Er wird fe-
derfuhrend vom Tourismusverband Franken
gemeinsam mit anderen frankischen Urlaubs-
gebieten betreut und vermarktet.

Um gezielt auf den MainRadweg und den Kahl-
tal-Spessart-Radweg im Spessart-Mainland
aufmerksam zu machen, wird die Rundtour
,Radeln ums Mainviereck” in einem Faltblatt
gesondert prasentiert. Dieser Flyer wurde 2024
umfassend Uberarbeitet, aktualisiert und durch
neue Mitgliedsgemeinden entlang der Strecke
erganzt. Dartber hinaus bietet das Faltblatt
Informationen zu Alternativrouten entlang des
Mains auf den jeweils dem MainRadweg gegen-
Uber liegenden Ufern, um auch die vermeintli-
chen Nebenrouten in den Fokus zu rucken.

Im Radmagazin , Alles am Fluss - Radtouren
im Spessart-Mainland” sind 13 Touren entlang
des Mains und seiner Nebenflusse Kahl, Sinn,
Elsava, Kinzig und Hafenlohr attraktiv zusam-
mengefasst. Aulerdem prasentieren sich darin
die Mountainbike-Initiativen Bikewald Spessart
und SpessartBiken, die daruber hinaus in einer
eigenen Rubrik auf der Webseite berucksichtigt
werden.

N
PESSART MAINLAND

Alles am Fluss

Radtouren

Spessart-Mainland

Wald erFahren
E-Bike-Touren

Spessart-Mainland

~  GUT ANKOMMEN
MIT BUS UND BAHN

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. GESCHAFTSBERICHT 2024




Digital Planen - analog aktiv sein

Gemeinsam mit dem Naturpark Spessart be-
treibt der Tourismusverband auch ein interak-
tives Tourenportal. Darin sind uber 800 Rad-,
Wander-, Mountainbike- und Nordic Walking-
Touren aufgefuhrt. Tourenbeschreibungen,
detaillierte Wegeverlaufe, Hohenprofile sowie
Einkehr- und Besichtigungstipps werden zu je-
der Tour ebenso ausgespielt wie die GPS-Daten
oder Karten. Touren kédnnen auch auf Wunsch
im pdf-Format ausgedruckt werden.

Die mit grol3em Abstand meist genutzte private
Community zur personlichen Tourenplanung ist

die Plattform komoot. Im Sinne des Omni-
Channel-Marketing gilt es, auf den Kanalen
prasent zu sein, die von potenziellen Gasten
genutzt werden. Aus diesem Grund stellt der
Tourismusverband ausgewahlte Touren auch
auf komoot vor und bindelt diese in themati-
schen sog. ,Collections”. Im Laufe des Jahres
wurde die Prasenz zunehmend erweitert und in
Kooperation mit dem Tourismusverband Fran-
ken auch einige Inhalte noch einmal gesondert
beworben. Mittlerweile stehen dort etwa 150
Touren und 18 Collections bereit. Die Zahl der
aktiven Follower lag zum Jahresende bei tber 500.

Spesnartiparen -
RAUBERgtade - Qualistitonres  Sparierwandern im Hetskchen

D ot

3 . Spessart
- [
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Adventskampagne

Auch 2024 Ubte das Thema der Weihnachts-
markte und Adventsaktionen eine hohe Faszi-
nation auf unsere Gaste aus. Gemeinsam mit
der Spessart Tourismus & Marketing GmbH aus
dem Main-Kinzig-Kreis wurde erneut die be-
wahrte Kampagne ,Winterzauber im Spessart”
umgesetzt. Die Begleitbroschire stellte zahl-
reiche Advents-Termine im gesamten Spessart

i myn g bvprrye bl .

zusammen. Begleitet wurde die Kampagne mit
Presse- und Offentlichkeitsarbeit, Anzeigen-
schaltungen und Uber einen gesonderten Web-
auftritt. Ein weiterer Fokus der Kampagne lag
auf einem digitalen Adventskalender mit einer
taglichen Verlosung von regionalen Produkten,
verschiedenen Freizeitaktivitaten sowie Stadt-
fihrungen.

Mystischer Winterzauber —
es weihnachtet sehr im Spessart

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Genuss

Jahrlicher Hohepunkt im Rahmen der Produkt-
linie Genuss sind die Wild- und Weinwochen
im Herbst. Sechs Wochen lang beteiligten sich
38 Restaurants an diesen kulinarischen Aktions-
wochen und boten in diesem Zeitraum Wild-
gerichte aus heimischen Waldern sowie ent-
sprechende Rotweine aus dem Mainviereck an.
Auch die Wildbret-Anbieter der Region werden
auf der Webseite prasentiert. Begleitet wurde
die Kampagne mit Presse- und Offentlichkeits-
arbeit, Social Media-Aktionen mit Gewinnspie-
len, Rezeptideen und einer gesonderten Web-
darstellung.

Besonders beliebt ist der jahrlich erscheinende
Genusskalender. Das Faltblatt mit Genuss-Ter-
minen fuhrt Gber 80 kulinarische Veranstaltun-
gen im gesamten Spessart und im Mainviereck

REZEFTIDEEN

Wohlfuhlen im Spessart

Der Thermenbesuch und die Inanspruchnahme
von Wellnessangeboten rangiert ebenfalls weit
oben bei den beliebten Aktivitaten der Gaste im
Spessart. Mit den beiden Heilbadern Bad Orb
und Bad Soden-Salmunster gibt es im Spessart
gleich zwei Gesundheitskompetenzzentren zu
Themen wie Kur, Wellness, Sole und Wohlfuh-
len. Dem Thema ,Wohlfuhlen” ist demzufolge

chronologisch auf. Dazu zahlen Weinfeste,
Brauereifeste, Street-Food-Festivals oder Ge-
nussmarkte.

Neben den herausragenden Weingutern im
Spessart und Mainviereck produzieren auch die
in der Region angesiedelten Edelbrennereien
und Brauereien heimische Produkte auf
hochstem Qualitatsniveau. Diese ,,Botschafter
des heimischen Genusses” werden auf der
Webseite in einer eigenen Rubrik vorgestellt.
Auch Hackerwirtschaften, Restaurants und
Einkehrmoglichkeiten und auch die bayerischen
Genussorte der Region werden prasentiert.

Im Aufbau befindet sich eine Datenbank zu
regionalen Produkten, die zusatzlich auch
weitere regionale Erzeugnisse beinhaltet.

ein eigener Bereich auf der Webseite unter
spessart-mainland.de/wellness gewidmet, auf
dem auch zahlreiche buchbare Wohlfuhlpau-
schalen vorgestellt werden. Daruber hinaus
werden in Abstimmung mit den Partnern vor
Ort verschiedene Marketing-MalBhahmen um-
gesetzt, wie zum Beispiel PR-Kampagnen, An-
zeigen und Social Media-Initiativen.
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Qualitat

Beratungen und Service-Q

Qualitatssicherung und -férderung sind zentrale
Anliegen der Geschaftsstelle. Dies betrifft nicht
nur ein vielfaltiges Engagement im Bereich des
touristischen Angebots, sondern ist auch der
Anspruch der Verbandsorganisation selbst.

Sie versteht sich als Servicedienstleister fur
seine Mitglieder, Partner und Gaste und hat
sich deshalb 2022 dem Qualitatsmanagement-
system ,Service Qualitat Deutschland” ange-
schlossen und arbeitet seither kontinuierlich an
einer Verbesserung des Services.

Ein Werkzeug in diesem Prozess ist die Quali-
fizierung zum TourCertPartner. Als ,Qualified-
Betrieb” mdchte der Tourismusverband Spes-
sart-Mainland wichtige Schritte zur Férderung
eines nachhaltigen und qualitatsorientierten
Tourismus gehen.

Der Tourismusverband engagiert sich stark im
Bereich der Qualitatssicherung und -férde-
rung im Gastgewerbe. Als Lizenznehmer des
Deutschen Tourismusverbands, des Deutschen
Wanderverbands und des ADFC Gbernehmen
die Mitarbeiterinnen der Geschaftsstelle die je-
weiligen Klassifizierungen bzw. Zertifizierungen.

Die Beratung, Uberpriifung und Auszeichnung
der qualitatsorientierten Betriebe nahmen
einen grol3en Teil der Ressourcen der Ge-
schaftsstelle in Anspruch. 2024 erfolgten zehn
Klassifizierungen von Ferienwohnungen, vier
Qualitatsgastgeber Wanderbares Deutschland
wurden ausgezeichnet und sieben Betriebe
nach den Kriterien des ADFC als ,bett+bike"-
Gastgeber gepruft.

Neben der eigentlichen Zertifizierung finden
wahrend des Vor-Ort-Termins auch Beratungs-
gesprache statt und der Kontakt mit den Gast-
gebern und Gastgeberinnen wird gepflegt.
AulRerdem werden zertifizierte Unterkunfte
Uber vielfaltige MaBnahmen bevorzugt bewor-
ben - sowohl online als auch im Printbereich.

Der Zertifizierungsprozess stellt eine wertvol-
le UnterstUtzung fur die Leistungstrager der
Tourismuswirtschaft dar und ist gleichzeitig
Aushangeschild fur die Bemuhungen um ein
qualitativ hochwertiges touristisches Angebot
im Verbandsgebiet. Die Qualitat unserer Gast-
betriebe wirkt imagepragend fur die gesamte
Destination.

Qualitatsgastgeber-Urkundeniibergabe
Hotel Krone in Alzenau

TourCert

Qualified

DEU.'.F.SC HLAND

DTV )
Sterneferien

DTV-Urkundeniibergabe
Ferienhaus Eveningwood in Heimbuchenthal

wanderbares\
deutschland

5 QUALITATSWEG
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Netzwerk und Kooperationen

Wissenstranfer und Partnerschaften

Die Forderung und Entwicklung des Tourismus
im Spessart und im Mainviereck ist nur gemein-
sam mit den Freizeit- und Tourismusunterneh-
men und vor allem den Tourismusfachleuten
auf Landkreis- und Ortsebene mdoglich. Nur
durch einen regen Austausch und regelmaRige
Abstimmung der gemeinsamen MalBnahmen
gelingt eine erfolgreiche Tourismusarbeit in der
Destination, von der nicht nur Gaste, sondern
auch die einheimische Bevolkerung profitieren.

Auch 2024 gab es deshalb auf Initiative des
Tourismusverbands neben themenbezogenen
Netzwerktreffen auch im Sommer wieder einen
gemeinsamen Erfahrungsaustausch im Format
des ,Touristiker-Treffens” in Marktheidenfeld.
Dabei erfolgte auch eine Weiterbildung im
Bereich des digitalen Datenmanagements
durch eine Vertreterin von Bayern Tourismus
zur Bayern Cloud Tourismus.

Der Weiterbildung und dem Knowhow-Transfer
diente auch die Wiederaufnahme der Seminar-
reihe fur Tourismusanbieter gemeinsam mit
der IHK Aschaffenburg. Im November folgten
15 Tourismusverantwortliche der Einladung zu
einem Vortrag zum Online-Recht im Tourismus
und erhielten einen aktuellen Uberblick zur
Rechtslage mit Blick auf die Digitalisierung so-
wie zu Bildrechten, Lizenzen und Urheberrecht.
Die Reihe soll aufgrund des Erfolgs fortgesetzt
werden.

Fortgesetzt wurde auch das Netzwerk der
Naturpark-Partner. Es ist hervorgegangen aus
dem Projekt ,Katzensprung 2.0“, das gemein-
sam mit dem Naturpark Spessart initiiert wur-
de. Es gab mehrere (teils digitale) Treffen und
Workshops fur Leistungsanbieter, die sich auf
den Weg zu einem klimafreundlicheren Tou-
rismus machen wollen. Ziel ist der Austausch
im Sinne der Nachhaltigkeit und die Bildung
von Naturpark-Partnerschaften. Erste Partner
wurden 2024 bereits ausgezeichnet und das
Interesse fUr eine weitere Zusammenarbeit im
Rahmen des Netzwerks ist hoch.

Mit Blick auf den umfangreichen Prozess zur
Entwicklung eines gemeinsamen Auftritts (vgl.
S.21) gab es im Jahr 2024 mehrere extern be-
gleitete Workshops und Strategierunden, die
eine Vielzahl von Akteuren zusammenbrachten,
um gemeinsam an einer erfolgreichen Ausrich-
tung des Tourismus im Spessart und am Main
zu arbeiten.

Erfreulich ist, dass auch im Jahr 2024 eine Ge-
meinde ihren Beitritt zum Tourismusverband
erklart hat. Die ,Tourismusfamilie” im gesamten
Spessart und Mainviereck weist zum Ende des
Jahres 2024 eine Rekordmitgliederzahl von

86 Gemeinden und Stadten aus drei Bundes-
landern auf. Auch alle vier Spessart-Landkreise
sind Mitglied im Verband.

Touristiker-Treffen in Marktheidenfeld

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

Katzensprung-Workshop mit dem
Naturpark Spessart
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Vision und Werte

Ein gemeinsamer Auftritt fir den Spessart

Schon seit 2023 1auft das Projekt ,Gemeinsamer
Auftritt Spessart”, der ein einheitlicheres Auf-
treten der Tourismus- und Freizeitinstitutionen
zum Ziel hat und auch Grundlage fur eine Dach-
marke sein kann.

Im Zuge eines umfangreichen Workshop-Pro-
zesses unter Beteiligung von vielen Tourismus-
fachleuten und Verbanden aus der Region ist
eine Strategie fur eine gemeinsame Marken-
und Zielgruppenarchitektur erarbeitet worden.
Diese stellt dazu die erarbeiteten gemeinsamen
Markenwerte, die Vision der Marke und die
Zielgruppen vor.

Vision

Der Spessart wird von Gasten wie Ein-
heimischen als Lebensraum mit genuss-
vollem und belebenden Erholungs- und
Freizeitwert wahrgenommen. Die Natur,
Kultur und Menschen werden geschatzt
und respektiert.

Die touristische Region wachst zu-
sammen und arbeitet gemeinsam an
der Umsetzung von Zielen. Die gemein-
samen Werte wirken nach innen und
aufllen und tragen zur Starkung des Zu-
sammenhalts bei.

Der Spessart ist ein Vorzeigebeispiel fur

die Nutzung von Ressourcen und Syn-
ergien. Die Bedeutung des Tourismus
ist Kommunen, Partnern, Politikern und
Einheimischen bewusst, die sich gemein-
sam fur eine nachhaltige Entwicklung
der Region und die damit verbundene
Steigung der regionalen Wertschépfung
einsetzen.

Die Marke Spessart wird nach aul3en ge-
starkt und ist bis 2030 im ersten Drittel
der begehrenswerten Mittelgebirgs-
regionen in Deutschland mit Blick auf
Bekanntheit, Sympathie und Besuch
positioniert.

Dieser wichtige erste Schritt ist damit erfolg-
reich zum Abschluss gebracht worden.

Der nachste Schritt ist nun die Erarbeitung
einer visuellen Dachmarkenkonzeption der
Spessart-Tourismusorganisationen, an die sich
auch touristische Arbeitsgemeinschaften, Ge-
meinden, regionale Produzenten und vor allem
auch die Naturparke anlehnen kénnen. Ziel ist
ein gemeinsames Gestaltungskonzept fur das
Markenbild inkl. Stil, Design, Tonalitat etc. mit
Corporate Design Manual fur einen einheitli-
chen AulRenauftritt.

Unsere Werte

GENUSSREICH

Der Spessart ladt ein, genussvoll unterwegs
zu sein und einzutauchen.

im Sinne von

* bewusst mit allen Sinnen unterwegs sein

«  Wohltuendes erfahren

+ eintauchen durfen und sich bezaubern
lassen

BELEBEND

Der Spessart wirkt belebend auf unsere
Gaste und Einheimische.

im Sinne von

« (sanft) vitalisierend

*  regenerierend

« durchatmen kénnend
* inspirierend

WERTSCHATZEND

Wir im Spessart gehen wertschatzend um
mit Natur, Kultur und Menschen.

im Sinne von

+ die Geschichten von Natur und Kultur zu
achten und daraus nachhaltige Entwick-
lungen einzuleiten

+ respektvolle, offene Beziehung mit sich
und anderen leben

+  bewusster Umgang mit Ressourcen

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. GESCHAFTSBERICHT 2024




Wirtschaftsfaktor Tourismus

2024 hat der Tourismusverband Spessart-Main-
land gemeinsam mit dem Tourismusverband
Franken wieder das Beratungsunternehmen
dwif-Consulting beauftragt, die wirtschaftliche
Bedeutung der Branche fur die Region Spes-
sart-Mainland zu erheben. Das Besondere an
der Analyse: Sie erfasst nicht nur die Zahlen

der amtlichen Statistik, die fur 2023 ,nur” gut

2 Millionen Ubernachtungen ausweist. Laut der
dwif-Studie kommt das Spessart-Mainland tat-
sachlich insgesamt auf 3,6 Millionen Ubernach-
tungen, da auch Touristik-Camping und Ferien-
wohnungen mit einbezogen werden.

Herausgestellt wird in der Studie zudem die
hohe Bedeutung des Tagestourismus: Etwa
19 Millionen Tagesreisen wurden fur 2023

gezahlt. Der durch die touristischen Betriebe
erwirtschaftete Gesamtumsatz belauft sich laut
der Daten auf rund 937 Millionen Euro brutto.
Der Tourismus sichert bzw. schafft damit mehr
als 14.000 Vollzeitjobs. Mehr als 87 Millionen
Euro nimmt die 6ffentliche Hand dadurch an
Steuern ein.

Die Studie zeigt auRerdem, dass nicht nur das
Gastgewerbe (Beherbergung und Gastrono-
mie), sondern auch Einzelhandel und Dienst-
leistungen in hohem Mal3e vom Tourismus
profitieren.

Die Untersuchung verdeutlicht den wichtigen
Beitrag des Tourismus zu Wirtschaft und
Wohlistand im Spessart und am Main.

Umsatze durch Tourismus im Spessart-Mainland

Gesamt 937,0 Mio. €
29,4 % 20,1 % 50,5 %
Ubernachtungstourismus 369,7 Mio. €
15,6 % 22,4 % 62,0 %
Tagesbesucher 567,3 Mio. €
38,4 % 18,5 % 43,1 %

M Einzelhandel [ Dienstleistungen

Detailbetrachtung

I Gastgewerbe (Beherbergung und Gastronomie)

Segment Aufenthaltstage x| @ Tagesausgaben = Bruttoumsatz
Ubernachtungen gewerblich 2,061 Mio. 142,50 € 293,6 Mio. €
Ubernachtungen Privatvermieter 0,421 Mio. 88,30 € 37,2 Mio. €
Camping 1,142 Mio. 34,10 € 38,9 Mio. €
Tagesreisen 19,1 Mio. 29,70 € 567,3 Mio. €
22,724 Mio. 937,0 Mio. €

Beschaftigungsaquivalent

14.360 beschaftige Personen

Der Einkommensbetrag von 452 Mio. € entspricht einem Aquivalent von rund 14.360 Personen, die durch die touristi-
sche Nachfrage im Spessart-Mainland ein durchschnittliches Primareinkommen pro Kopf und Jahr beziehen kénnten.

Quelle: Untersuchung ,Wirtschaftsfaktor Tourismus im Spessart-Mainland - Struktur und 6konomische Bedeutung*;
Tourismusverband Franken e.V. / dwif-Consulting GmbH (2024)
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Haushalt 2024

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

EINNAHMEN

Konto Ergebnis in €
Ubertrag aus dem Vorjahr 11.432,68
Zinsen 2.251,10
Beitrage der Mitgliedsorte 55.089,44
Beitrage von Landkreisen und Stadt Aschaffenburg 320.847,36
Einnahmen Klassifizierung 1.892,93
Katalogbeteiligungen 81.246,78
Messebeteiligungen 14.340,09
Partnerbeteiligungen an Gemeinschaftsprojekten 21.409,39
Sonstige Einnahmen 3.843,25
SUMME DER EINNAHMEN 512.344,02

AUSGABEN

Konto Ergebnis in €
I. Werbemal3nahmen

Messen 26.692,83
Anzeigen 28.061,48
Druckerzeugnisse 59.370,44
Offentlichkeitsarbeit 7.729,27
Marketing, Projekte 49.603,57
Summe WerbemafSnahmen 171.457,59
Il. Personalkosten & Steuern

Personal inkl. SV-Beitrage 242.929,92
Steuern 24.414,31
Summe Personalkosten & Steuern 267.344,23
lll. Sachkosten/Buro

Porto, Telefon 22.481,32
Sachkosten Buro 12.481,10
Reisekosten 4.589,95
Klassifizierung 1.580,72
Miete 11.880,00
Prospektlogistik 5.941,33
Summe Sachkosten/Bliro 58.954,42
IV. Mitgliedschaften 512,20
SUMME DER AUSGABEN 498.268,44
SUMME DER EINNAHMEN 512.344,02
DIFFERENZ = UBERTRAG IN 2025 14.075,58
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