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1. Begrüßung durch den 1. Vorsitzenden

2. Geschäftsbericht 2021

3. Haushaltsbericht 2021

4. Bericht der Kassenprüfer

5. Entlastung des Vorstands

6. Genehmigung des Haushaltsplans 2022

7. Aktuelles aus der Arbeit des Tourismusverbandes Franken

8. Aktuelle interne und externe Marktforschungsergebnisse zur touristischen Nachfrage und 

Themenkompetenz im Spessart-Mainland

9. Sonstiges

Tagesordnung



Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 314.04.2022

Marktforschung
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Themenkompetenz Spessart
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Themenkompetenz Spessart
Interessentenpotenzial Urlaubsaktivitäten 



Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 6

Themenkompetenz Spessart
Gestützte Themenneigung Spezialthemen 
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Themenkompetenz Spessart
Gestützte Themenneigung Spezialthemen 
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Themenkompetenz Spessart
Gestützte Themenneigung Spezialthemen 
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Themenkompetenz Spessart
Wettbewerbsanalyse 



Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 1014.04.2022

Marktforschung
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Markenstärke Spessart
Bekanntheit
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Markenstärke Spessart
Soziodemographische Differenzierungen
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Markenstärke Spessart
Sympathie
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Markenstärke Spessart
Besuchsbereitschaft längere Urlaubsreisen
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Markenstärke Spessart
Besuchsbereitschaft Kurzurlaube
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Markenstärke Spessart
Tatsächlicher Besuch
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Markenstärke Spessart
Soziodemographische Differenzierungen

Höhere Bekanntheit, 
Sympathie und 

Besuchserfahrung bei 
den Älteren!
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Markenstärke Spessart
Soziodemographische Differenzierungen

Je näher der 
Quellmarkt, desto 

bekannter, 
sympathischer und 

besuchsaffiner.
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Markenstärke Spessart
Markenvierklang 
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✓ Wandern und „Sich in der Natur aufhalten“ sind die Urlaubsthemen, bei denen dem Spessart von 
den Deutschen die höchsten Kompetenzwerte zugeschrieben werden und die auch die höchsten 
Platzierungen im Wettbewerb mit anderen Destinationen aufweisen.

✓ Der Spessart weist eine gestützte Bekanntheit von 59 % auf. 

✓ 39 % der deutschen Bevölkerung finden den Spessart sympathisch und für 24 % kommt der Spessart 
in den nächsten drei Jahren für einen Besuch in Frage.

✓ Bekanntheit, Sympathie und Besuchsbereitschaft sind bei den älteren Bürgern und in den 
angrenzenden Bundesländern besonders hoch.

Marktforschung
Fazit Themenneigung und Markenvierklang
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Marktforschung
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sehr
87,0%

teilweise
12,4%

gar nicht, 0,6%
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n=2838

Befragung potenzieller Gäste
Qualität der Beratung 
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Wie sind Sie 
auf das 

Spessart-
Mainland 

aufmerksam 
geworden?
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Welche 
Aktivitäten 

werden Sie im 
Falle Ihres 
Besuchs 

ausüben? 
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Radfahren

Restaurantbesuch

Wandern

Befragung potenzieller Gäste
Aktivitäten vor Ort



Wo werden Sie 
voraussichtlich 
übernachten?

Hotel
30,8%

Pension
22,9%

Ferienwohnung
15,1%

Campingplatz
10,3%

Tagesbesucher
20,9%
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Befragung potenzieller Gäste
Unterkunft
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Wie alt sind Sie? 

18-30 Jahre
1,1% 31-50 Jahre

10,0%

51-65 Jahre
39,6%

über 65 Jahre
49,3%
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Befragung potenzieller Gäste
Alter



Mit wie vielen 
Personen werden Sie 

anreisen?

Alleine
11,6%

mit Partner
67,1%

mit der Familie
9,0%

in einer Gruppe
12,3%
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Befragung potenzieller Gäste
Reisegruppe
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Wie alt sind Sie? 
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Befragung potenzieller Gäste
Altersgruppen



Werden Sie in den 
nächsten 12 

Monaten des 
Spessart-Mainland 

besuchen?

sicher
50,2%

ziemlich sicher
33,0%

vielleicht
16,3%

nein 0,5%
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Befragung potenzieller Gäste
Besuchsabsicht
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Der typische Gast im Spessart-Mainland: 

✓ reist überwiegend als Paar an und ist zwischen 61 & 75 Jahre alt

✓ kommt v.a. als Tagesbesucher oder für einen Kurzurlaub

✓ Stammt aus den angrenzenden Bundesländern

✓ übernachtet überwiegend im Hotel/in der Pension

✓ lässt sich v.a. durch Anzeigen und Internet inspirieren

✓ Kommt zum Wandern, kulinarischen genießen und Radfahren

Wer ist unser Gast?
Zielgruppe



Wie lange werden 
Sie voraussichtlich 

bleiben?
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Befragung potenzieller Gäste
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer
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Marktforschung
Strategietableau


