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Themenkompetenz Spessart 4
PESSART MAINLAND

Nachfrageorientierte
Beurteilung der
Themeneignung

Spessart

Wettbewerbssituation
Spessart

Allgemeines Konkurrenzvergleiche mit
(d.h. reisezielunabhangiges) ausgewadhlten
Interessentenpotenzial Destinationskategorien
je Thema je Thema
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Themenkompetenz Spessart
Interessentenpotenzial Urlaubsaktivitaten

@)

PESSART MAINLAND

Ranking der untersuchten Urlaubsaktivititen zum allgemeinen Interessentenpotenzial (& = 37%)
Quellmarkt: Deutschland
Basis- Alle Befragte | Anzahl der Befragten: 17.000

Top-Two-Box auf Skala von 5 = sehr groes Inferesse” bis 1 = gar kein Inferesse”

% der
Falle

1 Entspannen und ausruhen

2 Sich in der Natur aufhalten

3 Kulinarische | gastronomische Spezialitdten genieBen
4 Regionale Produkie entdecken / regionale Kiiche genieflen
5 DBaden und am Strand aufhalten

6 Stadtereise unternehmen

T  Garten ! Parks besuchen

& Burgen, Schidsser & Dome besuchen

9 Sich aktiv im und am W asser aufhalten

10 Schidsser, Herrenhduser, Parks & Garten besuchen

11 (Klein-) stadtisches Flair / Atmosphare genielien

12 Schidsser und Hemenhauser besuchen

13  Weihnachtsmarkte besuchen

14  Wellneszangebote nutzen

Wandem

62%

62%

56%

33%

52%

52%

47%

47%

43,5 Mio.
18,9 Mio.
38,5 Mio.
38,5 Mio.
34,8 Mic.
32,8 Mio.
32,5 Mio.
32,2 Mio.
31,3 Mio.
31,1 Mio.
28,9 Mio.
28,8 Mio.

28,3 Mio.

g8 8B % 8B B B B B

Beachlounges [ Strandbars besuchen (kleine Snacks und Getrénke

einnehmen, entspannen, chillen direkt am Meer) 45%
Gemitlichen Winteruriaub machen (auch ohne Schnes, z.B. 449
Entschleunigung, Auszeit, Spazierginge, etwas Wellness)

Stidiersise mit aktiver Erholung (z.B. auf / im Wasser, Rad fahren, 439
‘Wandern) untemehmen

Machhaltigen Urlaub / nachhaltige Reise machen #19
{natur- | umweltschonend, wirtschaftlich fair, sozial gerecht)

Kulturelle Einrichtungen besuchen / Kulturangebote nutzen 41%
Urlaub auf dem Lande verbringen 09
(z.B. auf dem Bauermn- baw. Winzerhof)

Tradition und Handwerk erleben 40%
Shoppingmoglichkeiten nutzen 39%
Museen / Ausstellungen / Kunstmuseen besuchen 38%
UNESCO Welterbestitten besuchen 3895
Stemenparks besuchen (d.h. Landschafisschutzgebiete mit besonders 70
Klarer Sicht bei Nacht auf den Stermenhimmel)

Lebendige ,Szene® erleben (z.B. trendige Shoppingviertel, Festivals, 705
alternative Kinstlerszene, lebendiges Machteben)

Familienangebote nutzen 36%
Events besuchen 35%

Kuliur- / Musikfestivals besuchen

27,2 Mio.
26,9 Mic.
255 Mio.
25,2 Mio.
247 Mic.
24,5 Mio.
241 Mic.
23,5 Mio.
23,3 Mic.
229 Mio.
228 Mio.
22 1 Mio.

21,7 Mio.

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Themenkompetenz Spessart 4
GestUtzte Themenneigung Spezialthemen OESSART MANLAND

Gestiitzte Themeneignung fiir die Urlaubsaktivitit: B Spessart

~Wandern® Quellmarkt: Deutschland

> Inwiefern st Ihrer Meinung nach das folgende infandische Reiseziel fiir die untenstehenden Aktivitaten Basis: Alle Befragte

im Urlaub geeignet (ganz unabhangig von ihrem Interesse an den Urfaubsaktivitaten) ? Anzahl der Befragten: 1.000
> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

B 5 = "sehr gut geeignet”

m4=

m3=

Buottom-Two-Box*

2=
1%

1 = "gar nicht geeignet”

58%

weild nicht

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Themenkompetenz Spessart
GestUtzte Themenneigung Spezialthemen

PESSART MAINLAND

Gestiitzte Themeneignung fiir die Spezialthemen W Spessart

> Inwiefern ist threr Meinung nach das folgende inidndische Reiseziel fiir die untensfehenden Aktivitaten Quellmarkt: Deutschland
im Uriaub geeignet (ganz unabhangig von lhrem Inferesse an den Urlaubsaktivitaten)? Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

= = i - ii = ii i - ii o, =1
> Top-Two-Box auf Skala von 5 = sehr gut geeignet® bis .1 = gar nicht geeignet® (Angabe in % der Flle) Anzahl Basis Teilgruppen: abweichend

Hochrechnung®

Alle Themen- Besucher i.d.

m Alle Befragte m Themen-Interessenten Besucher i.d. Vergangenheit Befragte Interessenten Vergangenheit

22,8 Mio.

Mountainbike fahren 16,9 :M.fo.
73%
27%
Wellnessangebote nutzen 34%
T7%
Nachhaltigen Urlaub / nachhaltige Reise machen
68%
Weinreise machen
63%
I f f f I

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%100%
alls 0n

* Hochrechnung des absoluten Volumens der zugesprochenen Themeneignung (Anzahl der Personen). gmﬁunnu

21

Quelle: inspekfour (international) GmbH, 2021

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Themenkompetenz Spessart
GestUtzte Themenneigung Spezialthemen

PESSART MAINLAND

Gestiitzte Themeneignung fiir die Allgemeinen Themen B Spessart

> Inwiefern ist Ihrer Meinung nach das folgende inlandische Reiseziel fir die untenstehenden Aktivitaten Quellmarkt: Deutschland
im Uriaub geeignet (ganz unabhangig von lhrem Inferesse an den Urlaubsakiivitdten)? Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

> Top-Two-Box auf Skafa von 5 = sehr gut ignet” bis ,1 = gar nicht geeignet” (Angabe in % der Falle . B :
P " gutgeeq 1= geeignet” (Ang ’ ) Anzahl Basis Teilgruppen: abweichend

Hochrechnung”

Alle Themen- Besucher i.d.

m Alle Befragte m Themen-Interessenten Besucher i.d. Vergangenheit Befragte Interessenten Vergangenheit

22,9 Mio.

Sportlich aktiv sein

18,9 Mio.
80%

29%
Kulinarische / gastronomische Spezialitaten geniefen - 39%
- 21%
Kulturelle Einrichtungen besuchen / Kulturangebote 309
nutzen 64%
19%
Stadtereise unternehmen 26% _ 11,9 _MJ'o.

&80%
f I f f f I I I f |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
allln 0s

* Hochrechnung des absoluten Volumens der zugesprochenen Themeneignung (Anzahl der Personen). DESTINATION

21

768%

Quelle: inspektour (internationall GmbH, 20241

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Themenkompetenz Spessart
Wettbewerbsanalyse

W Spessart

Analyse-Quadrant Spessart

Quellmarkt: Deutschland
> Kategorie fur refative Wettbewerbsplatzierung:
Alle untersuchten Destinationen (bis zu 171 Reiseziele je Thema)

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

hoch

g .II . Allgemeine Themen
@ . Spezialthemen
tadte
reise
" 1
MNachhaltig.
Uraub

I
‘| Anmerkungen:
“ T » Grifke der Themenkreise = Gestiizie Themeneignung

Relative
Wetthewerbsplatzierung
durchschnittlich

Mountain-
bike:

des Reiseziels Spessart
» Letrte beriicksichtigte Erhebung im Oktober bis Dezember 2021

=
=
[ 7]
=

2% 40% 60% B0
Interessentenpotenzial je Thema
(Top-Two-Box)

Quelie: inspekiour (international) GmbH, 2021

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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N
Markenstarke Spessart

Bekanntheit PESSART MAINLAND

B Spessart

Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel

> Nachfolgend finden Sie einige Reiseziele in Deutschiand. Weiche dieser Reiseziele kennen Sie, Quellmarkt: Deutschland
wenn auch nur dem Namen nach? Basis: Alle Befragte

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Anzahl der Befragten: 1.000

bekannt

41% unbekannt

59%

Quelle: inspektour (international) GmbH / DITF der FH Westkiiste, 2020

14.04.2022 - Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Markenstarke Spessart 4
Soziodemographische Differenzierungen ESSART MANLAND

W Spessart

Gestiitzte Bekanntheit als Reiseziel
= Nachfolgend finden Sie einige Refiseziele in Deutschiand. Welche dieser ReiseZiele kennen Sie,

Quellmarkt: Deutschland

Segmentierung: Sinus-Milieus Deutschland
Basis: Alle Befragte | Teil 1 von 2
Anzahl der Befragten: 1.000

wenn auch nur dem Namen nach?
= Anteilswerle (Angabe in % der Falle)

80% T o
70% 2%

70% | 65Y% .
59% . 60%

60% 1 52%
50% -+
40% +
30% -+
20% +

10% 4 allln 0s

) RAND
0% t } } } } | 0
Gesamt Konservativ- Liberal- Milieu der Expeditives Adaptiv-
etabliertes intellektuelles Performer* Milieu pragmatisches
Milieu Milieu Milieu

14.04.2022 . Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Markenstarke Spessart

Sympathie PESSART MAINLAND

Sympathiewert W Spessart
> So wie man Menschen sympathisch oder unsympathisch findet, kann man Reiseziele sympathisch oder Quellmarkt: Deutschiand

unsympathisch finden. Bitte geben Sie an, inwieweit Ihnen die folgenden Reiseziele in Deutschiand Basis: Alle Befragte

5 thisch sind.
ympa Anzahl der Befragten: 1.000
= Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Top-Two-Box*

B sehr sympathisch =4
39%
eher sympathisch =3
- Bottom-Two-Box*
41% weniger sympathisch =2
7%

24% uberhaupt nicht sympathisch =1

weilk nicht
E:_m'.g..TH Destination unbekannt

" Magliche Abweichungen ven 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
** Skaliemmg von _4 = shr sympathisch® bis _1 = dberhaupt nicht sympathisch®

14.04.2022 . Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Markenstarke Spessart
Besuchsbereitschaft [angere Urlaubsreisen

Besuchsbereitschaft fiir Iingere Urlaubsreisen innerhalb der nidchsten 3 Jahre ® Spessart

> Inwiefern kommen folgende Reiseziele in Deutschland fur einen langeren Urlaub Quellmarkt: Deutschiand
(mit 4 oder mehr Ubernachtungen) innerhalb der nachsten drei Jahre fir Sie in Frage? Basis: Alle Befragte

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Anzahl der Befragten: 1.000

Top-Two-Box*

B kommt auf alle Falle in Frage

m kommt eher in Frage

Bottom-Two-Box®

kommit eher nicht in Frage =2
0 16%
1% kommt Gberhaupt nicht in Frage =1
60% weild nicht
50
o allin Ns

59 Eﬂﬁ'ﬁ"‘z"ﬁ keine allg. Inlands-Urlaubsreiseabsicht innerhalb d.
L nachsten 3 Jahre und / oder Destination unbekannt

* Migliche Abweichungen van 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind undungstechnisch bedingt.
o ) _ -~ B - ** Skalierung won 4 = kommt auf alle Falle in Frage"® bis |1 = kommt dberhaupt nicht in Frage"
Quelle: inspekfour (internationall GmbH F DITF der FH Westkiiste, 2020

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Markenstarke Spessart
Besuchsbereitschaft Kurzurlaube

Besuchsbereitschaft fiir Kurzurlaube innerhalb der ndchsten 3 Jahre S

> Inwiefern kommen folgende Reiseziele in Deutschiand fiir einen Kurzuriaub Quellmarkt: Deutschiand
(mit 1 — 3 Ubernachtungen) innerhalb der ndchsten drei Jahre fiir Sie in Frage? Basis: Alle Befragte

> Anteilswerte (Angabe in % der Falle) Anzahl der Befragten: 1.000

Top-Two-Box*

B kommt auf alle Falle in Frage

m kommt eher in Frage

Bottom-Two-Hox*

kommt eher nicht in Frage =2
k t iberhaupt nicht in F LG
ommt (berhaupt nicht in Frage =1
54% . ¢
12% weil nicht
T
o Eﬂﬁ'ﬁ"z"ﬁ keine allg. Inlands-Kurzurlaubsabsicht innerhalb d.
4% néachsten 3 Jahre und / oder Destination unbekannt
5%

" Magliche Abweichungen von 1% zur Summe aus den Einzelwerten sind rundungstechnisch bedingt.
** Skalierung von 4 = kommt auf alle F3lle in Frage® bis .1 = kommt Gberhaupt nicht in Frage®

—

Quelle: inspekfour (international) GmbH / DITF der FH Westkiiste, 2020

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Markenstarke Spessart
Tatsachlicher Besuch

B Spessart

Quellmarkt: Deutschiand
Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

Besuchsverhalten in der Vergangenheit

> Haben Sie dort schon einmal Uriaub gemacht (d_h. mit mindestens einer Ubermachtung)?
> Anteilswerte (Angabe in % der Falle)

Evor mehr als 3 Jahren innerhalb der letzten 3 Jahre
*
Spessart 8% 2% 10%
T
B
0% 5% 10% 15%

* Mogliche Abweichungen zur Summe aus den Einzelwerten sind durch die Mehrfachantwortmoglichkeit hinsichilich des
Zeitpunkis des zuriickliegenden Uraubs bedingt.

Quelle: inspekfour (international) GmbH / DITF der FH Westkiiste, 2020

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Markenstarke Spessart 4

Soziodemographische Differenzierungen

PESSART MAINLAND

B Spessart
Markenvierklang-Stufen Quellmarkt: Deutschland

> Anteilswerte (Angaben in % der Falle) g"z'_" d:::‘ "Birf:;: Alterskiasse
as1s: [+ e
Anzahl der Befragten: 1.000

Markenvierklang-Stufen

Hohere Bekanntheit,
Sympathie und
Besuchserfahrung bei
den Alteren!

Gestltzte Bekanntheit
als Reiseziel

{Kruskal-
32% 46% sig.

Sympathie (Top-Two-Box)

Besuchsbereitschaft
langerer Urlaub (Top-Two-Box)

Besuchsbereitschaft
Kurzurlaub (Top-Two-Box)

innerhalb

12 Monate

Besuchsbereitschaft
lingerer Urlaub (Top-Two-Box)

Besuchsbereitschaft
Kurzurlaub (Top-Two-Box)

Besuchsverhalten in der
Vergangenheit

d. nachsten N8 Hc G

innerhalb
3 Jahre

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Markenstarke Spessart
Soziodemographische Differenzierungen

PESSART MAINLAND

B Spessart
Markenvierklang-Stufen Quellmarkt: Deutschland

> Anteilswerte (Angaben in % der Falle) Sozodem "E!i’;:;: Nieisen-Gebiete
asis: Alie e

Anzahl der Befragten: 1.000

Herkunft differenziert nach Nielsen-Gebieten
Gesamt

{Ibersicht d. Nielsen-Gebiete

Signifikanz*
Markenvierklang-Stufen

Hamb.
“ N b NIV i N1: B?:;];‘;Q' -
Je ndher der e
Sesaze Sekanntet 59%  53%  55% ss% fee% [a7% s51% e0%  ose .,
Quellmarkt, desto T i
)
Sympathie (Top-Two-Box) 39%  31% 40% f 47% §29% 3% 31% ns. e |
be ka n nte r’ Saarland
- :
o o 5 Besuchsbereitschaft N 3b: Baden-Wiirttemib
sym pathlscher und ] § E langerer Urlaub (Top-Two-Box) 12%  18% 10% aden-Wiirtiemberg
o 3 - T N 4: Bayem
Q £ = Besuchsbereitschaft
= Besuchsbereitschaft Meckienburg-Vorp.
£ . -
E g E EIEEI'ET Urlaub (Tnp—Tun—an] 19% 19% 2’.]% 21% 22% 13% 2“% ns. N 6: g;izgiﬁ;;ia”
Qo8 ) -
£ = ::z"r'l';'::’;;‘;ﬂﬂ 24%  18%  21% 31% 0 23% 18%  20% ne. N7: Iharingen
: allin Bs
Besuchsverhalten in der . DESTINATION
Vergangenheit 10% 6%  11% 14% 0 11% 5% 3% s BN

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Markenstarke Spessart
Markenvierklang

3.3 Markenvierklang — Einzelergebnis Spessart
Quellmarkt Deutschland

prospektiv retrospektiv

59%
39%
*
10%
% innerhalb letzte 3 Jahre
* vor mehr als 3 Jahren
Bekanntheit Sympathie Besuchsbereitschaft Nutzung

als Reiseziel (Top-Two-Box) innerhalb d. ndchsten 3 Jahre
(Top-Two-Box)

Quellmarkt: Deutschland | Basis: alle Befragte | Anzahl der Befragten: 1.000

* Mégliche Abweichungen zur Summe aus den Einzelwerten sind durch die Mehrfachantwortmaéglichkeit hinsichtlich des
Zeitpunkts des zuruckliegenden Urlaubs bedingt. M I

Quelle: inspektour (intermational) GmbH / DITF der FH Westkiiste, 2020 —

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Marktforschung C;

Fazit Themenneigung und Markenvierklang PESSART MAINLAN

v' Wandern und ,,Sich in der Natur aufhalten” sind die Urlaubsthemen, bei denen dem Spessart von
den Deutschen die hochsten Kompetenzwerte zugeschrieben werden und die auch die hochsten
Platzierungen im Wettbewerb mit anderen Destinationen aufweisen.

v Der Spessart weist eine gestiitzte Bekanntheit von 59 % auf.

v' 39 % der deutschen Bevdlkerung finden den Spessart sympathisch und fir 24 % kommt der Spessart
in den nachsten drei Jahren fir einen Besuch in Frage.

v' Bekanntheit, Sympathie und Besuchsbereitschaft sind bei den dlteren Birgern und in den
angrenzenden Bundeslandern besonders hoch.

14.04.2022 . Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Befragung potenzieller Gaste f'
Qualitat der Beratung OESSART MANLAN

o gar nicht, 0,6%
teilweise

12,4%

Waren Sie mit dem
Informationsmaterial
zufrieden?

14.04.2022 e Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Befragung potenzieller Gaste
Wettbewerbserfolgskontrolle

Anzeigen I 23,8%
Ich war schon einmal da I 20,3%
Internet I 16,3%
Wie sind Sie Aus der Region N 11,0%

auf das Presse I O 6%

Spessart-

Sonstiges NN 9,3%
Bekannte [N 5,6%

Radio/TV 1M 2,3%

Messebesuch 1M 1,7%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% n=4344

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Befragung potenzieller Gaste
Aktivitaten vor Ort

Wandern I — 24,3%
Restaurantbesuch [IEE——— 21,7%
Radfahren [N 17,4%

Welche
ivita A %
Aktivititen Kulturveranstaltung 11,0%
werden Sie im Kauf regionaler Produkte NN 9,2%

Thermenbesuch N 7,1%
Wellness I 5,9%

Sonstiges I 3,4%

0,0% 50% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% n=9278

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Befragung potenzieller Gaste

Unterkunft

Wo werden Sie
voraussichtlich

14.04.2022

Tagesbesucher
20,9%

Campingplatz
10,3%

Pension
22,9%

Ferienwohnung
15,1%

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

n=3739



Befragung potenzieller Gaste

Alter ESSART MAINLAND

18-30 Jahre

11% 31-50 Jahre

10,0%

Uber 65 Jahre

49,3% 51-65 Jahre

39,6%

14.04.2022

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Befragung potenzieller Gaste f'
Reisegruppe PESSART MAINLAND

in einer Gruppe
12,3%

mit der Familie
Mit wie vielen 9,0%
Personen werden Sie
anreisen?

mit Partner
67,1%

14.04.2022

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.




Befragung potenzieller Gaste
Altersgruppen

25,0%
21,7%

20,0% 18,5%
15,0% ) 14, 2%
12, 0% ’

Wie alt sind Sie? 111%

10,0% 9,2%

5, o%
5,0%
) 1,7% ™.
0,4% 0,6% 4L . . 0;6%
0,0% [ | | |

18-2526-3031-3536-4041-45 46-50 51-55 56-60 61-65 66-70 71-75 76-80 81-85 86-90

n=2939

14.04.2022
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Befragung potenzieller Gaste C’

Besuchsabsicht

PESSART MAINLAND
nein 0,5%
vielleicht
16,3%
Werden Sie in den
nachsten 12 sicher
Monaten des 50,2%
Spessart-Mainland ziemlich sicher
- besuchen? 33,0%
n=3025

14.04.2022
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Wer ist unser Gast?
Zielgruppe

Der typische Gast im Spessart-Mainland:

v’ reist Uberwiegend als Paar an und ist zwischen 61 & 75 Jahre alt
v' kommt v.a. als Tagesbesucher oder fiir einen Kurzurlaub

v' Stammt aus den angrenzenden Bundeslidndern

v Ubernachtet iberwiegend im Hotel/in der Pension

v’ l&sst sich v.a. durch Anzeigen und Internet inspirieren

v Kommt zum Wandern, kulinarischen genieBen und Radfahren

14.04.2022 Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.
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Befragung potenzieller Gaste C’
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer OESSART MANLAND

6,6
6,4
6,2

6,0
Wie lange werden -

5,4
5,2
5,0
4,8

2019 2020 2021

14.04.2022

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.



Marktforschung

Strategietableau

o

Kernkompetenz

Imagetrager

Profilthemen
Spessart-Mainland

Wohlftihlen Genuss Radfahren Wandern Kultur

Differenzierte
MalRnahmenfelder

Flussradwege Rauberland Burgen
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