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Tourismusentwicklung
Ankünfte 2021-2023

2023: 
818.050 
Ankünfte 
(+9,8 %)
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Tourismusentwicklung
Übernachtungen 2021-2023

2023:  
2.238.363 

Übernachtungen 
(+9,5 %)
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Tourismusnachfrage
Quellmärkte Inland

Anteil inländischer 
Gäste 2023:  

87,9 %
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Tourismusnachfrage
Auslandsmärkte 2012-2023

Anteil ausländischer 
Gäste 2023:  

12,1 %
(+0,4 Prozentpunkte)
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Tourismusentwicklung
Aufenthaltsdauer 2017-2023

Aufenthaltsdauer
Spessart-Mainland 

2023:
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Tourismusentwicklung
Übersicht 2023
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Tourismusentwicklung
Top 10 Mitglieder – Übernachtungen 2023
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Tourismusentwicklung
Top 10 Mitglieder – Ankünfte 2023
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Tourismusentwicklung
Langzeitvergleich 2005-2023
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Ankünfte Übernachtungen

Die dritthöchste 
Tourismusnachfrage 

aller Zeiten!



Betriebe Betten Betriebe Betten Betriebe Betten Betriebe Betten Betriebe Betten

Stadt AB 17 1.521 17 1.369 16 1.341 17 1.364 16 1.079

LKR AB 90 3.603 89 3.650 90 3.678 92 3.715 96 3.738

LKR MIL 76 2.386 72 2.260 73 2.302 72 2.124 78 2.377

LKR MSP 105 3.197 104 3.304 103 3.343 105 3.368 112 3.494

MKK 166 9.852 175 9.795 193 9.753 192 9.534 193 10.652

2022 2021 2020 20192023
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Tourismusangebot
Betten und Betriebe 2019-2023

Geöffnete Betriebe und angebotene Betten 2019-2023 nach Landkreisen (ab 10 Betten, jeweils im Juli)
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Tourismusentwicklung
Bettenauslastung 2013-2023

Bettenauslastung Spessart-Mainland 2013-2022

Bettenauslastung
Spessart-Mainland 

(BY)  2023:
34,4 %



Maßnahmen: 
Marketing und Gästeinformation
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Geschäftsbericht 2023



Themenmarketing
Produktlinien

Qualität

Destinationsmarketing

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

Broschüren

Werbung

MessenPR

Online Kultur

Wohlfühlen

Kulinarik

Radfahren

Wandern

Markt-
forschung

Innen-
marketing

Strategie

21.03.2024 16
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Gästeinteresse 2019-2023

21.03.2024

Prospektanfragen Spessart-Mainland 2019-2023
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Broschüren
Urlaubsmagazin

21.03.2024



Broschüren
Freizeit aktiv

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 1921.03.2024



Broschüren
Gruppenreisen

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 20
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Broschüren
Karten
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Broschüren
Camping- und Wohnmobilstellplätze
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Broschüren
Blätterkataloge
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Anzeigen
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Pressearbeit

• ProMobil: Stellplätze im Spessart

• Brigitte: Dolce Vita am Main

• Presseportal Magdeburg: Sportlicher Spessart

• FAZ: Wandertipp Spessartweg

• BR: Osterwandern im Spessart und div. weitere

• Bayern. Das Magazin: Buffalo Boys

• Bayern 1: Qualitätswanderwege im Spessart

• Sat.1 Bayern

• WELT.de: Europas schönste Wanderreviere: Abenteuer im Spessart

• Mein.Schönes.Land. Unser Wald: Die Spessartwege

• Wandermagazin: Über den Spessart

• Bayerische Staatszeitung: Auf den Spuren des Buntsandsteins

• BikeBILD: Wir im Märchen

• Wandern & Reisen: Fachwerkidyll im Spessart

• GEO.de: Naturwunder Spessart
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Pressearbeit
ROADBIKE
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Pressearbeit
BikeBild
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Pressearbeit
TV
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Pressearbeit
Oktober: SpezlCamp

• 1,2 Mio. Gesamt-Follower der Creator Accounts

• > 3 Mio. Story-Views
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Pressearbeit
Blogger, Reiseveranstalter, Journalisten



 

Messen 

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 31

19 Präsenztage: 
Stuttgart
Hamburg
München
Frankfurt
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Webseite
Information
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Webseite
Inspiration
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Webseite
Ortsportraits

21.03.2024
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Onlinebuchung 
Übernachtungen
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Social Media: Facebook
Follower: 7.093

21.03.2024
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Social Media: Instagram
Follower: 5.977

21.03.2024



 

Newsletter
> 4.000 Abonnenten 

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 3821.03.2024
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Gästeinteresse Digital 2019-2023

Gestiegenes Interesse/Aktivität auf Social-Media-Plattformen

21.03.2024
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Spessart Web App
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Podcast: SpessartGebabbel

2023: 
Puppenschiff Mainaschaff

Schlaraffenburger
TI Lohr a. Main

Kulturamtsleiter Stadt Aschaffenburg
Brauhaus Faust

Gräfin Ingelheim
Hotelier Gemünden a.Main

Dorfgemeinschaft Hohenroth
Bürgermeister Obernburg
Krippenmuseum Glattbach

ca. 8.000 Streams
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Podcast: SpessartGebabbel



Maßnahmen: 
Themenmarketing und Projekte

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 4321.03.2024

Geschäftsbericht 2023



Themenmarketing
Produktlinien

Qualität

Destinationsmarketing

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

Broschüren

Werbung

MessenPR

Online Kultur

Wohlfühlen

Kulinarik

Radfahren

Wandern

Markt-
forschung

Innen-
marketing

Strategie
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Winterzauber im Spessart
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Genuss
Genusskalender 2023
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Genuss
Wild- und Weinwochen
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Genuss
FrankenTourismus
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Wohlfühlen
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Wohlfühlen
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▪ Spessartwege 1-3

▪ Qualitätsregion RÄUBERLAND

▪ Europäische Kulturwege

▪ Fernwe(h)ge – Wandertouren

Themenmarketing - Wandern
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Wandern
Rezertifizierung Spessartwege 1-3

21.03.2024



Tourismusverband Spessart-Mainland e.V. 53

Wandermagazin „Fernwe(h)ge“

21.03.2024
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▪ MainRadweg

▪ Radeln ums 
Mainviereck

▪ Radmagazin „Alles am 
Fluss“

▪ Wald erFahren

Radfahren
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Radfahren - Wald erFahren
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Touren Digital

21.03.2024



Maßnahmen: Beratung und Qualität
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Geschäftsbericht 2023



Themenmarketing
Produktlinien

Qualität

Destinationsmarketing

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

Broschüren

Werbung

MessenPR

Online Kultur

Wohlfühlen

Kulinarik

Radfahren

Wandern

Markt-
forschung

Innen-
marketing

Strategie

21.03.2024 58
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Qualitätssicherung

• DTV-Sterne-Klassifizierung: 11 
klassifizierte Objekte

• Qualitätsgastgeber Wanderbares 
Deutschland: 14 Objekte

• „bett + bike“: 6 Betriebe

• „Reisen für Alle“ für barrierefreies Reisen
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Qualität und Nachhaltigkeit
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Gemeinsamer Auftritt

21.03.2024

Maßnahme 1: Strategie für Marken- und Zielgruppenarchitektur

Maßnahme 2: Gestaltungskonzept für Markenbild/Außenauftritt

Maßnahme 3: Konzept zur zukünftigen Aufgabenwahrnehmung

Maßnahme 4: Gemeinsame Dateninfrastruktur

Maßnahme 5: Schrittweise Auflösung der Parallelität unterschiedlicher 
Außenauftritte (digital, print, Web, PR etc.)

Maßnahme 6: Prüfen eines schrittweisen Brandings der Tourist-Infos

Maßnahme 7: Gemeinsame Entwicklung von Angeboten und Produkten

Maßnahme 8: Prüfung weiterer Potenziale zur gemeinsamen Bewältigung von 
weiteren Aufgaben, 

Umsetzungsfahrplan mit 8 Handlungsempfehlungen
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Gemeinsamer Auftritt

Maßnahme 1
Erarbeitung einer Strategie für eine gemeinsame Marken- und Zielgruppenarchitektur,
die auf bisherigen Erkenntnissen (Dachmarke Spessart „Naturpark im Herzen“) aufbaut,
inkl. Markenprofil, -identität, -botschaften, -regeln etc. sowie einer gemeinsamen Vision
und Mission unter Berücksichtigung der unterschiedlichen Teilräume.

✓ Erarbeitung einer umfassenden Literatur- und Studienanalyse mit Zusammenfassung aller 
relevanten bisherigen Erkenntnisse, Workshop-Ergebnisse, Studien etc.

✓ Marken- und Zielgruppenworkshops am 6.12.2023, 11.12.2023 und am 12.2.2024 mit 
Tourismusexperten aus dem gesamten Spessart-Mainland und von den Dachverbänden Franken und 
Hessen: Vision, Werte und Zielgruppe
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Gemeinsamer Auftritt 
Ergebnisse: Werte

Genussreich

Der Spessart lädt ein, genussvoll 
unterwegs zu sein und einzutauchen.

im Sinne von

- bewusst mit allen Sinnen 
unterwegs sein

- wohltuendes erfahren

- eintauchen dürfen und sich 
bezaubern lassen

- entspannt im Flow zu sein

Belebend

Der Spessart wirkt 
belebend auf unsere 
Gäste und Einheimische.

im Sinne von

- (sanft) vitalisierend

- regenerierend

- durchatmen könnend

- inspirierend

Wertschätzend

Wir im Spessart gehen wertschätzend um mit Natur, Kultur 
und Menschen.

im Sinne von

- die Geschichte von Natur und Kultur zu achten und 
daraus nachhaltige Entwicklungen einzuleiten

- respektvolle, offene Beziehung mit sich und anderen 
leben

- bewusster Umgang mit Ressourcen

- Wertschätzung von Gästen und Einheimischen 
gleichermaßen
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Gemeinsamer Auftritt Spessart
Ergebnisse: Zielgruppe

Drei Leit-Milieus:
1) Postmaterielle
2) Nostalgisch-Bürgerliche
3) Adaptiv-Pragmatische

Beliebte Urlaubsaktivitäten:
▪ Wanderungen
▪ Ausflüge
▪ E-Biken
▪ Kulturelle/historische 

Sehenswürdigkeiten 
besuchen

▪ Fahrradfahren
▪ Naturattraktionen besuchen
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Gemeinsamer Auftritt Spessart
Ausblick 2024

Maßnahme 2
Gemeinsames Gestaltungskonzept für das Markenbild inkl. Stil, Design, Tonalität etc.
für einen einheitlichen Außenauftritt

In Arbeit: Abschluss Maßnahme 1
Fertigstellung des Strategiepapiers für eine gemeinsame Marken- und 
Zielgruppenarchitektur mit  ersten Ansätzen für ein Gestaltungskonzept
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Daten-Fluss

TOURISMUSVERBAND FRANKEN

Veranstaltungen Veranstaltungen

Gastro
Unterkunft
POI

Veranstaltungen Touren

Veranstaltungen
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Netzwerk und Kooperation
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Mitgliederentwicklung

Neues Mitglied 2023: Röllbach
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Spessart-Mainland 2023

86 

Mitgliedsgemeinden 
Spessart-Mainland

13.000
postalische Anfragen 

pro Jahr

19 
Präsenztage auf 

Tourismusmessen

7 
Broschüren z. Wandern, 
Radfahren, Genuss etc.

> 17.500  
Follower (Insta, 
Facebook) und 

Newsletter-Abonnenten

31 
Zertifizierungen von 

Gastgebern

8 
Inforeisen für 
Journalisten & 

Influencer

ca. 8.000 
Hörer Podcast 

„SpessartGebabbel“

33
Teilnehmer-Restaurants bei 
den Wild- und Weinwochen

ca. 10 Mio.
Auflage von 

Anzeigenkampagnen
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