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Mitgliederversammliung

Spessart-Mainland

18. Marz 2024
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* 730 Mitglieder
> 600 Kommunen / Landkreise
> Mitgliedschaft beim TV Franken mit
Zuordnung zum entsprechenden Gebiet

* 16 Tourismusgebiete
unabhangig von Verwaltungs-, Bezirks- oder
Landergrenzen, sondern nach land-
schaftlichen Gesichtspunkten

+ ca. 25,3 Mio. Ubernachtungen insgesamt
(2019, inkl. auRerbayerische Mitglieder)

« jeder 5. Gast aus dem Ausland
* 10,4 Milliarden Euro Umsatz

» Beschiaftigungseffekt:
ca. 166.300 Arbeitsplatze
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Franken 2019:
Bayern 2019:
Deutschland 2019:

Franken 2020:
Bayern 2020:
Deutschland 2020:

Franken 2021:
Bayern 2021:
Deutschland 2021:

Franken 2022:
Bayern 2022:
Deutschland 2022:

Franken 2023:
Bayern 2023:
Deutschland 2023:

L

25.359.212 Ubernachtungen / + 0,7 %
100.911.480 Ubernachtungen / + 2,2 %
495.615.504 Ubernachtungen / + 3,7 %

14.925.908 Ubernachtungen /- 41,2 %
59.962.427 Ubernachtungen / - 40,6 %
302.313.250 Ubernachtungen / - 39,0 %

15.908.523 Ubernachtungen / + 6,6 %
60.969.813 Ubernachtungen / + 1,7 %
310.245.187 Ubernachtungen / + 2,6 %

23.280.437 Ubernachtungen / + 46,3 %
92.267.961 Ubernachtungen / + 51,3 %
450.706.887 Ubernachtungen / + 45,3 %

23.289.839 Ubernachtungen
100.256.339 Ubernachtungen / + 8,7 %
487.109.543 Ubernachtungen / + 8,1 %

Anmerkung: Die Zahlen 2019 bis 2023 sind inklusive der Mitgliedsorte aus den Bereichen Baden-Wirttemberg, Hessen, Thiiringen

Die Zahlen 2023 sind ohne die Mitgliedsorte aus den Bereichen Baden-Wirttemberg, Hessen, Thiiringen
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Tourismusgebiete ,,Franken*

Naturpark Altmuhltal
Fichtelgebirge
Frankische Schweiz
Frankisches Seenland
Frankisches Weinland
Frankenwald
HaRberge

Liebliches Taubertal
Nirnberger Land
Obermain.Jura
Coburg.Rennsteig*
Rhon

Romantisches Franken
Spessart-Mainland**
Stadteregion Nirnberg
Steigerwald

Ubernachtungen (1) Aufenthaltsdauer
2,0

L

1.441.950 7,6 %
1.515.871 5,9 % 2,4
1.046.860 8,4 % 2,5
1.322.611 9,9 % 3,2
2.589.353 11,7 % 1,9
819.222 9,3 % 3,1
314.275 8,7 % 2,8
Keine Daten
415.758 10,3 % 1,9
674.798 7,6 % 3,1
447.874 136 % 2z ohne Bereiche ,Privatzimmer
2.789.139 8,3 % 4.6 * ohne Mitglieder in Thiiringen
** ohne Mitglieder in Hessen
1.792.954 11,5 % 2,1
1.404.377 8,8 % 2,0
4.592.231 12,7 % 1,9
2.122.566 9,6 % 2,3

Hinweis: Angaben ohne Gewahr
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(1) Bereich ,gewerblich (ab 10 Betten) / Campingtouristik* /

r, Verwandtenbesuche, etc.”

08. Februar 2024
Quelle:

Statistische
Landesémter

(BY, BW, HES, THU)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus in Franken 2019 (Neuauflage 2024)

Bruttoumsatz: Ubernachtungsgéste + Tagesbesucher

Bruttoumsatz durch den Tourismus: 10,4 Mrd. Euro
- Ubernachtungstourismus 3,9 Mrd. Euro
- Tagestourismus 6,5 Mrd. Euro

Verteilung des Umsatzes:

- Gastgewerbe 4,8 Mrd. Euro
- Einzelhandel 3,6 Mrd. Euro
- Dienstleistungen 2,0 Mrd. Euro
Bezieher Primareinkommen: 166.300 Personen

Umsatzausfall Franken 2020 durch Corona: rund 4 Milliarden Euro!
(76,2 Mio. Euro pro Woche)

Quelle: dwif, 2019, 2021 / Zusammenstellung: FrankenTourismus 2019, 2021

-tourismus.de | 5
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Bruttoumsatz: Ubernachtungsgiste + Tagesbesucher
Wirtschaftsfaktor Tourismus im Spessart-Mainland 2019

Umsatz: 0,83 Mrd. Euro
Tagestourismus: 0,48 Mrd. Euro
Ubernachtungstourismus: 0,35 Mrd. Euro
Gastgewerbe: 0,41 Mrd. Euro (49,8 %)
Einzelhandel: 0,26 Mrd. Euro (31,0 %)
Dienstleistungen: 0,16 Mrd. Euro (19,2 %)
Bezieher Primareinkommen: 13.190 Personen

Umsatzausfall 2020 durch Corona: ca. 213 Mio. Euro

-tourismus.de | 6

Quelle: dwif, 2019, 2021 / Zusammenstellung: FrankenTourismus 2019, 2021




Franken Tourismus — Produktlinienmarketing franken i
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Tourbegleiter MainRadweg

Gemeinsame Finanzierung

km % Fichisigebirge
FIG, FRS 66 11,0
FRW 41 6.8
MainRadweg
omJ 48 8,0 o S
HAS 45 75 ;
STE 32 53
FWL 145 24,2
LTT 14 24 .
SML 134 223 o MAlNLEES
Hessen 75 12,5
Gesamt 600 100,0
-.frankentourismus.de | 7
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Franken Tourismus — Produktlinienmarketing
L’touris.mus

Reisen zum Wein

sVranken
ONE

Reisen zum
Frankenwein

Visit "Franconia - A
Land of Wine and
Beauty”

. Haufigste Aufrufe: Unterklinfte, Weinfeste, Terroir f, Winzer Website:
Spitzen an Wochenenden und Feiertagen Deutsch & Englisch
e  Online-Blatterkatalog

-.frankentourismus.de | 8
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Innen-Marketing
»  Kontakt zu den Anbietern (Newsletter)
»  Starkung der ,Sichtbarkeit” der Kampagne

*  Verstarkung ,SocialMedia“

Bliitterkatalog zur Web-Banner & Logo
(Tweets, Facebook, Insta, Blog, etc.) Broschire 2023 ,Reisen Fir s eriieeiche
Zum nd
ifizi Jederzeit verfugbar und Verstarkung der Marke
» Zertifizierungen / Beratung SRR Woin'Sehéver andT sehen
H H “ an! Broschare Ubrigens kann die fur Sie als Parner der
(Platzierung auf Website ,F-WSL") Breimsse A Kampagne kostenlos das
sowse eimge Sdie R der *Katalog™ so bequem Logo sowse Web-Banner zur
Strean 70 unseret letsen Iabd weitergegeben werden Verfigung. Alle Details
. etc unsere Market entnehmen Sie bitte der
: e it i ommenden M9 Webste.
Wi freuen un% Tntesstotzung ¢f
r it Untesst! L o
e Bt
Naine sorellen kbeaea, Die ¢ ;n:: P
Reichwerte und 3 sund wl F\akanz
= wis Sie gber weitere 3
informicren e et Wein- wod Re

Marketing / Marktforschung

b Lesen uod beriche i

93 Anmeldungen
(Start Saison 2023)

2024: ca. 120 Empfanger

Messen fre.e. - Messe "ITB 2023",
Miinchen” und "Reisen - Berlin

Hamburg™ Die weligrotte
FrankenTourismus Tourismusmesse ITB (7. bis 9

}-Clips Weintourismus.

aus den 16 Das Weintourismus

pdschafien, neun i soll ein neues

| videos und ein Format erhalten. Hierzu

rankischer Clip mochten wir die

fen neue Blickwinkel Branchentrends.einfangen und

i unler dem Titel die Themen noch mehr auf die

fivwechsel ein, ‘Winsche unserer Akteure und
nachhaltige Pariner abstimmen. Geplant ist

e zu entdecken

auch die Entwicklung
von Handlungsempfehiungen
Sié doch mal rein

Im Austausch mit Ihnen wolien
iungl wir nleressante Themenfeider
aus dem Welntourismus
erarbeiten, deshalb ist run lhre
Meinung gefragt - was
interessiert Sie? Was bewegt
Sie akluell? Welche Themen
brennen hnen auf den Nagein?
Uber Ihr Feedback und
Zusendung von
Themenvorschldgen freuen
wir uns. Wir bitien um
Ricksendung "formios” per E-
Mai an Alexander Hart

-rankentourismus.de | 9
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Franken Tourismus — Pressearbeit

Jahrestagung des VDRJ
in Aschaffenburg
26.- 29.9.2024

Jisgemeinschaft Deut
sche Reiseioumalisten. Als Berufoverst
sigung verneuzt sie alle Medienschaffest
e, it regeimitig und professionsll
bt Rese und Touristk berichten.

Hochwertige und
unabhangige Inhalte
1nZeiten fortwinrender Verndervagen
er Madion-Landsehatt st e
e ngien mbalsorenirtr und
jalitath hochmwertiges Reisel

% ek tiv
e Dlalot
Journalismas und 8¢
outisth-PR und einnertan die wirt
schatlicha Bedeutung de3 Touriumis:

Die VDR begleitet Gies

00K
ot Kowien begenbe
<immer. wer an siner Mitglied-

@tr:;z::::::::z;;::::f‘
-rankentourismus.de | 10
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.\ Vereinigung
* , Deutscher
© Reisejournalisten
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+ Klimawandel
> Veranderung der Kulturlandschaft (Weinbau, Flussauen, Walder etc.)
> Aufheizen der Stadte
> Trockenheit / Uberschwemmungen

» Energiekrise / Inflation
> Sparen beim Urlaub / Restaurantbesuche

 Arbeitskraftemangel
> Neue Arbeitszeitmodelle
> Anwerbung von Arbeitskraften
> Best Practice: ,Frankens Junge Touristiker”

» Erhdéhung der Tourismusakzeptanz bei der einheimischen Bevolkerung

» Zukunfts- und wettbewerbsfahige Finanzierung der 6ffentlichen Tourismusarbeit

11
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+ Gebietskulissen
> Keine Zersplitterung der touristischen Einheiten / Dopplung Marketingarbeit
> Erhalt und Ausbau touristischer Angebotsstrukturen

» Entwicklung neuer Bewertungsfaktoren
> z.B. Gemeinwohl-Kennzahlen

+ Digitalisierung
> Ausbau Netzabdeckung (insbesondere landlicher Raum)

+ Mobilitat (OPNV)
> Lebensraumentwicklung
> Sharing / On demand / , Tr-zu-Tlr-Verbindungen® (letzte Meile...)

» Blrokratieabbau

12




FrankenTourismus | Interessensvertretungen franken
Ltou rismus

g oot o tantts o (IR osenng s oosinion Q. st

Starsete > Tourismus.

Bayer bietet eine faszinierende Vieffall Von den Alpen im Suden bis zu den sanften Hageln und Seen in Franken, von der lebendigen Kuftur in Oberbayern
bis zu den in e s e

Im Urlaub konnen Sie die afpine Pracht des Allgaus geniefien, die Herzlichket der Oberpfaizer spiren, die Kulinarik der Oberfranken auskosten und die

Bayer istnicht nur ein i Land, Menschen ein Gefihl von Heimat und
Verbundenhet.

Bayerns Tourismus in Zahlen
e Nummer 1 i

TOURISMUS IN BAYERN
44.526 i
at und tatigten dabei allein in den Unterkunfen mit zehn und me Betten 453.000
Millonen Ubernachtungen. Daitist es erstmals gelungen, die 100
Millionen-Marke bei den Ubermachtungen zu knacken. 20,7 Mrd. €

Destinationen Europas. Im Jahr 2018 besuchten mehr als 40 Milionen Gaste den

aber

Insgesamt gaben im Jahr 2019 die Gaste in Bayern 47,5 Millarden Euro fur
touristsche Guter und Dienstieisiungen aus. Der Tourismus in Bayerm

(Wert aller produzierten

‘frankentourismus.de |
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FrankenTourismus | Interessensvertretungen franken

L
Bayerisches Staatsministerium fir @‘
Ernahrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus & el

Forderung ~ Bildung Das Ministerium Q' Suche

Emahrung  Landwirtschaft  Wald  Landiicher Raum [JRGW®

Startseite > Tourismus > Die Gewinner des Tourismuspreises "TouBy” 2024

Die Gewinner des Tourismuspreises "TouBy" 2024

Der neu initiierte Preis der bayerischen Tourismusbranche "TouBy" ruickt all diejenigen Menschen in den Mittelpunkt, die sich in besonderer Weise um den
Tourismus in Bayern verdient gemacht haben. Ihnen soll Wertschatzung und Anerkennung fur ihre Arbeit und ihr Engagement entgegengebracht werden
Tourismusministerin Michaela Kaniber hat nun im Rahmen eines Staatsempfangs den Preis in Berlin anlasslich der Internationalen Tourismusborse erstmals
verliehen.

Aktualisiert am: 04.03.2024 «< Teilen @& Drucken

Inhalte

» Kategorie "Lebenswerk”
Dietmar Holzapfel, Wirt
"Deutsche Eiche"

» Kategorie " lounistikerin,
Touristiker des Jahres" : Julia
Staudinger, Hotel-Managerin

“d'Kammer"

» Kategorie "Nachwuchspreis"

. Tourismus bayem / Gert Krautbaver|

Nico Cieslar, Amtsleiter <
Nico Cieslar, Amisleiter Tourismusmanagement Stadt Forc. Bild herunterladen

Tourismusmanagement Stadit

Forchheim f i
| ot ‘
» Impressionen der & A =
Preisverleihung {ﬁ' L
» Die Jury

» Wer stent dahinter?

Fotos unter Angabe Tourismus.bayern / Gert Krautbauer honorarfrei.

Pressemiilteilung zum Tourismuspreis TouBy “

.frankentourismus.de | 14
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Tourismus in Zeiten des Klimawandels

Die Auswirkungen des Klimawandels auf den Tourismus sind bereits spurbar und machen vielfaltige Anpassungsstrategien notig. Sie haben aber auch positive

Bayerisches Staatsministerium fiir )
Erndhrung, Landwirtschaft, Forsten und Tourismus

Auswirkungen wie

= Die durch den Kl W

- Steigende durch eine Verlangerung der Sor

« Langere O keiten far die

Kultur.

Tourismuspolitik

= Urlauber kannten kunftig den heiRien Mittelmeerraum meiden und stattdessen im klimatisch deutlich gemaRigteren Bayern ihren Urlaub verbringen

bieten groBes Potenzial fur Kurorte und Heilbader. Zudem weisen die bayerischen
Kurorte und Heilbader eine gute Lage in Gberwiegend landlichen Regionen auf und haben damit einen Vorteil gegeniber den heifieren Stadten

nach vome und nach hinten

- Neue Kundengruppen im Wintertourismus: weniger Interesse an alpinem Skifahren, mehr Interesse an Wandern, Wellness, Entspannung, Kulinarik und

ist bereits auf und unterstitzt dabei, das touristische Angebot an den Klimawandel anzupassen. Im
Rahmen des nachhaltigen Destinationsmanagements werden zusammen mit Einheimischen und Kommunen in Workshops Konzepte erarbeitet, wie sich
Nachhaltigkeit im Tourismus im Dreiklang von Okonomie, Gkologie und Sozialem in der eigenen Region veranken lasst. Dabei geht es unter anderem darum,

lonetl anders

Nachhaltige

in Bayern

ein breites, abh:

Stark

- der Le fur B

Verhalten der Urlauber (z.B.: "Ricksichtsvoll durch den Winter")

\- Forderung der E-Mobilitat am Urlaubsort durch Ausbau der Ladeinfrastruktur

"Bs Ganzjahresdestination. Davon profitieren Gaste und Einheimische gleichermatien

« Ausbau der Digitalisierung von Informationen, damit die Gaste flexibler auf Witterungsanderungen reagieren kannen

- Angepasstes Tourismusmarketing: Werben mit Abkishlung und frischer Luft statt mit Sonne und Schnee sowie eine Sensibilisierung fur angepasstes

samket, kulturelle Angebote). Das Ziel ist die

\

.frankentourismus.de | 15

| estinationsentwicklung

Tourismus-Akzeptanz / Imagekampagne

 richtet sich ausdrticklich an die Bereisten, die
Einheimischen, die Menschen die in Bayern leben

» Die Kampagne soll zu mehr Tourismusakzeptanz
beitragen

* Tourismus als wichtiger Wirtschaftsfaktor

» Tourismus bringt Wertschépfung weit Uiber die
Tourismusbranche hinaus. Der Tourismus sichert
Arbeitsplatze auch in Branchen, an die man nicht
gleich denkt - schafft Infrastruktur!

.frankentourismus.de | 16
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Imagekampagne der BayTM "Wir machen Urlaub”

Die neue Kampagne der Bayern Tourismus Marketing GmbH (BayTM) und ihrer
Partner richtet sich nicht an Urlauber und Reisende sondern direkt an die
Bevslkerung in Bayern. Vermittelt werden sollen sowohl der Wirtschaftsfaktor
Tourismus als auch die Bedeutung der Branche als Lebensraumgestalter und
Arbeitgeber.

Mit dem Motto der Kampagne ,0hne dich ..“ werden Beschiftigte im bayerischen Tourismus
vorgestellt. Arbeitnehmer:innen aus den unterschiedlichsten Berufen erléutern die
Bedeutung ihrer Arbeit fiir Bevdlkerung und Touristen. Neben Hiittenwirtin, Skilehrer oder

Bergfiihrer stellen unter anderem auch llonka Scheuring aus Margetshéchheim, Sophia

von Frankens Saalestiick, Nico Cieslar aus Forchheim oder Michel Frenzel-

Assih aus Bad Steben ihre Arbeit vor.

Ausgespielt werden die Profile der Protagonisten iber groRe Anzeigen-, Plakat- und
Digitalkampagnen. Per QR-Code verweisen alle Werbemittel auf die zugehrige
Auf der Seite st ebenfalls ein

Arbeitgeberportal zu finden, auf dem sich Betriebe vorstellen und ihre Stellenanzeigen
verdffentlichen knnen.

Ohne dichgleiben
alle Glaser leer,
|

Ly

16
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BayTM — Bayern Tourismus Marketing GmbH

News — Marketingkonzeptionen 2024

Aufbau und Launch von sog. ,Themenwelten”
- Ldftlmalerei & Street Art

- Musik & Tanz

- Wie Genuss unsere Landschaft pragt

Ziel ,Themenwelten®:

- Biindelung von Content
(nur wenig Content-Neuproduktionen

- Zuordnung an bestehende Cluster: Nachhaltigkeit,
regionale Produkte, etc. (Verknupfungen zu
Kampagnen fiir mehr Reichweiten-Budget

urismus.de | 17

Als touristische Dachorganisation untersttzen wir

die bayerische Tourismus= und FreizeitWirtSChafts
Wir liefern Impulse, schaffen‘Plattformen und SteRgn
mitiKnowhow uind Tools zur Seite

Unsere Netzwerke

Netzwerk Digitale Netzwerk Barrierefreier Netzwerk Nachhaltige:
Destinationsentwicklung Tourismus. Destinationsentwicklung

Netzwerk Stadtetourismus Netzwerk MICE Netzwerk Tourism Next

Die BayernCloud
Tourismus in Zahlen

Informationen rund um die BayernCloud Tourismus.

Die BayernCloud Tourismus (BCT) bildet die Basis fir ein transparentes, digitales Datenmanagement in der
bayerischen Tourismusbranche.

Sie basiert auf einer offenen digitalen Infrastruktur GitHub[, welche Open Source ist und von jedermann genutzt

und weiterentwickelt werden kann. Damit werden eine , Wartung und
Nutzung der Plattform sichergestellt

Die BCT verarbeitet und speichert sowohl Open Data als auch Daten ohne Open-Content-Lizenz. Ziel der BCT ist es,

samtliche touristische relevante Daten fir Angebote und Di gen und sie

gleichzeitig fiir alle Akteur*innen verfiigbar zu machen. Damit schafft sie die Basis fir innovative Anwendungen und
Geschaftsmodelle.

Voraussetzung fiir den Erfolg der digitalen Transformation im Bayern Tourismus ist die Verfiigbarkeit einer
flachendeckenden Datenbasis. Wie der aktuelle Status dazu ist, kann auf der Bayernkarte fiir die offiziellen
Tourismusregionen eingesehen werden.

urismus.de | 18

(A=A
franken
Ltournsmus

Tourismusregionen in Bayern
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BayernCloud

BCT - BayernCloud Tourismus

Sachstand BCT im Spessart-Mainland

Uber die Schnittstelle des Dienstleisters ,DestinationOne” ist die Region SML an die Bayerncloud

BayernCloud Tourismus angebunden P—

-> aktuell liegen aus dem gesamten Gebiet 473 Datensétze in der Cloud, 153 sind als g
Open Data lizenziert

Atuaiierang Febrar 202

1o zentrae Datendrehscheibe i ale touristsch

bayerncloud

Was ist zu tun, was muss Spessart-Mainland & Orte dazu leisten/vorbereiten

Daten einheitlich und ,gut” pflegen

Datensatz/CMS jeweils dafiir vorgesehene Felder ausfiillen (z.B. Offnungszeiten nicht im
Beschreibungstext pflegen etc.), mdglichst alle Felder ausfiillen

-> Das erhoht die Qualitét und die Reichweite der Datensétze

Vo0 Rechisanualt Nicolas Habet

Welche Infoveranstaltungen stehen kiinftig seitens der BayTM bzw. BCT an?

Gebiete kdnnen hier:
https://tourismus.bayern/massnahme/sensibilisierungsvortrag-bayerncloud-tourismus-open-data/
kostenlos einen Infovortrag der BayTM zur BCT buchen

s Marketing
owickungen rund um e Boyencioud g

Deutschlandweite Open-Data-Lisun Der bzT Knowledge-Graph
e g: ledg
rapl

Weiterhin sind die wichtigsten Infos/Links hier zu finden:
https://www.tourismusnetzwerk-franken.de/weiterbildung/wissenswertes-fuer-die-tourismusarbeit/bayerncloud/

moni 2023
= (O2)den OZ-Knowldge-Graph
e Graph oin

-ourismus.de | 19
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BCT - BayernCloud Tourismus

Anwendungsbeispiele / Next-Steps } Bay%f},g}ﬁ?d
In Kooperation mit der Technischen Hochschule Deggendorf wird gerade ein Projekt zur e
Kommunikation der BCT in den bayerischen Destinationen ausgerollt, Infos dazu folgen in den Mo by 0

nachsten Wochen

Inwertsetzung der Daten aus der BCT sind zum Beispiel urbnups (wir haben dazu informiert)
https://urbnups.com/de/u/Deutschland/Bayern

ADAC-Trips App
https://www.adac.de/services/apps/trips/

Bayern App
aktuell seitens der BayTM in der Entwickelung

Verbesserung der Datenqualitat (Stichwort ,,Datenpflege®) sowie Hinterlegung
von Open Data lizenzierten Datensétzen

Kontakt und Infos iiber den Tourismusverband Franken: Herr Henrik Ruf

-ourismus.de | 20
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Tatigkeitsfelder:

- Kommunikation

- Marketing / Digitalisierung

- Qualitatsoffensiven / Nachhaltigkeit
- Marktforschung

- Mitgliederservice

Kommunikation:

- . - Interessensvertretung
- Destinationsmarketing
(unabhangig von Verwaltungsgrenzen, landeriibergreifend) - Kooperationen
- Themenmarketing o
(Stadte/Kultur, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) - Weiterbildung / Workshops
- Jahresthemen - Und vieles mehr!

| Recap-Clip 2023: www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/Jahres-Zusammenfassung-2023/ |

-.frankentourismus.de | 21

21

franken
Recap 2023 fourismus

zum Video:

22



23

Angelika Schiffer

Geschéftsfiihrung

Alexander Hart

Stellvertretung GF
Anzeigen Print
Messen
Prospekte

Birgit Heinermann
(32 Stunden)

Veranstaltungen
Websitepflege
Musikzauber Franken
Buchhaltung / Personal
Mitgliederverwaltung

Team FrankenTourismus

G

-v.frankentourismus.de | 23

Jorg Hentschel

Referent GF

Pressearbeit
Urlaubsmagazin
Auslandsmarkte (Ubersee)
Sonderprojekte

Claudia Bittner

Pressearbeit
Verkaufsférderung
Auslandsmarkte (Europa)

Manuel Teich

Facebook
Instagram
Blogger
SocialMedia

[AcA]
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Henrik Ruf

Online-Kommunikation
Websitepflege
Google-Ads
BayernCloud Tourismus

Lukas Schmidt

Assistenz Marketing
Franken Roadshows
Messen, Prospekte

Karolina Klemm
TourismusNetzwerk

Franken
Newsletter

Das FrankenTourismus Team sagt DANKE !!

Vielen Dank fur lhre

Aufmerksamkeit!

-'v.frankentourismus.de | 24
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90425 Nurnberg

» Website:

Tourismusverband Franken e.V.
Pretzfelder Strale 15

www.frankentourismus.de

» Medienservice:

https://medienservice.frankentourismus.de

» Tourismusnetzwerk Franken:
www.tourismusnetzwerk-franken.de




